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Denominacio de lI'accidé

Assisténcia técnica per al posicionament gastronomic del Pallars Jussa

Justificacido o motivacio de I’accio

El programa Al teu gust, aliments del Pallars és un programa de dinamitzacié del sector
agroalimentari que duu a terme |’Ajuntament de Tremp, en col-laboracié amb diverses
administracions i agents del territori del Pallars Jussa.

S’inicia I'any 2008 arrel d’un procés de participacié ciutadana en el que es debatia el model de
desenvolupament territorial.

En aquest context emergeix la necessitat de posar en valor la tasca de petits productors, de
donar suport als projectes empresarials i als joves, afavorint el relleu generacional, de
reivindicar I’excel-léncia dels productes agroalimentaris, i de donar a coneixer i valorar el
patrimoni gastronomic entre altres, tot amb I'objectiu de generar ocupacié, activitat
econdmica i desenvolupament local.

Amb aquestes premisses, el programa treballa en tres eixos basics:

- La millora de la competitivitat de les empreses: amb accions de formacié i de millora de
les competéncies professionals, assisténcia conjunta a esdeveniments.

- La promocié i difusié del patrimoni agroalimentari de la comarca: tant dins com fora.
Accions a les escoles, a les fires comarcals, accions a l'exterior, esdeveniments
gastronomics.

- Creacio de sinérgies entre el sector agroalimentari i la restauracié per tal de posicionar
la comarca com un desti de turisme gastronomic.

Actualment, el programa agrupa 60 empreses del sector agroalimentari i una vintena de
restaurants i allotjaments rurals.

Les empreses produeixen productes tant diversos com elaborats carnics (un nombre molt
important), vins (actualment 9 cellers en produccié a la comarca), licors, cerveses, plantes
aromatiques, olis, mels, derivats de pastisseria i un nombre important de ramaders del sector
ovi i bovi principalment.

Si fem referencia al global del sector, podem dir que el sector agroalimentari és un dels
sectors estrategics per al desenvolupament del Pallars Jussa. La industria agroalimentaria és el
tercer subsector de la industria a la comarca, darrera del de I'energia eléctrica i I'aigua i els
residus (dades del Pla de Desenvolupament del Pallars Jussa).
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En el periode 2014-2018 el nombre de treballadors afiliats a la industria agroalimentaria a la
comarca ha augmentat un 15,49% i ho ha fet de forma sostinguda, especialment des del 2016.

Nombre de treballadors a la indUstria agroalimentaria al Pallars Jussa
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Font: Elaboracid propia a partir de dades de I'Observatori del Treball i Model Productiu.

Actualment, el sector inclou aproximadament 100 empreses, amb una facturacié agregada
estimada de 66 milions d’euros i que donen treball a unes 500 persones.

Pel que fa a les actuacions que s’han realitzat en el marc del programa en els darrers anys
podem citar:

- Creacio d’espais de trobada entre productors, transformadors i restauradors.
- Programacio d’espais de coneixement del producte local amb el sector turistic.

- Jornades d’intercanvis d’experiéncies amb associacions de productors i xarxes d’altres
territoris.

- Capacitacié i tallers per a restauradors i productors.
- Accions de sensibilitzacio a les escoles sobre el consum de producte local.
- Accions de promocid i comunicacié del programa.

La implementacié dels diversos projectes dels que es composa el programa “Al teu gust,
aliments del Pallars”, ha permés assolir els resultats seglients:

- Compartir un projecte que actua com a eix vertebrador del territori: neix amb la
voluntat d’incloure a tothom i la diversitat interna és molt amplia en quant a sistemes
de produccio, mida de les empreses, canals de comercialitzacio...

- Crear un espai de trobada estable entre el sector publici el sector privat on es debaten,
es defineixen i es programen projectes, derivats de I'interes mutu.

mQntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL



- Millorar la visibilitat dels productors, especialment dels més petits, a través de mitjans
comuns: cartells promocionals, web, preséencia a Fires, ...

- Crear vincles i cooperacions entre productors i restauradors i entre productors, dels
gue sorgeixen nous projectes i productes.

- Millorar les competéncies professionals del teixit empresarial en aspectes tant diversos
com: millora de la produccid i la comercialitzacio, Us de xarxes socials, capacitacié en
marqueting, creacio de productes conjunts, ...

Un dels aspectes claus del programa ha estat crear un vincle estable entre productors i
restauradors que es reflectis amb una preséncia de producte local a I'oferta gastronomica dels
restaurants. Els restauradors han de ser prescriptors i defensors del producte del territori, i la
seva manera de cuinar-lo i tractar-lo ha de ser valorada i promocionada.

El projecte “Pallars, terra de corder”

El projecte “Pallars, terra de corder” és un dels eixos de treball que singularitzen el programa
“Al teu gust”. S’inicia aquest treball amb la recerca d’'una ICONA GASTRONOMICA que permeti
posicionar la comarca, partint del seu patrimoni agroalimentari, perd escollint una insignia o
valor que ens posicioni com a MARCA.

Sén diversos els motius que validen el corder com a marca alhora que el fan un candidat ideal
per ser I'escollit per al posicionament de la comarca. Sén conceptes com tradicid, paisatge,
cultura, autenticitat, els que fonamenten aquesta estratégia i que sobretot permet agrupar a
bona part del sector agroalimentari i de la restauracid sota un uUnic projecte de dinamitzacio
territorial.

Aquesta estrategia s’inicia a finals de 2014, moment en que s’inicien un seguit d’accions
dirigides a difondre I'estrategia tant dins com fora de la comarca, fent especial atencié a la
creacio de vincles entre sectors (primari i serveis) i a donar eines que afavoreixin la
comercialitzacid i la visibilitat de la carn de corder.

Alguns exemples:

- 5 edicions de la festa Pallars terra de corder, celebrada al maig i que agrupa unes 700
persones en una menjada popular de corder del Pallars que es complementa amb
diferents activitats al llarg del dia.

- Tallers per a carnissers i restauradors sobre noves presentacions i elaboracions amb
carn de corder

- Suport a les associacions professionals de ramaders

- Accions de difusidé i comunicacid
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El suport al sector vitivinicola

El sector vitivinicola mereix especial atencio. La subzona Pallars de la Denominacié d’Origen
vitivinicola Costers del Segre, que inclou la majoria de municipis del Pallars Jussa i un del
Pallars Sobira, ha esdevingut en els darrers anys un pol d’atraccié d’iniciatives vitivinicoles que
busquen desenvolupar en aquest territori projectes innovadors. Actualment, alguns d’aquests
projectes vitivinicoles ja sdn una realitat empresarial i de gran incidencia sobre la
microeconomia local. Al mateix temps, hi ha altres iniciatives que estan en procés de creacid i
gue confirmen la tendéncia de posicionament d’aquesta subzona en el mapa del vi catala.

El sector vitivinicola té un alt potencial de desenvolupament i aquesta activitat pot esdevenir
un element important, complementari i diferenciador sobre el qual s’haurien de basar noves
oportunitats de negoci, per esdevenir un motor economic de primer ordre i de projeccid
territorial. Es sabut que el sector vitivinicola, i I’lagroalimentari en sentit ampli, s’arrela al
territori ja que no es pot deslocalitzar i, per tant, el converteix en un dels més grans defensors
del mateix, fixant la gent al territori mitjancant la generacié d’activitat economica i ocupacio.

Sén diverses les accions de suport al sector que s’han programat al llarg dels anys. Destaquen:

- 7 edicions de les Jornades del Pirineu. Jornades professionals que se celebren
anualment al novembre i que se centren en diferents tematiques d’interes per als
cellers. Atrauen cellers d’altres subzones de la DO Costers del Segre i d’altres DO,
posicionant la comarca com a productora.

- Intercanvis professionals amb altres territoris vitivinicoles per conéixer bones
practiques

- Accions professionalitzadores en coneixements de maneig de vinya, d’instal-lacions de
celler, de vinificacié i de comercialitzacio

- Diagnosi del sector actualitzada (2017) per tragar un pla d’accio

Objectiu general

Contribuir a que les empreses agroalimentaries i gastronomiques del Pallars Jussa es
posicionin de forma individual i col-lectiva, com a territori agroalimentari de muntanya.

L’'acompanyament que s’ha realitzat per assolir aquest objectiu ha incidit principalment en:
- Definir un relat col-lectiu com a territori agroalimentari de muntanya.
- Dissenyar les estrategies especifiques per posar en valor aquest relat.

- Dissenyar i estructurar els mecanismes per a una col-laboracié efectiva i fluida entre
agents publics i privats per tirar endavant les estrategies.
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Objectius especifics

Els objectius especifics atenen a cada una de les accions que s’han desenvolupat en aquesta
convocatoria. Son, per a cada una d’aquestes, els seglients:

Estratégia de posicionament Cordevi:

- Posicionar la comarca com a territori gastronomic i de qualitat i singularitat
agroalimentaria.

- Establir estratégies de cooperacid i treball en xarxa entre les empreses integrants del
programa i entre elles i les administracions locals (Ajuntament de Tremp com a
responsable del programa ATG i altres ens)

- Millorar el coneixement dels productes que es produeixen, s’elaboren i es cuinen a la
comarca, aixi com les empreses que els comercialitzen.

- | per tant, millorar I'impacte comercial d’aquestes empreses, prioritariament en I'ambit
catala, en segments de mercat especifics, identificats préviament, sensibles al nostre
missatge.

Estratégia de posicionament en mitjans de comunicacid i xarxes socials:

- Definir una estrategia de marqueting per a prescriptors adequada per a diferents
tipologies d’empreses. En funcid dels seus valors de marca.

- Definir una estrategia de marqueting de prescriptors adequada per al territori del
Pallars Jussa, en la seva estrategia de posicionament gastronomic i agroalimentari.

- ldentificar els prescriptor més adequats per a cada una de les estrategies.

- Aconseguir un impacte important en el segment de mercat objectiu, que ha de
correspondre al grup de persones que segueixen a cada un dels prescriptors.

Jornades de bones practiques per a petites empreses agroalimentaries
- Coneixer casos de bones practiques en estrategia de marca i posicionament transferibles
a les empreses agroalimentaries del Pallars Jussa.
- Millorar la capacitacié empresarial respecte a les estratégies de comercialitzacié i marca.
- Establir vincles entre empreses locals i empreses foranes que comparteixen valors i
estratégies empresarials fonamentades en el compromis territorial, la responsabilitat
social corporativa i la innovacio.

Jornada “Vins del Pirineu”

- Coneixer casos de bones practiques en estrategia de marca i posicionament en empreses
vitivinicoles transferibles als cellers del Pallars.
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- Donar a coneixer a les empreses, per part d’experts en la materia, els principals factors a
tenir en compte a I’hora de definir una estrategia de marca.

- Definir accions futures, a partir dels coneixements adquirits, per a donar suport a les

empreses del sector de vi a posicionar-se i incidir més efectivament en segments de
mercat especifics d’acord amb els atributs i valors de cada marca.

Campanya de difusid del producte local en mitjans digitals

- Donar continuitat a les accions realitzades en aquest mateix sentit durant els anys
2017 2018.

- Valorar possibles estrategies de millora per al posicionament d’empreses i territori
emprant mitjans digitals de gran abast i readaptar I'actual disseny i planificacié de les
accions comunicatives.

Metodologia, instruments metodologics i activitats realitzades

S’ha treballat en 4 accions de posicionament per al sector agroalimentari que compten, com
s’ha especificat més amunt, amb un objectiu estratégic comu. D’aquesta manera, totes les
accions s’han dissenyat per complementar-se i reforcar-se entre elles. En alguns casos s’ha
incidit més especificament en les empreses o grups d’empreses de forma individual, en altres
casos s’ha incidit en el global del sector.

A) ESTRATEGIA DE POSICIONAMENT CORDEVI

S’ha donat suport tecnic per a desenvolupar una estratégia de posicionament empresarial i
territorial basada en el disseny i execucié d’un esdeveniment gastronomic de llarga durada -un
mes i mig, Cordevi, el festival gastronomic del Pallars. Aquest ha inclos totes les fires
vinculades a I'ambit gastronomic que es realitzen a la comarca durant els mesos de tardor i
altres accions complementaries per a donar major projeccio i solidesa a I'esdeveniment.

La voluntat ha estat treballar en tres eixos:
- Coordinacid institucional i d’esdeveniments

- Comunicacio conjunta per assolir major impacte a partir de I'estructuracié d’un relat
comu.
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- Complementarietat d’activitats que ja es realitzen habitualment amb noves activitats
que ajuden a complementar I'oferta i donar visibilitat a tot el ventall productiu i
d’empreses existents al Pallars Jussa.

D’aquesta manera, com ja s’ha explicat en I'apartat d’objectius, I'estratégia ha de permetre
posar en valor el producte agroalimentari del Pallars Jussa i la seva gastronomia a partir d’un
relat comu.

La metodologia emprada per a la realitzacié de I'accid ha estat la seglient:

1) Creacio del grup de treball técnic, integrat per tots els técnics dinamitzadors dels
ajuntaments que participen en I'accid i que compten amb esdeveniments i fires
vinculades a I'ambit agroalimentaria la comarca. L'equip técnic és I'encarregat de
preparar el disseny global de I'accid, coordinar-la amb les activitats que ja es realitzen
de forma habitual en les fires de tardor comarcals, i de fer-ne el seguiment.

a. Sessid técnica preparatoria: 31 de maig de 2019.
b. Sessid técnica de predisseny de I’activitat: 6 de juny de 2019.

La sessi6 preparatoria es realitza amb I'equip técnic de I’Ajuntament de Tremp.

A la sessi6 técnica de predisseny de I'activitat hi assisteixen els técnics de promocié econdmica
i responsables dels esdeveniments dels seglients ajuntaments: Ajuntament de la Torre de
Capdella, Ajuntament d’Isona i Conca Della; Ajuntament de Talarn; Ajuntament de Salas
Ajuntament de Llimiana, ; Ajuntament de la Pobla de Segur , Ajuntament de Tremp .

En aquesta reunid s’acorda fer arribar un correu amb un formulari google per valorar la
continuitat de les accions programades I’any anterior i/o la recollida de noves propostes, que
ja serveixin com a punt de partida de la reunié posterior.

El correu es fa arribar a 47 empreses. La majoria de les empreses participants I'any anterior
van donar suport a la continuitat de la proposta (tant en la participacio del sector de la
restauracié com en activitats).

2) Constitucio del grup de treball Cordevi integrat per técnics responsables dels
Ajuntaments participants; representants d’empreses productores i elaboradores,
representants de les empreses de restauracid.

Amb el grup de treball Cordevi es treballa la definicid del missatge per a 'esdeveniment; es
consensua el public objectiu; i es proposen les activitats complementaries a les activitats
habituals de les fires que es portaran a terme. Amb aquest fi, es realitza una sessié
dinamitzada el dia 21 de juny de 2019, amb els seglients perfils d’ assistents:

Tecnics i representants d’ajuntaments:
Ajuntament de Tremp;

Ajuntament de La Torre de Capdella;
Ajuntament d’Isona i Museu de la Conca Della
Ajuntament de La Pobla de Segur

Tecnica de I'Epicentre
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Empreses i representants d’associacions sectorials: 14 persones
mOntanyanes: 2 persones

3) Disseny definitiu de I’accié amb I'equip tecnic de I'ajuntament de Tremp, els técnics
dels ajuntaments col-laboradors i les empreses participants.

Per al disseny del programa de |’accié s’opta per integrar dins d’'un mateix programa totes les
activitats vinculades a I’ambit agroalimentari de les fires de tardor dels ajuntaments
participants; les activitats complementaries i dissenyades especificament pel festival Cordevi; a
més de les jornades previstes per I’Ajuntament dins d’aquesta accié de posicionament: la
Jornada de Vins del Pirineu i la Jornada de bones practiques de petites empreses
agroalimentaries a més d’altres accions de caracter professional, com els seminaris de cuina.

El major esforg técnic recau en el disseny especific de cada un de les activitats
complementaries en les que participen les empreses integrades dins del programa ATG. La
major part d’activitats compten amb la participacid d’entre 2 i 5 empreses de forma conjunta.
El contingut de I'activitat recau generalment en una d’aquestes empreses, que mostra el
procés d’elaboracié dels seus productes; el territori en el que té lloc; els valors especifics que
sostenen |'estratégia de la seva empresa i els valors col:-lectius que representen el conjunta
d’empreses del territori. La resta d’empreses participants ofereixen els seus serveis aportant
producte o elaborats.

4) Definicié campanya de comunicacio i difusié de I'accié.

Per a la campanya de comunicacié es van utilitzar mitjans impresos i digitals i es va
complementar vinculant-la amb I'accié d’estrategia de posicionament en mitjans de
comunicacio i mitjans digitals. fet que va permetre accedir a mitjans especialitzats no locals
amb un gran abast de public.

En aquest sentit, per als mitjans digitals es van preparar uns materials especifics fent servir la
grafica del festival que es van personalitzar per a cadascuna de les activitats.

Uns dies abans de la mateixa es van fer arribar als diferents productors amb una proposta de
text per posar a les xarxes i aixi reforcar el missatge compartit:
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Us faig arribar una imatge per fer un post al vostre compte d'instagram. La idea és difondre la imatge del CORDEVI i relacionar-la amb vosaltres,
cadascun dels productors i restauradors que feu possible aquest festival, alhora gque promocioneu el vostre esdeveniment en concret.

El que us proposem é&s que feu una Unica publicacio amb dues imatge: aguesta que us adjuntem en primer lloc i una que tingueu del parc, dels
olis... en segon lloc.

Per facilitar-vos la feina us proposem un text que pot funcionar (per descomptat, adaptant-lo com vulgueu si ho preferiu) i amb les etiquetes
d'aguesta edicio i d"altres per augmentar I'impacte:

Un any més tornem a participar al #CORDEVI, el festival gastronomic del #Pallarsiussa. En aquesta ocasio us volem descobrir diferents olis verds de
varietats gutoctones, nostres i dels companys d’ #0liHerm @xicscalborrech i Moli del Boix. | en acabat farem un esmorzar amb productes de Forn
Corneli, @pastisseriosantmiguel_ i Xarcuteria Prié. Us hiesperem.

--Feu lliscar la imatge per veure aquest espoi que a nosaltres ens enamora!--

#alteugustpallors #pollarsalteugust #cordevi2019 #igerspallarsjussa #igerspallors #km0 #olisverds #olipallars @atgpallars

Malta gent petita, fent coses petites, en llocs petits, pot canviar el mon ( Eduardo Galeano)
Dolors Etxalar Rubié
Promocid Local — Ajuntament de Tremp
Placa de la Creu,1 25620 Tremp (Lleida) - Tel. 973650005 ext 341
www ajuntamentdetremp.cat
hitp:/fwww. alteugust.com
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¥ El Festival Gastronomic del Pallars Jussa ¥ El Festival Gastronomic del Pallars Jussa ¥ El Festival Gastronomic del Pallars Jussa
Del 4 d'octubre al Del 4 d'octubre al Del 4 d'octubre al
. 17 denovembre 17 de novembre 17 de novembre
Caminada de Salas a Rivert per Tast d'oli verds de varietat autdctones Trepitjada de raim i aperitiu a la vinya
camins de pastors ; pallareses i esmorzar Dissabte 12 d'octubre - 11.30h - Vinya del Terrer de
Dissabte 16 de novembre - 10.30h - Sortida de l'al- Dissabte 19 d'octubre - 10h - Parc de les Olors (Claverol) Pallars (Orcau)
berg de Salas de Pallars. Preu adults: 10€, infantil 5€. Cal inscripcio! Preu adults: 10€, infantil: 5€ Cal inscripcio!

Preu: 15€, infantil 10€. Cal inscrip:
~
q.? ‘ﬂ

Al mateix temps, es van preparar materials per les xarxes especifics per a cada cap de setmana,
que es van difondre via mailing i xarxes socials:
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Benvolguts | benvoigudes,
Aquest cap de setmana entrant, les activitats CORDEVI es concentren a La Pobla de Segur i Claverol, us les relacionem tot seguit i g ductes de &

Divendres 18 d'octubre

Ioh Visda quiada al Conjut Modemista ds Casa Maur | soparinddi al Mo de ok de a Pobla ds Sequr
Preu 4p€ - : 540 0081

s sropesem un sopu o s n s ot o Sann e conducar
Per Casa Maur s vavis dun ol il ge 101 on
Comica.ass sk sabart e cnor o e, O sttt La Guoets, st S o oS4 1 Josp P, a8 Cass Mesover 9o B, merbres oo FAesoAc APAT Patars
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Dissabte 19 d'octubre
10h Tast d'olis verds de varietats autdctones pallareses | esmorzar al Parc de les Olors (Claverol]

Preu adulls: 10€, infantil de 6 2 14 anys. 5€. 4 CALINSCRIPCIO
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sopar pels amants i curiosos de la cuina del corder amb Cams Bastis
Josep Maria Liebo (Hotel Mc
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Dolors Etxalar Rubié
Promocia Local ~ Auntament de Tremp =

©  Ver mis acerca de Dolors Etxalar Rubié - Ajuntament de Tremp.
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Del 4 d'octubre al Del 4 d'octubre al

17 de novembre 17 de novembre
Tast d'oli verds de varietat autoctones Taller de coctels amb ratafies de Licors
pallareses i esmorzar Portet i cerveses Ctretze
Dissabte 19 d'octubre - 10h - Parc de les Olors (Claverol) Dissabte 19 d'octubre - 17h - Espai La Moixarronera
Preu adults: 10€, infantil 5€. Cal inscripcio! (La Pobla de Segur) Preu: 10€. Cal inscripcio!
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17 de novembre 17 de novembre
Berenar-sopar pels amants i curiosos Visita a I'explotacié ramadera
de la cuina del corder i aperitiu-dinar
Diumenge 20 d'octubre - 19h - La Pobla de Segur Diumenge 20 d'octubre - 10h - La Pobla de Segur

10€. Cal inscripci6! Preu adults; 15€ infantil 10€. Cal inscripcio!
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5) Execucio de I’accid.

L’accié es va dur a terme de forma efectiva entre el 4 d’octubre i el 17 de novembre de 2019.
Es van aplegar dins del programa un tota de 55 activitats.

D’aquestes, 26 activitats es van dissenyar especificament per al Festival Cordevi,
complementant les accions que ja es realitzaven previament en el marc de les Fires de tardor.
Al programa s’hi van incloure les dos jornades tecniques programades dins de I'accié genérica
de posicionament i la presentacio del llibre Terra de Corder, realitzat i editat per I’Ajuntament
de Tremp i inclos dins el Projecte estrategic Pallars, terra de corder.

PROGRAMA D’ACTIVITATS

Del 4 al 6 d’octubre
La Pobleta de Bellvei i Tremp

Del 4 al 6 d’octubre: Fira ramadera de la Pobleta de Bellvei.

Consulteu el programa complet a www.torredecapdella.org

Divendres 4 d’octubre

16 h Jornada técnica sobre la cuina d’aprofitament organitzada per I'ECA Pallars. A carrec de
Miquel Spa, periodista i expert en cuina d’aprofitament i Mariano Gonzalvo, cuiner. Carpa del
camp del metge POSAR ICONA JORNADES TECNIQUES

Dissabte 5 d’octubre

De 9h a 12h Esmorzar popular de fira. Preu: 7 euros. Carpa del Prat del bestiar.

10.30h Demostracié i tast de freginat, a carrec dels veins de La Pobleta de Bellvei . Placa de
I'Església.

11.30h Espai xisqueta amb mostra de corders. Prat del bestiar

De 12h a 13.30h. Tast de vins del Pallars.Placa de I'Església

21h Sopar de fira elaborat pels restaurants de la Vall. Preu: 15 euros . Carpa del Camp del
Metge

Dissabte 5 d’octubre

19h: Inauguracio de les XVIII Jornades Micologiques del Pallars Jussa. Més informacio a
www.pallarsjussa.net

Conferencia a carrec de Pep Nogué, cuiner i director del programa La Fonda de Catalunya
Radio. A continuacio, degustacio de plats cuinats amb bolets. Epicentre (Tremp).

( sobren els 2 punts després de I’'hora)

De I’'11 al 13 d’octubre
Sant Marti de Barcedana, Llimiana, Orcau, Sant Cristofol de la Vall, Sarroca de Bellera, La
Pobla de Segur.

Divendres 11 d’octubre

21h Sopar inédit al voltant del foc de rogle de Casa Roca. Preu 30€. Maxim: 10 persones. Cal
fer reserva directament a Casa Roca. Tel. 973 65 10 70

Us proposem un sopar a base d’amanides de I’hort, torrades i carns a la graella al voltant de
I’antiquissim foc de rogle, un foc central en una habitacio on tot el sostre és xemeneia.
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Dissabte 12 d’octubre

11.30h Trepitjada de raim i aperitiu a la vinya de Terrer de Pallars. Trobada a I'encreuament
d’Orcau. Preu adults: 10euros, infantil de 6 a 14 anys: 5 euros.

Trepitjada de raim i tast de vins de Terrer de Pallars amb productes de la Carnisseria Fondevila i
el Pati Gormand.

17h Excursié a la vinya del Celler Miquel Roca i tast de vins des del mirador de Sant Cristofol
de la Vall Preu adults: 10 euros, infantil de 6 a 14 anys: 5 euros

Sortida des del mirador, visita a la vinya i tast final que inclou 4 vins del Celler Miquel Roca i 4
tapes del restaurant Casa Roca.

19h Oktoberfest a la Fabrica Ctretze (La Pobla de Segur)
Concert i oferta gastronomica amb productes km0O.

19h Conferencia XVIIl Jornades Micologiques de Pallars Jussa. Més informacio a
www.pallarsjussa.net
A continuacio, degustacio de plats cuinats amb bolets. Ajuntament de Sarroca de Bellera.

Dissabte 12 i diumenge 13 d’octubre: 7a Trobada de forjadors i 10a Fira del Mostillo de
Llimiana.

Consulteu el programa complet a llimiana.ddl.net i www.llimiana.com

Dissabte 12 d’octubre - Trobada de forjadors

18h. Taller d’elaboracié de trufes amb safra. A carrec de Florenci Forcada de I'obrador
Llimiana i amb la col-laboracié de Safra del Montsec. Espai Salvador de Mateu.

Diumenge 13 d’octubre - Fira del Mostillo

9h Esmorzar de Fira (llonganissa i mongetes). Preu: 5 euros. Placa del Fossar Vell

11.30h Degustacio de plats elaborats amb mostillo. Placa Vicenc.

12h Taller de fang CORDEVI

Dilluns 14 d’octubre

16.30h La cuina del safra. Lloc: Obrador d’Es Pallarés (Tremp)

Jornada técnica adrecada a restauradors a carrec de Mariano Gonzalvo (Lo Paller del Coc,
Surp). Amb la col-laboracio de Safra del Pallars. Més informacio www.alteugust.com

Del 18 al 20 d’octubre
La Pobla de Segur, Claverol

Divendres 18 d’octubre

19h Visita guiada al Conjunt Modernista de Casa Mauri i sopar inédit al Moli de I’oli de la
Pobla de Segur. Preu: 48 euros Places limitades. Cal formalitzar la reserva fent transferencia al
numero de compte: ES 40 0081 0399 2000 0111 9016 indicant nombre de reserves i nom i
cognomes.

Us proposem un sopar molt especial on els olis nous seran el fil conductor. Per comencgar
tindrem I'oportunitat de conéixer el conjunt modernista de Casa Mauri a través d’una visita
guiada que acabara al Moli de I’Oli on els productors de la comarca ens oferiran un tast d’olis
nous. Tot sequit, el sopar consistira en un menu degustacio de 7 plats maridats amb cerveses,
vins i licors de la comarca i que sera elaborat pels cuiners Montse Blesa, del restaurant La
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Cuineta, Nasi Solé, de I’Hotel Solé iJosep Palau, de Casa Masover de Buira, membres de
I’Associacio APAT Pallars. .

Dissabte 19 d’octubre

10h Tast d’olis verds de varietats autoctones pallareses i esmorzar al Parc de les Olors
(Claverol). Preu adults: 10 euros, infantil de 6 a 14 anys: 5 euros

Tastarem olis nous de varietats pallareses de Cal Portalé, Oli Erm, Xics Cal Borrech i Moli del
Boix. Després farem un esmorzar amb productes de Forn Corneli i Cansaladeria-Xarcuteria Prid.

17h Taller de coctels amb ratafies de Licors Portet i Cerveses Ctretze. Espai La Moixarronera
Preu: 10

Alfons Rius, professor de Serveis de Restauracio de I'escola d'Hoteleria i Turisme del Baix
Emporda de Palafrugell ens ensenyara tot el que cal saber per fer els millors coctels amb
productes de la comarca. Ho maridarem amb productes de Postres de Music, Forn Albert i
Cansaladeria Bellera.

19h Conferencia XVIIl Jornades Micologiques de Pallars Jussa. Més informacio a
www.pallarsjussa.net

Conferencia a carrec de Manel Niell, membre de la Societat Catalana de Micologia. A
continuacié, degustacié de plats cuinats amb bolets. Castell de Mur.

Diumenge 20 d’octubre

10h Visita a I’explotacié ramadera de Cal Tomas i aperitiu-dinar al café de La Unidn. Preu
adults: 15 euros, infantil de 4 a 12 anys: 10 euros

Sortirem caminant des de la Placa de I’Ajuntament fins a I’explotacio, farem la visita i a la
tornada farem un aperitiu-dinar al café de la Union en el que maridarem els plats cuinats de
Cal Tomas com steaktartar de vaca eco, hamburguesa eco i embotits amb cerveses Ctretze i
vins de Vitipirineu.

19h Berenar — sopar pels amants i curiosos de la cuina del corder a carrec del xef Josep Maria
Llebot (Hotel Montseny). Bar El Raier. Preu: 10 euros

El tast consistira en 3 plats: brad de corder, gigot de corder i girella de Carns Bastus que
maridaran amb vins de la comarca.

Dilluns 21 d’octubre

16.30h. Conservem la saviesa culinaria de les padrines. Obrador d’Es Pallarés (Tremp)
Jornada técnica adrecada a restauradors en la que mestresses de casa i cuineres del Pallars
compartiran les seves receptes amb els professionals.. Més informacio www.alteugust.com

Del 26 al 27 d’octubre

Isona i Basturs

Dissabte 26 d’octubre

10h Visita a la formatgeria Vilavella i tast (Basturs). Preu: 2 euros Visitarem el ramat de
cabres i tastarem diferents varietats de formatges de cabra ecologic.

11.30h Pastor per un dia. Caminada del poble als estanys de Basturs amb el ramat de casa
Quiquet. Inclou dinar. Preu adults: 15 euros, infantil de 4 a 12 anys: 10

I un cop als estanys, gaudirem d’un dinar a base de corder a la brasa (amanida i coca de
recapte, carn de corder | fruita).

21h Sopar inédit en clau de dolg . Restaurant Buenos Aires (Tremp) Preu: 30 €. Cal fer
reserva directament al Restaurant Buenos Aires. Tel. 973 65 07 27

Les noies del Buenos ens ofereixen un sopar per a persones amb sensibilitats dolces i amants de
les postres.
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26 i 27 d’octubre: Fira del Bolet d’Isona
Consulteu el programa complet a www.isona.cat
Dissabte 26 d’octubre
- De9ha 13h. Sortida guiada al bosc i taller de classificacié de bolets. A a carrec de Laia
Ribas, presidenta de la Societat Catalana de Micologia. Sortida de davant el Café
Modern. Els que vulguin participar del dinar als Estanys s’han d’inscriure a través del
formulari.
- Apartir de les 19h fins a les 23h 4art Boletast. Tast de cerveses artesanes i productes
de proximitat i concert de DarkCoffee. Plaga del Raval.
Diumenge 27d’octubre
11.30h Taller de cuina amb bolets i corder a carrec de I'associacid APAT. Placa de
I'Assumpcio.

De I’ 1 al 3 de novembre

Tremp, Orcau

Divendres 1 de novembre

9h Esmorzar a la vinya i taller d’allioli de codony amb Safra del Pallars. Celler Vila Corona.
Preu adults: 10 euros, infantil de 6 a 14 anys: 5 euros Visitarem el celler i la vinya de Vila
Corona i tastarem I’allioli de codony amb Safra del Pallars. Aprofitant que és moment de collita
de la flor, coneixerem més sobre la recol-leccio d’aquest producte. Per finalitzar gaudirem d’un
esmorzar molt especial a carrec de Badia Xarcuters.

11h De la roca a la copa. Trobada a I'aparcament del poble d’Orcau. Preu: 10 euros( aguesta
activitat esta cofinan¢ada pel Geoparc Conca de Tremp-Montsec )

Sota un paisatge espectacular, coneixerem els vins del celler Sauvella, assaborint una mar de fa
100 milions d’anys a la copa. Veurem com és el sota terra de la vinya que

guarda vestigis dels ultims dinosaures d’Europa... i acabarem tastant aquests fabulosos vins
pallaresos. Una experiéncia enologica unica.

18 h Vi, glosa i estrelles a la vinya del Vinyer. Celler El Vinyer (Figols) . Preu: 15

Vi, glosa i estrelles és un espectacle ludic i divulgatiu en qué es van descobrint les connexions
entre el mon del vi i els astres, a través de la can¢é amb text improvisat, la divulgacio
astronomica, la poesia, els contes i les cancons. Activitat per a public adult. Inclou berenar amb
productes de Carnisseria Castill6 i Forn de pa Montsec.

Dissabte 2 de novembre: Fira del Codony de Tremp. Consulteu el programa complet a
www.ajuntamentdetremp.cat

9h — 11.30h Esmorzar popular amb allioli de codony, llonganissa i pa torrat i vi de Bodegues
Vila Corona. Preu: 5 Euros. Plaga de Capdevila.

9h — 11h Recollida dels alliolis de codony participants al 18¢ Concurs. A la carpa d’informacio,
a la Pl. de Capdevila. A partir de les 11h el public assistent podra degustar els alliolis
presentats a concurs i votar el millor.

11h Presentacié de productes elaborats amb codony. A carrec de diversos productors
presents a la Fira.

13h Taller “Fes-te el teu allioli de codony”. Per a totes les edats. A carrec Badia Xarcuters. A la
Pl. de Capdevila

18h Lliurament de premis als guanyadors i guanyadores del concurs d’allioli. Plaga de
Capdevila.
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19h Presentacio del llibre Pallars terra de corder a carrec de Maria Barbal, escriptora
trempolina i Toni Massanés, director de la Fundacio Alicia. Biblioteca Publica Maria Barbal

Diumenge 3 de novembre

10h Orcau Vell Experience. Sortida des d’Orcau.

Preu: 25 euros

Caminada fins les oliveres centenaries, tast d’olis de muntanya i visita a ’ermita romanica de
Sant Joan d’Orcau on coneixerem les obres fetes amb soques d’olivera de I'artista local Jordi
Piqué (Soka). Per acabar, aperitiu amb productes locals i vins de Xic’s Cal Borrech.

Del 8 al 10 de novembre)

La Pobla de Segur, Talarn, Buira

Divendres 8 de novembre

9h-14h: Jornada de bones practiques de comercialitzacio en el sector agroalimentari. Moli de
I’Oli de La Pobla de Segur.

Jornada técnica adrecada a productors, restauradors i responsables técnics i politics interessats
en coneixer experiéncies de comercialitzacio de petits productors agroalimentaris. Més
informacio www.alteugust.com

Del 8 al 10 de novembre: Fira de Circ de Sant Marti a Talarn. Consulteu el programa complet
a www.talarn.cat

Divendres 8

Tallers de circ i espectacles de pallassos per a escolars.

Dissabte 9 de novembre Fira de Circ de Sant Marti a Talarn.

Diumenge 10 de novembre

10h Caminada popular al Pou de Gel, conduida per Joana Franch. Sortida de la Placa d’Anna
Maria Janer. Al finalitzar, esmorzar amb productes de la comarca i vins de Castell d’Encus.
Preu: 5€. Inscripcions a I’Ajuntament de Talarn, tel. 973 650 812. Cal inscripcio posar icona

Dissabte 9 de novembre

21h Sopar carnivor. Restaurant Buenos Aires (Tremp) Preu: 40 € . Cal fer reserva
directament al Restaurant Buenos Aires. Tel. 973 65 07 27

Les noies del Buenos ens ofereixen un sopar per als amants de la carn, el protagonista sera el
txuleton.

Diumenge 10 de novembre

12h Anem a donar nedo a les vaques brunes de casa Masover. Sortida de Buira. Preu: 30
euros. Inclou dinar. Places limitades. Cal fer reserva directament a Casa Masover. Tel. 973 66
17 00.

Caminada de mitja hora pels voltants de Buira on trobarem les vaques pasturant i aprendrem
que és el nedo. Per acabar, ens espera un dinar degustacio a base de vedella eco.

Del 15 al 17 de novembre

Salas de Pallars

Divendres 15 de novembre:

9.45h-14h 7a edicié de la Jornada de vins del Pirineu. Café Salon de Salas de Pallars. POSAR
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Jornada técnica adrecada a productors, restauradors i responsables técnics i politics interessats
en el desenvolupament del sector vitivinicola, especialment al Pirineu. Més informacid
www.alteugust.com

Dissabte 16 de novembre

10.30h Caminada de Salas a Rivert per camins de pastors. Sortida davant I’alberg de Salas de
Pallars. Inclou dinar. Preu adults: 15 euros, infantil de 4 a 12 anys: 10 euros

I un cop a Rivert, visitarem la Granja de Casa Ricou i gaudirem d’un dinar a base de corder a la
brasa a I’Aula de Natura de I’Hort del capella.

17.30h Maridatge de vins i formatges del Pallars. Café Salon. Preu: 10 euros

Ramon Pahi, viticultor i apassionat dels vins, ens conduira per un tast que recorrera els millors

vins i els millors formatges de les nostres comarques.

Diumenge 17 de novembre: Rememoracio de la Fira de Salas. Consulteu el programa complet
a http://www.salas.cat

Diumenge 17 de novembre.

De 8.30 a 10h Esmorzar popular a base de productes km0. Café Salon (preu per determinar)
14h Dinar popular Cordevi. Al pati de I'escola.

Divendres 22 de novembre

21.30h Sopar inedit: Sopar degustacié amb vins de Castell d’Encus a Casa Masover de Buira.
Preu 85 euros. Cal fer reserva directament a Casa Masover. Tel. 973 66 17 00.

Casa Masover ens ofereix un sopar especial en el decurs del qual 'endleg Ralil Bobet
comentara els seus vins de Castell d’Encus que aniran maridats amb una oferta gastronomica
kmoO.

Van participar en les activitats especifiques del Cordevi un total de 37 empreses.

| en I'oferta gastrondmica complementaria amb la realitzacié de menus de proximitat: 26 bars i
restaurants d’11 pobles de la comarca; dels quals 22 no havien participat en les activitats
especifiques programades dins del festival.

En total, per tant, han participat en I'accié un total de 59 empreses.

6) Valoracio i propostes de millora.

Per a la valoracié de I'accié s’ha realitzat una sessié técnica de valoracio i s’han facilitat
gliestionaris de valoracié a les persones usuaries i participants de I'accid. Els resultats
d’aquestes enquestes es detallen a I'apartat avaluacié de I'accié.
Pel que fa la valoracié técnica, les principals conclusions han estat:
- El preu de les activitats ( més ajustat al cost i apartat de la visié promocional del primer
any) ha suposat una petita pérdua de public local.
- No ha suposat en canvi un problema per al public visitant, que el considera un preu
just. Cal dir que aquest public té un cert grau d’especialitzacié...
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En funcid del public s’han pensat també un seguit de propostes que van des d’adaptar els
materials de difusié en diferents idiomes a repensar algunes de les activitats per reduir-ne els

Es considera important per a properes edicions captar “prescriptors” de franges d’edat

i/o tipologia de public:
o Public Foodie
o Public mil-lenial
o Public de mitjana edat
o Public de “segona residéncia”
o Public turista /estranger

costos fins a fer promocions o carnets VIP.

En qualsevol cas, per a properes edicions es considera important pensar-les conjuntament

amb aquests prescriptors dels grups detectats.

Es considera que hi ha activitats amb un elevat impacte tant pel que fa a I'acceptacid
del public com a la difusié que tenen després a través de xarxes a les que cal donar
continuitat i potser replicar en altres moments: les caminades amb pastors i les

accions que uneixen vi i cultura per exemple.

Es considera que de cara a properes edicions potser és necessari programar menys
activitats en nombre pero que les que es programin tinguin una capacitat més gran

d’absorbir participants ( en la mesura

CORDEvI

¥ ElFestival Gastronomic del Pallars Jussa

Del 4 d'octubre al
17 de novembre

Mends Kmo,

Mes informacio a: www.alteugust.com/ cordevi
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B) ESTRATEGIA DE POSICIONAMENT EN MITJANS DE COMUNICACIO | XARXES SOCIALS

Aquesta accié s’ha realitzat de forma complementaria a I'accié anterior, integrant-la dins
I’estratégia de comunicacié i difusié del Festival Cordevi. La metodologia emprada ha estat la
seglent:

A) Predisseny de I'accié en que s’han agrupat les empreses segons el sector productiu;
s’han seleccionat els canals de comunicacié prioritaris; aixi com la tipologia de
professionals en els que incidir, tenint en compte que els prescriptors tenen un ambit
d’interes determinat, en la majoria de casos, molt especialitzat que ha d’encaixar amb
els diferents grups d’empreses o en els valors de marca territorial. El predisseny de
I'accié ha comptat amb aquestes fases:

1) Segmentacio de les empreses segons tipologia i possibles canals de comunicacié prioritaris. Les
empreses s’han classificat segons ambits tematics que generen un interés especific per a
mitjans de comunicacio i prescriptors: enologia; cervesa, especificament cervesa artesana; i
producte agroalimentari i gastronomic.

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

\ Canals i prescriptors especialitzats en
enologia, vi i begudes

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

: ) Canals i prescriptors especialitzats en
;| Cervesa .
: cervesa i cervesa artesana
.
[ Productors i elaboradors ] Canals especialitzats en gastronomia,
producte agroalimentari, i turisme

gastronomic

ou T

Restauradors ]

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

2) Seleccié de canals de comunicacid prioritaris.

S’ha fet una cerca de diferents tipologies de canals, centrant-nos en els :
- Premsa escrita especialitzada.
- Xarxes socials.

- Premsa digital: blogs i publicacions digitals especialitzats
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3) Prioritzacié de diferents tipologies de prescriptors segons ambit tematic i canals.

- Periodistes especialitzats.
- Gastronoms.

- Cuiners amb impacte mediatic.

B) Treball de cerca, seleccid i prioritzacio de possibles mitjans i prescriptors segons
ambits tematics; canals de comunicacié i tipologia. Amb aquesta seleccié s’han
localitzat:

a. 40 possibles prescriptors, periodistes especialitzats i gastronoms que
col-laboren amb mitjans o amb impacte a les xarxes.
b. 19 mitjans i programes de mitjans especialitzats.

Un cop localitzats prescriptors i mitjans, s’han prioritzat en dos nivells d’interés (prioritat alta, i
prioritat mitja), atenent a: I'impacte generat a través de xarxes; a I'impacte dels mitjans en els
gue col-laboren; al seu grau d’especialitzacid i a la seva incidéncia en I'ambit de la gastronomia
(publicacié de llibres, assisténcia a esdeveniments especialitzats, grau de professionalitat, etc.).
D’aquest manera, 10 dels 40 prescriptors localitzats han estat classificats com a “prioritat alta”,
per a dirigir-los accions especifiques de major impacte.

C) Valoracié amb les empreses participants de possibles estrategies per a captar l'interes
dels prescriptors i motivar-los a parlar, escriure, o visitar el nostre territori.

Per tal d’assegurar un major impacte i incidencia de I'accid, s’ha decidit dirigir el focus
comunicatiu en el Festival Cordevi. Aix0 ens ha permés vincular el possible interés dels
prescriptors per productes o empreses especifiques amb un possible interés en el
territori. La voluntat, d’aquesta manera, era transmetre un missatge vinculat al
dinamisme i cooperacio del sector i a un posicionament territorial molt clar lligat al
sector agroalimentari i la gastronomia de muntanya.

D) Disseny de diferents propostes d’accié per captar l'interés del mitja o del prescriptor.
S’han previst tres tipus d’accions:

1. S’ha contactat amb els diferents i se’ls ha convidat a assistir a qualsevol de les
activitats programades amb el Festival Cordevi. Se’ls ha ofert un dossier informatiu del
Festival i de les empreses participants per a facilitar-los possibles comunicacions.

2. S’ha convidat especificament a un grup de prescriptors seleccionats a participar al
Festival, oferint-los atencid personalitzada per tal de dirigir-los a activitats concretes
que poden ser del seu ambit d’interes i gratuitat en la visita. Aquesta accié s’ha dirigit
especificament als 10 prescriptors seleccionats com a “prioritat alta”.

3. S’ha escollit a un periodista per participar com a moderador a les Jornades
professionals de bones practiques.
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E) Execucid de I'accid o accions preparades per a cada prescriptor.

A partir de les activitats anteriors, s’ha ates especificament a 5 prescriptors del total de
seleccionats que han visitat el territori en el marc del Festival. | diferents mitjans i programes
que s’han fet resso de I'esdeveniment. A 'apartat valoracions s’especifica I'impacte que ha
tingut 'accié. Més especificament, el contacte amb un dels prescriptors, periodista
especialitzat en gastronomia del diari El Pais, ha permes realitzar una col-laboracié a través de
mitjans audiovisuals que s’explica amb més detall en 'apartat E (pagina 15).

Prescriptors que han participat en I'accio:
- Carme Gasull (Gastronomistas, revista Cupatges, Beber Maganize)
- Mikel Lépez lturriaga (EI Comidista — El Pais)
- Jordi Lugque (EI Comidista, Guia Repsol, Magazine, Beber Magazine, RAC1)
- Eva Pomares (El Punt Avui, Descobrir Catalunya, El Temps)
- Ada Parellada (cuinera, divulgadora gastronomica)

F) Valoracid de I'impacte de I'accié i possibles estratégies de millora.

Detallat a I'annex 3.

C) JORNADES DE BONES PRACTIQUES PER A PETITES EMPRESES AGROALIMENTARIES

En aquesta jornada s’han cercat i presentat un seguit de bones practiques de petites empreses
agroalimentaries que han efectuat una estratégia de posicionament efectiva i amb
caracteristiques innovadores en qualsevol dels punts de la cadena de valor.

S’ha prioritzat, a I’hora d’escollir les empreses, la diversitat productiva, en coheréncia a les
produccions més rellevants al Pallars Jussa i la possible transferibilitat de models, cercant en
tot moment empreses de molt reduides dimensions i empreses familiars. Igualment, s’han
prioritzat aquells projectes que de manera molt clara incideixen en els valors que es volen
transmetre des del programa ATG, de forma geneérica: models de comercialitzacié en
proximitat; compromis territorial i responsabilitat amb I'entorn.

Els sectors que s’han prioritzat han estat:

- Vi

- Oli

- Carnde corder

- Xarcuteria i carnisseria
- Pa

Per tal d’atansar el programa al conjunt de la comarca i també en coheréencia amb el
dinamisme de les empreses agroalimentaries de La Pobla de Segur, es va optar per realitzar les
jornades en aquesta poblacié.
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Finalment, perqueé I'activitat fos també una accié d’intercanvi entre empreses foranes i locals, i
per donar valor a la tasca d’aquestes Ultimes es va convidar a les empreses de La Pobla que
compten amb una estrategia de negoci diferencial a explicar la seva experiéncia.

Les empreses foranes convidades foren:

Olis Solivella. Mallorca. Empresa familiar que des d’una produccié limitada i de molta qualitat
defensen els valors de la Mallorca pagesa amb el seu oli. Han aprofitat el nom de l'illa a
Alemanya per fer créixer una estrategia comercial d’exportacié a aquest pais.

La vinyeta. Alt Emporda. Un celler també familiar que ha aconseguit en pocs anys ser un
referent en el moén del vii de I'enoturisme amb parametres de sostenibilitat. Els promotors de
la vinyeta volen, a més, construir un projecte de pagesia més global que contempli, a part de la
produccié de vi altres produccions, com la d’ous.

Pla d’Ovi. La Noguera. Era prioritari per les jornades portar una experiencia ramadera de
venda directa que pogués servir d’inspiracio els ramaders de la comarca que es troben amb el
problema del baix cost de venda de la carn de corder. El projecte de Pla d’Ovi ha optat per
agafar el traspas d’una carnisseria de la Noguera per vendre directament al consumidor final.

Fleca de Muntanya. Pallars Sobira. Un projecte d’un forner per fer un pa diferent i generar un
model de consum més responsable, sota comanda.

Cuinats Jotri. Gironés. L'exemple d’una petita xarcuteria familiar que esdevé una empresa amb
més de 60 treballadors. A pesar de I'augment de dimensid, la defensa del producte de
proximitat continua sent un tret diferencial de la marca.

Les empreses locals convidades, totes de La Pobla de Segur, van ser:
Cal Tomas. Embotits i carn ecologica. Especialitzats en el canal gourmet i la restauracio.

Carns Bastus. Carn i elaborats. Empresa que ha buscat la diferenciacié venen al detall, pero
també a la restauracid i les grans superficies de proximitat, amb productes com la girella, que
no compta amb canals de comercialitzacié majoristes.

CTretze Pirineus. Productors de cervesa artesana que han sabut diferenciar-se amb la seva
estrategia comercial i convertir-se en cervesa de referencia als dos Pallars.

Licors Portet. Ratafia i licors tradicionals del Pirineu. Empresa centenaria i familiar, referent en
el seu sector i amb estructura comercial als dos Pallars, I’Alta Ribagorca i la Val d’Aran.

Roia. Ecologica dels Pirineus. Empresa pionera en la produccid i distribucié de carn de vedella i
corder ecologic. Una empresa jove que ha crescut en pocs anys i que busquen ser referent de
produccié sostenible.

A les jornades van assistir 46 persones i van comptar, a més, amb la periodista especialitzada
en gastronomia, Carme Gassull com a moderadora. Al finalitzar, es va servir un dinar a peu
dret elaborat pels cuiners i cuineres de I’Associacio APAT.
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Jornada de bones prac!
comercialitzacié de petites empreses
agroalimentaries compromeses amb el
territori.

La jornada, conduida per la periodista |

Empreses amb
T il valors que

transferir als participants bones practiques

d'empreses agroalimentaries d'arreu dels co
Paisos Catalans que comparteixen un alt
grau de compromis amb el territori.

Hi tindran també una preséncia destacada
diferents empreses de la comarca que han
sabut trobar el seu ninxol de mercat al
Pirineu, a Catatunya i al mén.

clients amb valors

Calendari i horari

Diwendres, B de novembre de 2019 de 9.4Sh a 14b
Mali de (ol (Pobla de Segur)

Inscripcié i preu

La wmscripesd és gratusta perd cal formaldzar- b pof corm. 4
electronic 2 detualariitromp.cat.per telefon o 73650005,
. 341 04 travis del formud
bitps:/forms gle/ SMBEMaFCIbSHe Y] \

amb

Programa

12 - 13.30h. Empreses locals que arriben

9.45h - 10h. Benvinguda | presentacié
A al mén

10 -11.40h. Experidncies innovadores |
singulars que convencen als clients a
partir del compromis. - Cal Tomas. Embotits | carn ecoldgica

- Carns Bastds. Carn | elaborats. £

- CTretze Pirineus. Cervesa artesana. At

- Licors Portet. Ratafia | licors tradicionals
del Pirineu. A
- Rola. Ecolbgica dels Pirineus

- Olis Solivellas (Mallorca).

- La vinyeta (Alt Emporda).

13.30-14h. Debat amb el pablic | les

- Pla Ovi (La Noguera) empreses participants

A 14h Dinar a peu dret amb productes locals

APAT Preu: 15 euros,

- Fleca de muntanya (Pallars Sobira)
[’ endsl

Xan srip

- Cuinats Jotri (Gironés).

11.40h - 12h. Pausa - café

A continuacid es detallen els resultats obtinguts a partir dels formularis de valoracié al que van

respondre 19 participants:

mQntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL

23



JORNADA EMPRESES AMB VALORS QUE CONNECTEN AMB CLIENTS AMB VALORS

Olis Solivella (Mallorca)

Coneixement de la materia 9,2
Capacitat didactica 9,0
Enfocament aplicat 8,8
Interaccié amb els participants 8,8

La Vinyeta (Alt Emporda)

Coneixement de la matéria 9,3
Capacitat didactica 8,9
Enfocament aplicat 8,9
Interaccié amb els participants 8,9

Pla Ovi (La Noguera)

Coneixement de la materia 8,7
Capacitat didactica 7,6
Enfocament aplicat 7,9
Interaccié amb els participants 7,7

La Fleca de muntanya (Pallars Sobira)

Coneixement de la matéria 9,0
Capacitat didactica 8,9
Enfocament aplicat 8,9
Interaccié amb els participants 8,5

Cuinats Jotri (Gironés)

Coneixement de la materia 8,0
Capacitat didactica 8,0
Enfocament aplicat 8,0
Interaccié amb els participants 8,0

Cal Tomas. Embotits i carn ecologica

Coneixement de la matéria 9,2
Capacitat didactica 9,1
Enfocament aplicat 8,8
Interaccié amb els participants 8,9

Carns Bastus. Carn i elaborats

Coneixement de la materia 8,8
Capacitat didactica 8,6
Enfocament aplicat 8,2
Interaccié amb els participants 8,3

Ctretze Pirineus. Cervesa artesana

Coneixement de la matéria 7,5
Capacitat didactica 7,5
Enfocament aplicat 7,3
Interaccié amb els participants 7,5

Licors Portet. Ratafia i licors tradicionals del Pirineu

Coneixement de la materia 9,2
Capacitat didactica 9,0
Enfocament aplicat 9,1
Interaccié amb els participants 9,0

R Ecologica dels neus

Coneixement de la matéria 9,0
Capacitat didactica 9,0
Enfocament aplicat 9,0
Interaccié amb els participants 8,8

Els continguts, mitjans audiovisuals i material de consulta proposats, s6n adequats als continguts de I'acci6?

Si 8
Bastant 10
No del tot. Per que? 1El so no era massa bo

No. Per quée?

L'acci6 formativa ha permeés el desenvolupament d'habilitats i competéncies professionals en la millora de la seva empresa?
Si 13

Bastant 6

No del tot. Per que?

No. Per que?

En relacié a la informacié i comunicacié

Com s'ha assabentat de la jornada? 12 Correu electronic, 3 altres, 4 ATG
Creu qué l'aula és adequada per fer-hi aquest tipus d'activitats?

Si 10

No del tot. Per que? 9 Pel so

No. Per quée?

Estas satisfet amb I'accié formativa realitzada? Per quée?

Si 12

Bastant 7

No del tot. Per que?

No. Per que?

Quins suggeriments proposaria? (Aprofundiment en algunes de les sessions/altres accions, etc.)

Visites in situ a empreses de la comarca
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D) JORNADES “VINS DEL PIRINEU”

Aguesta ha estat la setena edicid de les Jornades vins del Pirineu i com la resta d’accions
previstes el 2020, ha volgut centrar-se en les estrategies de posicionament empresarial,
especificament en cellers que treballen a la muntanya i amb els quals, els cellers del
Pallars, poden trobar paral-lelismes.

D’aquesta manera, aquest tret diferencial, que confereix uns condicionants especifics en
termes de produccio (climatologics, d’algada, etc.) i de distribucid (llunyania als principals
centres de consum) pot utilitzar-se també com a element singularitzador en termes
comercials.

Per a dissenyar les jornades, s’han volgut posar de relleu tots els punts de la cadena de
valor del vi, des d’aspectes productius i enologics, fins als aspectes comercials, de
marqueting, distribucio, etc.

Per fer-ho, s’ha comptat amb dos especialistes en el camp de I'estratégiai la
comercialitzacié; amb un enoleg que treballa amb cellers de muntanya, i amb dos cellers,
un d’Andorra i un del Pirineu d’Aragé.

Els convidats han estat:

David Esteller, especialista en posicionament de territoris de vitivinicoles i en enoturisme
Jaume Gené, especialista en estratégia de marqueting i politica comercial.

Pilar Gracia i Ernest Guasch, de Bodegas Bal Minuta, a Biescas (Osca).

Cristina Tor, de Casa Auvinya, d’Andorra.

Marti Magrinya, enodleg que treballa amb diferents cellers de muntanya a Andorra i Pallars
Sobira.

La Jornada es realitza a Salas, en un dels espais museitzats del Botigues Museu, amb el
mateix objectiu que les Jornades de bones practiques, d’estendre les accions del programa
més enlla de Tremp.

El public, unes 40 persones, foren majoritariament professionals. Hi assistiren la practica
totalitat dels cellers del Pallars Sobira i el Pallars Jussa; a més de professionals i cellers
d’altres comarques. Comptarem també amb la preséncia de la periodista Eva Pomares,
especialitzada en gastronomia i vi.
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Inscripcions:
Per a més informacic:

Com arribar:

Jornada
de vins
QEI_ Pirineu

Ca Saion

Singularitzacié i
P ionament per a
territoris deviala

muntanya

im3

Anb elsuportde:

[soc/ o Wil
" . Café Salén
Salas de Pallars

A continuacid es detallen els resultat s obtinguts a través del formulari de valoracid al que

van respondre 18 participants:
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= Divendres, 15 de novembre de 2019

Jornada de vins
del Pirineu

Us presentem la 7a edici6 d'aquesta jornada
técnica adregada a productors, restauradors i
i |

‘a4

‘
‘o

Programa

9.45h. Benvinguda  presentacié Sra. Anna Ritz, 12
tinent dalcalde | Regidora de Promocio Economica de
IBjuntament de Tremp 1 fIkim. Sr. Francesc Borrel.
alcalde de Salas de Pallars.

tecnicsi politics
dasenvolupament del sector vitivinicola,
especialment al Pirineu.
Rquesta edicié té com a objectiu debatre amb
diferents experts i respansables de cellers de
rambit del Pirineu com fentorn on trebalien
condiciona el seu dia a diai alhora dona
contingut al seu relat empresarial.
Tambe vol ser un punt de trobada i de reflexic
per als cellers del Pallars i de Catalunya que
contribuei a fer visible factual revalucis

icola que viuen les nostres v

1oh de vi, 1 aixi hi volem
que se'ns conequi. David Esteller, especialista en
posicionament de territoris vitivinicoles | enaturisme.

10.45h. Treure el cap en un mén atapelt. Possibles
estrategies comercials per a un petit celler de
muntanya. Jaume Gene, especialista en estrategia de
marqueting politica comercial

11.30h. Pausa - cafe amb productes locals.

12.00h. Taula rodona dexperiencies: Vinyes de
muntanya, saber transmetre la diferencia.

- Bodegas Bal Minuta. €1V de les neus. Pilar Gracia i
Ernest Guasch

- Casa Auvinya d'Andorra. €1 primer vinegre el
Principat d'indorra. Cristin Tor.

- MartiMagriny3. Endleg en diferents cellers de la
Conca, Costers del Segre, Montsant | Andorra.

13.30h. Test devins del Pallars.
16,.30h. Dinar a Salés de Pallars.

16.30h. Visita gratuita per als assistents a les Botigues
museu de Salas.
http://botiguesmuseusalas.cat



Jornada de vins del Pirineu
David Esteller

Coneixement de la materia
Capacitat didactica

Enfocament aplicat

Interaccié amb els participants

Jaume Gené

Coneixement de la materia
Capacitat didactica
Enfocament aplicat

Interaccié amb els participants

Bodegas Bal Minuta
Coneixement de la materia

Capacitat didactica
Enfocament aplicat
Interaccié amb els participants

Casa Auvinya
Coneixement de la materia

Capacitat didactica
Enfocament aplicat
Interaccié amb els participants

Marti Magrinya

Coneixement de la materia
Capacitat didactica
Enfocament aplicat

Interaccié amb els participants

8,5

8,23
6,85

7,93
7,92
7,08
7,08

8,25
7,73
8,27
8,27

8,62
8,33
8,58
8,36

8,45
8,00
7,91
7,55

Els continguts, mitjans audiovisuals i material de consulta proposats, sén adequats als continguts de I'acci6?

Si

Bastant

No del tot. Per qué?
No. Per que?

16
3
Algun material no era adaptat pel tipus de public, ja que aqui hi ha petits productors.

L'acci6 formativa ha permés el desenvolupament d'habilitats i competéncies professionals en la millora de la seva empresa?

Si

Bastant

No del tot. Per que?
No. Per que?

En relacid a la informacid i comunicacié
Com s'ha assabentat de la jornada?

Creu que I'aula és adequada per fer-hi aquest tipus de formaci6?

Si
No del tot. Per que?
No. Per que?

Estas satisfet amb |'accié formativa realitzada? Per qué?

Si

Bastant

No del tot. Per qué?
No. Per que?

Quins suggeriments proposaria? (Aprofundi en deles
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/altres accions, etc.?

13

8 ATG, Company i Xarxes socials

14
3Fafred 2 Es bonica perd massa columna per veure be la pantalla

14

Que els ponents que parlin fluix tinguin microfon

Continuar treballant aixi, felicitats per I'organitzaci6!!!!

Comunicacid i mkt via internet (xarxes socials, blogs...)

Esmorzar amb vi

Molt interessant

Participacié de diferents productors del Pirineu

Els ponents que es convidin han de preparar-se la matéria segons el public que es trobai al dia.
Introduir noves formes de difusié. Ha manat les xarxes socials tan importants

Els petits productors no es poden comparar amb grans com Torres o els de Napa V
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E) CAMPANYA DE DIFUSIO DEL PRODUCTE LOCAL EN MITJANS DIGITALS

Aguesta accid s’havia plantejat inicialment com una continuitat de les campanyes de difusiod a
través d’accions de video-marqueting iniciades el 2017. L'objectiu és el de donar a coneixer i
valoritzar els productes i la gastronomia local a un public especialitzat i generalista a través de
d’una campanya de comunicacid especifiques i el seu llangament a partir de mitjans
digitals/audiovisuals com youtube.

Fins al moment s’han realitzat diferents programes que recullen una part de la gran diversitat
productiva i gastronomica del Pallars Jussa, i s’ha comptat també amb la col-laboracié d’un
grup divers de cuiners i cuineres, “els ambaixadors del corder”, de trajectoria reconeguda de
I’'ambit catala i que han proposat diferents plats a base de corder.

Enguany, arrel de I'accié “B) Estrategia de posicionament en mitjans de comunicacié i xarxes
socials”, en el que el Programa ATG s’ha ficat en contacte amb diferents mitjans i periodistes
especialitzats, ha sorgit la possibilitat de col-laborar amb la productora que realitza els
continguts audiovisuals de la seccid de gastronomia del diari E/ Pais, El Comidista. La proposta
especifica ha estat participar en la produccié de tres videos documentals per posar en valor els
productes i la gastronomia del Pallars.

Des del Programa ATG s’ha valorat I'impacte que pot tenir la publicacié d’aquests videos,
analitzant altres videos del mateix canal. Molts dels videos publicats superen les 100.000
visualitzacions. Motivats per aquest impacte, s’han modificat I'accio prevista i el que s’ha fet és
donar suport especific a la produccié d’aquestes tres publicacions, protagonitzats per Mikel
Lépez Iturriaga, que s’han centrat en: la girella; la “carn de béstia viva” — cues de corder; i el
formatge tupi.

A més, s’ha treballat en una nova proposta técnica per reforgar I'impacte dels videos ja
publicats i fer més virals, especificament a un public més jove.

La proposta tecnica ha inclos I'elaboracié d’un pla de treball que contempla 3 eixos d’accid:

- Accions a dur a terme a través de les xarxes: elaboracié de materials especifics pels
ambaixadors i altres prescriptors del programa/ elaboracié de materials especifics pels
productors i restauradors del territori

- Implicacié de mitjans de premsa especialitzada

- Cooperacions amb espais on hi hagi pantalles (publics o privats) que en permetin la
visualitzacio
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mikeliturriaga » Siguiendo
Casa Turismo rural Casa Leonardo

QY N
é Les gusta a laiafiguera y 1.203 personas mas

mikeliturriaga Hola, somos unas butifarras pallaresas y
estamos increiblemente buenas.

nentarios

frederic_larsan @mikeliturriaga ha probado eso? Nu

Usar la aplicacion
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ligF

AL &

-Lqui(-g-,.

®*QvV

' Les gusta a nbigorra y 841 personas mas
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Annex 1. Recull de premsa

e CORDEVI, el Festival gastronomic del Pallars Jussa

CCMA, 30/09/19
https://www.ccma.cat/324/el-corder-i-el-vi-seran-els-protagonistes-del-festival-cordevi-del-
jussa/noticia/2951505/

Vilaweb, 30/09/19
https://www.vilaweb.cat/noticies/el-corder-i-el-vi-seran-els-protagonistes-del-festival-cordevi-
del-pallars-jussa/

Diari Segre, 30/09/2019 versio digital / 1/10/19 versié impresa, pag. 12
https://www.segre.com/noticies/guia/2019/09/30/el corder el seran els protagonistes del
festival cordevi del jussa 87998 1111.html

Més de 50 activitats
al festival Cordevi

| TREMP | E] Pallars Jussa dona-
ra aquest divendres que ve
el tret de sortida al festival
Cordevi, certamen que tin-
dra lloc entre els dies 4 d'oc-
tubre i 17 de novembre amb
més de mig centenar d’acti-
vitats. Aquesta iniciativa té
com a objectiu posicionar al
mercat la carn de corder i el
vi produits a la comarca com
a productes gastronomics
destacats,

La Manyana, 1/10/19, pag. 10
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El corder i el vi seran
els protagonistes del
festival *Cordevi’

El Pallars Jussa programa unes 50
activitats fins el 17 de novembre

El visitant podra descobrir una gamma molt amplia dels

del Pallars Jussa amb

Tremp

MARTA LLUVICH (ACN)

El Pallars Jussa donara el tret de
sortida aquest divendres al fes-
tival ‘Cordevi’ que pretén posi-
cionar la carn de corder que es
produeix a la comarca i el vi que
shi elabora com a productes gas-
trondmics destacats. Del4 d'octu-
bre al 17 de novembre, el visitant
tindra foportunitat de descobrir

ques’
F'objectiu de potenciar el seu consum.

alhora una gamma molt més am-
phia de productes que s'elaboren
al Pallars, com la cervesa, 'dli, el
safra o la vedella ecologica gra-
cies a una cinguantena d'activi-
tats programades.

El ‘Cordevi’, a més, vol ser un
nexe d'unid entre les diferents
fires que tenen lioc en aguesta
epoca de I'any al Pallars Juss3, fa-
cilitant la difusié de I'oferta de ca-

Pallars Digital, 01/10/19

“El corder i el vi seran els protagonistes del festival «Cordevi» del Pallars Jussa”

da municipi | complementant-la
amb experiéncies auténtiques i
exclusives, tant pel que fa al mo-
ment com al contingut de I'activi-
tat.

Entre les activitats programa-
des hi ha caminades i visites espe-
cials 3 les vinyes, excursions amb
ramats i pastors, sopars tematics
centrats en l'oli o les postres. |
també hi haura altres propostes
adrecades a publics especifics
com ara jornades técniques im-
pulsades des del programa ‘Al teu
gust, aliments del Pallars”.

https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11756/corder/vi/seran/protagonistes/festi

val/cordevi/pallars/jussa

Bon dia Edicié Andorra, 1/10/19

i
| Gastronomia s !

|
5

" E ccrde'rrl el vi, protagonist |
El corde ; es del
festival Cordevi del Pallars Jussa

_ Els visitants podran descobrir una amplia gamma de productes elaborats a la comarca [

2 produc- ades des del programa
r destacats. Del Al teu gust, aliments del Pallars.
L al 17 de novembre, Eva Carmona, del celler El Vi.
Frltsnes s odepatoes Dyer, explica que aquest. fe

tival els serveix per fer valdre
el producte que elaboren 1 do-
narlo a condixer tant a Ia gent
A = Rl Palars com  tots aquels
s G o " o1 o, et |
A 2 més, lars i
| el Toton aecltant la difusid tant pel que a al moment com  “onny om0t de bars | estay.
o & ada municipi i al contingut de factivirag o "kp.\cm:
:bm S o W-?:l:n:;-n::nnh amb experi- les activitats programades by oo podcts 100% pal

que selaboren al Pallars, com
1a cervesa, Fol, el safrd o a ve-
ecologica,

e | exclusives, - ha caminades i visies enpecials  pepnee Nt AT els caps de
Seud'Urgell - e e
*&. 2 i R —

Radio Tremp, 01/10/19, minut 5’30”” aprox.

https://t.co/93Qu9ho8Kg?amp=1&fbclid=lwAR2WkKChFYalrLmlzJHOazv6rAvkT2G9kfRAyQgidJ

3fz820wY8mXKUbbXw
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Pallars digital, 29/10/2019

“El CORDEVI arriba al seu equador amb bones dades de participacio”
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11890/cordevi/arriba/al/seu/equador/amb
/bones/dades/participacio

Pallars digital, 26/11/2019
“Conclou la segona edicié del CORDEVI, el festival gastronomic del Jussa”
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/12021/conclou/2a/edicio/cordevi/festival/g

astronomic/jussa

e Seminari La saviesa culinaria de les padrines

Pirineus tv, 23/11/2019
“La cuina de les padrines”
http://www.pirineustv.cat/2019/10/22/la-cuina-de-les-padrines-seminari-per-restauradors/

Pallars digital, 24/10/2019
“Els cuiners del Pallars aprenen de les padrines”
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11869/cuiners/pallars/jussa/aprenen/padri

nes

e Jornada de comercialitzacié “Empreses amb valors de connecten amb clients amb
valors”

Pallars digital, 12/11/2019

“Al teu gust celebra a la Pobla una jornada de comercialitzacié”
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11950/al/teu/gust/celebra/pobla/jornada/
comercialitzacio

Pirineus TV, 11/11/2019
“Empreses del territori, clau en el desenvolupament!
http://www.pirineustv.cat/2019/11/08/empreses-amb-valors-de-territori-clau-de-

desenvolupament/

e 72 )ornada de vins

Pirineus, tv. 16/11/2019
“La singularitat territorial a la 7a jornada de vins del Pirineu”
http://www.pirineustv.cat/2019/11/15/Ia-singularitat-territorial-punt-de-la-jornada-de-vins-

del-pirineu/
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e Diversos

El Punt Avui, seccié nacional, 7/01/2020, pag. 17

“L’Oli d’oliva autocton del Pallars aterra als mercats”

EL
DI,

Eva Pomares
TREMP

Oli d'aliva pallarés? Donecs
si. Ino solsaixo, siné que al
Pallars Jussa s’han localit-
zat quinze varietats au-
toctones d'olive
de les quals mai abans ha-
vien estat catalogades. Es
a dir, s6n Gniques al mon,
i certifiquen el riquissim
patrimoni agrari de la
muntanya pallaresa.

Ales planes de les con-
ques de Tremp, Della i de
Dalt, es produeix oli de va-
rietats com ara la peramo-
la, cua de cirera, colomar,
rosal, carrelluda, negral i

.

llargueta. LTRTA (Institut
de Recerca i Tecnologia
Agroalimentaries). en
col-laboracié amb TAjun-
tament de Tremp i els pro-
ductors, va fer un estudi
durant la campanya
2015/16 en 29 parcelles
de set municipis. La inves-
tigadora de I'IRTA Anto-
nia Ninot afirma: “La bio-
diversitat al Pallars és ex-
traordiniria, perqué l'ar-
bequina no va substituir
aquestes varietats massi-
vament com a la resta del
pais. I hem trobat arbres
centenaris, supervivents
a la gran gelada del 1956
que va arrasar tot el Medi-

r p
[ 4 e

Tast d'olis de les varietats autdctones que es comercialitzen produits al Pallars Juss3, juntament amb I'arbequina, en el marc del Cordevi B & FoMARES

terrani” Lany vinent, la
inten rontinuar les-
tudi, perqué estan sortint
altres pagesos que podrien
tenir al camp varietats en-
cara per catalogar. Actual-
ment, també estudien les
caracteristiques del cul-
tiu, amb vuit arbres plan-
tats de cadascuna, en una
mateixa finca.

La millor garantia de
pervivéncia d'aguest tre-
sor agrogenétic és que l'oli
trobi un mercat rendible.
En aquest sentit, l'interés
creixent pels productes
alimentaris de proximitat
ofervix una oportunitat a
aquestes varietats. Ala co-

Loli d’oliva autocton del
Pallars aterra als mercats

B Tot i ser al limit climatic per a l'olivera, s’hi han localitzat quinze varietats autoctones, la maxima
biodiversitat estatal B Creix I'interés per I'oli pirinenc, amb 10.000 noves hectarees i cinc marques

“Volem crear una marca conjunta”

Alsanys cinquanta, l'&xoderu- : Pallars de varietat autoctona
ralesvaacamissarambelPa- : idequalitat. Enun futur, per-
llars. Avuiencarahihamolts quéens cal més produccio. Hi
bancalsabandonats, perdfoli : hamés pagesos disposatsi
local torna a engr espa- | ajudariateni
Entretresoquatreproduc-  : mitjana que s'embotella és
tors hem plantatunes 10,000 : minsa, uns 100.000 litres. So-

: tacinc marques, es trobaen
: s locals.

Nacional | 17

.
marca, hi ha plantades
675 hectarees doliveres
entotal, perd els olis de va-
rietats autoctones san la
gran aposta de I'Associa-
cid de Productors d'Oli del
Pallars Jussa. Nascuda el
2015 amb quinze produc-
tors, ara ja en té seixanta.
Oriol Sulla n'és el presi-
dent i un dels set elabors-
dors que embotellen loli
pallarés, que principal-
ment es ven a fengris.
“Representa que aqui no
es feia oli, un cultiu tipica-
ment mediterrani, perd la
veritat és que sempre se
n'ha fet per a autoconsum
ise n’ha venut també d’es-
traperdo...”, diu Sulla_

Lafrase

ééLa biodiversitat
al Pallars és
extraordinaria i hi
hem trobat oliveres
centenaries??
Antdnia Ninot

INVESTIGADORA OF L'IRTA

Alguns d'aquests olis
d'oliveres de terres fredes
sobresurten per lalta con-
de polifencls,
determinants per a les
propietats saludables de
Toli També envelleixen
més lentament que d'al-
tres i sin varietats senso-
rialment complexes: des
de I'amargor picant de la
cua de cirera fins a la in-
tensitat dolives verdes
de la grossal i la verdal de
Barvedana.

Amés, les pallareses son
varietats interessants per
als pagesos, perqué amb
pluja suficient tenen un alt
rendiment. També sén de

il 6 primerenca i

! totiqueja e demanenfora
: També es pot tastar al Cor-

raSula.|caminarcapauna  : devi elfestival al voltant dels
DOpropia? “Enshemfetla  : alimentsiels conreus palia

pregunta, perd volem fer una resos que organitza [Ajunta
marca oficial per als olis del ment de Tremp.

s'evita aixi patir per les ge-
lades. “Som al limit clima-
ticperal'olivera, perden te-
nim la maxima diversitat
de I'Estat i molta més que
enmolts llocs del mén.” To-
ca treure'n suc. D'oliva. B

Més informacié en format digital: http://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-
economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-mercats.html
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Annex 2. Valoraciod especifica Festival Cordevi

ACTIVITAT

Num.
assistents

Num.
persones que
responen
guiestionari

Com te n'assabentes?

Desenvolupament
de l'activitat

Tracte rebut

Excursio a la vinya del Celler Miquel Roca i
tast de vins des del mirador de Sant Cristofol

de la Vall 21 3 Xarxes socials 10 10 10
33% xarxes socials

Trepitjada de raim i aperitiu a la vinya de 33% fulletd paper

Terrer de Pallars 52 13 33% whatsapp 9,67 9,5 9,67
33% xarxes socials
33% fulletd paper

Taller de coctels 9 3 33% técnics ATG 8,67 8,33 9

Visita a I'explotacié ramadera de Cal Tomas i 50% xarxes socials

aperitiu-dinar al Café de La Unidn 8 2 50% tecnics ATG 8,5 8,5 9
50% fulleté paper

Tast d’olis verds de varietats autoctones 25% whatsapp

pallareses i esmorzar al Parc de les Olors 23 5 25% xarxes socials 9,25 8,5 10

Berenar — sopar pels amants i curiosos de la

cuina del corder a carrec del xef Josep Maria

Llebot 11 2 100% xarxes socials 10 10 10

26/10 Pastor per un dia. Caminada del poble

als estanys de Basturs amb el ramat de casa

Quiquet. 28 4 100% fulletd paper 9 9 9
50% fulleté paper

Visita a la formatgeria Vilavella i tast 25 4 50% xarxes socials 9,5 9,5 9,5

De laroca ala copa 7 0
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33% Agenda Pallars

Jussa
33% xarxes socials
Vi, glosa i estrelles a la vinya del Vinyer 42 3 33% fulleto paper 8,66 8 9
Esmorzar a la vinya i taller d’allioli de codony 50% fulletd paper
amb Safra del Pallars al Celler de Vila Corona 18 2 50% xarxes socials 10 10 10
Orcau Vell Experience suspesa 0
8% Agenda Pallars
28% whatsapp
12% Técnics ATG
16% fulletod paper
Caminada de Salas a Rivert per camins de 16% xarxes socials
pastors 110 28 20% boca-orella 9,12 8,76 9,6
12,5% Agenda Pallars
18,75% fulleto paper
25% whatsapp
Maridatge de vins i formatges al Cafée 31,25% xarxes socials
Salon 32 16 12,5% altres 8,94 8,56 9,38
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Annex 3. Valoracio especifica accio Estrategia de comunicacio i xarxes socials

Carme Gasull

Twitter (abast — 4985 seguidors):

Retuit d’Al Teu Gust: https://twitter.com/AtgPallars/status/11927405575562403847?5=20

- @lapobladesegur, @carmegasull, @CalTomas carns, @CTretzePirineus, @RatafiaRaiers, @CarnsBastus,
@la vinyeta, @cuinatsjotri, @PostresDMusic, @Espallares, @APATPallars, @casamasover
- 12 retuits i 30 likes

Retuit de Ratafia dels Raiers: https://twitter.com/RatafiaRaiers/status/1192787199122722817?s=20

- 5retuits 19 likes

Instagram (abast — 7096 seguidors):

Stories al llarg dels dies 8, 9 i 10 on apareixien a banda de les jornades els diferents productors /restauradors que
va visitar. No es pot consultar I'impacte concret d’aquestes publicacions atés que la xarxa no ho permet en perfils
de tercers, pero I'autora ha mantingut les diferents publicacions al seu canal i es poden visualitzar
permanentment.

Post del 10 de novembre:

https://www.instagram.com/p/B4shVYSoX6C/

Impacte: 158 likes, 2 comentaris amb 3 respostes
Etiquetes utilitzades: #cordevi #pallarsjussa #valldemanyanet

Mencié a @atgpallars i @pallarsjussaturisme

Mikel Lépez Iturriaga

Publicacions (abast — 284.900 seguidors al twitter i 61.000 seguidors a I'instagram):

Sobre Casa Leonardo: 1) https://www.instagram.com/p/B47PeioFubP/?igshid=nifi664us88a
+ 2) https://www.instagram.com/p/B496pEIF-yN/
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https://twitter.com/RatafiaRaiers
https://twitter.com/CarnsBastus
https://twitter.com/la_vinyeta
https://twitter.com/cuinatsjotri
https://twitter.com/PostresDMusic
https://twitter.com/Espallares
https://twitter.com/APATPallars
https://twitter.com/casamasover
https://twitter.com/RatafiaRaiers/status/1192787199122722817?s=20
https://www.instagram.com/p/B4shVYSoX6C/
https://www.instagram.com/p/B47PeioFubP/?igshid=nifi664us88a
https://www.instagram.com/p/B496pElF-yN/

- #pallarsjussa @casaleonardo
- 1230 likes a I'instagram al post 1 + 1203 al post 2
- 2retuitsi 17 likes al twitter

Sobre el Café Salén: https://www.instagram.com/p/B48V3AilUYd/?igshid=m4d7ugtlifin
- #pallarsjussa

- 845 likes i 14 comentaris a I'instagram
- 1 comentari, 2 retuits i 18 likes al twitter

Gastronomia: https://www.instagram.com/p/B496pEIF-yN/?igshid=58hyp83410f

- 1178 likes, 9 comentaris

Eva Pomares
Twitter (abast — 1.235 seguidors)

Agraiment acollida: https://twitter.com/EvaPomares/status/1196083582739111939?s=20

- #pallarsjussa
- 4retuitsi 17 likes

Sobre la ramaderia i la carn de corder: https://twitter.com/EvaPomares/status/11957068888449802247?s=20

- @atgpallars, #pallarsjussa
- 1 comentari, 5 retuits i 22 likes

Sobre el sopar de nous olis: https://twitter.com/EvaPomares/status/11954435729983201327?s=20

- @atgpallars, #pallarsjussa
- 1retuitsi 13 likes

Botigues de Salas: https://twitter.com/EvaPomares/status/1195403958673641472?s=20

- #botiguesdesalas, #pallarsjussa, @atgpallars
- 1retuit, 12 likes

Retuit de la Jornada de vi: https://twitter.com/EvaPomares/status/1195324872253169664?s=20
- 1retuiti3 likes
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https://www.instagram.com/p/B48V3AilUYd/?igshid=m4d7ugt1if1n
https://www.instagram.com/p/B496pElF-yN/?igshid=58hyp83410f
https://twitter.com/EvaPomares/status/1196083582739111939?s=20
https://twitter.com/EvaPomares/status/1195706888844980224?s=20
https://twitter.com/EvaPomares/status/1195443572998320132?s=20
https://twitter.com/EvaPomares/status/1195403958673641472?s=20
https://twitter.com/EvaPomares/status/1195324872253169664?s=20

Article de la periodista a El Punt Avui : va tenir 4452 visualitzacions Uniques de I'article.

https://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-
mercats.html

Posteriorment es va entrevistar el president de |’Associacié de Productors d’Oli al programa de RAC 1 “Amb molt
de gust”

Ada Parellada
Twitter (abast — 8.900 seguidors)

https://twitter.com/adaparellada/status/1042427324073955328?s=20

- 12 retuits i 24 likes
RESUM

- Eltotal de seguidors dels comptes de xarxes socials dels periodistes (+ Ada Parallada) on han fet
publicacions de les activitats del festival Cordevi assoleixen un abast potencial de 33.020 persones.

- Entotal, només amb les piulades i imatges publicades per aquestes quatre persones han generat 3.466
interaccions entre els usuaris de les xarxes (que inclouen “likes”, comentaris i retuits).

- El hashtag més utilitzat per part dels periodistes ha estat #pallarsjussa, pero s’ha utilitzat només a algunes
publicacions.

- En poques publicacions es contextualitza o es menciona el Festival Cordevi, pero pel contrari, totes son
positives en relacid al territori i la seva gastronomia i llegat.

- Paral-lelament, a instagram ja s’han publicat 205 fotos amb el hashtag #cordevi.
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https://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-mercats.html
https://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-mercats.html
https://twitter.com/adaparellada/status/1042427324073955328?s=20

Algunes imatges:

a mikeliturriaga « Siguiendo
carmegasull « Siguiendo »

Casa Ma: r de Buira

O Q V m @ Les gusta 3 laiafiguera y 1.229 personas mas

‘- Les gusta a pep_palau y 157 personas mas mikeliturriaga La tienda y la cocina de @casaleonardo,
g una antigua posada rehabilitada en Senterada, Lleida.

e 5
carmegasull Hi ha #paisatges que conviden de manera No s6lo se come y se...

especial a la reflexid, una accié a la que renunciem
massa sovint al mén urba....

...... Crcnlannncda ar manialMR Al band
Ver los 5 comentarios i
Usar la aplicacion

e e R S S S R S S

sar la aplicacion
Usar la apl
~

QA Q

@WOTELTERRADETS
@ATGPALLARS
(@AJCAPOBLADESEGUR

Y

CONCA DE
eplLriiens
@caltomas

#ecologicadelspirineus

Conduits per
@carmegasull

|  Enviar mensaje |  Enviar mensaje
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Annex 4. Materials Jornada vins del Pirineu
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SOM PAISATGE GASTRONOMIC | AIXi VOLEM QUE SE’NS RECONEGUI

ELEMENTS CLAUS PER ALPOSICIONAMENT

D’UN DESTI ENOTURISTIC
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#1 Aposta estrategica
diferents actors de la
destinacio
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CONSTRUCCIO D'UNA DESTINACIO

ENOTURISTICA
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TOURISLAB®
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CONSTRUCCIO D'UNA DESTINACIO TOURISLAB®

Innovaci6 i dinamitzacié turistica

ENOTURISTICA

B Emp——
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TE ENOTURISME TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

(o)
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DE RENDIBILITAT

CAARNARNIIAA

DE MARQUETING DE TERRITORI

=
I
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OBJECTIUS PROJECTE ENOTURISME TOURISLAB®

OBJECTIUS RENDIBILITAT

ECONOMICA

MOLT
BAIXA MITJA ALTA ALTA

Rendibilitat economica de I'activitat turistica
Maximitzar el nimero de visites

Maximitzar el nimero participants activitats
Numero esdeveniments empreses

Numero esdeveniments privats (celebracions...)
Despesa mitjana per visitant a botiga

Ingressos venda a la botiga

% Venda de producte directa / venda total

Ingressos anuals directes per activitat turistica
(activitats + venda producte)
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OBJECTIUS PROJECTE ENOTURISME TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

PRIORITAT OBJECTIU

OBJECTIUS DE BAIXA | MITJA

MARQUETING

Millorar la imatge de marca
Més notorietat de la marca

Coneixer el perfil del visitant

Donar a coneéixer el producte a
segments de demanda especialitzats

Excel-lencia en I'experiéncia de visita
Marqueting relacional / fidelitzacio visitants

Testar nous productes / coneixer pautes de
consum

Realitzar un marqueting diferencial respecte
altres productors

Estrategia de singularitzacio i diferenciacio del
productor

Numero de clients en base de dades
(Millorar fidelitzacio)

mQntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 48



OBJECTIUS PROJECTE ENOTURISME TOURISLAB®

PRIORITAT OBJECTIU

OBJECTIUS DE TERRITORI

MOLT
BAIXA MITJA ALTA ALTA

Contribuir a posicionar el territori com a desti de
referéncia

Generar nous arguments de venda a la destinacio
Atreure nous publics a la destinacio

Generar riquesa a |I’'entorn de la destinacio
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TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

#2_La propostade valor i
'estrategia de diferenciacio
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ENTORN COMPETITIU TOURISLAB

Innovacié i dinamitzacié turistica

OFERTA DE VISITES A CELLER AMB

RNARARNACTA NMNFA\V/JAIL AN

OFERTA DE VISITES

FOCTAAMPMNARNRITAMNA

Oferta enoturisme Oferta enoturisme

Oferta segments

singular, proposta

crsmlmw O L))

proposta valor especialitzats




GENERACIO AVANTATGE COMPETITIU TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

Diferenciacio Lider en preus

Rendibilitat

Punt critic

Quota de mercat

LA DIFERENCIACIO PASSA PER L’ESPECIALITZACIO | LA DEFINICIO

D’UNA PROPOSTA DE VALOR | GENERAR AVANTATGE COMPETITIU
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GENERACIO AVANTATGE COMPETITIU TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

“ Autenticitat

% Patrimoni cultural gastronomic

“» Qualitat dels productes locals

% Plats tipics de la destinacio

“* Reconeixement xefs i gastronomia

“ Diversitat paisatges

s Ofertes estructurades




GENERACIO AVANTATGE COMPETITIU TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

ESTUDI PERFIL ENOTURISTA CATALUNYA

motivacions per visitar un celler

1.- “M’agrada el vi i el seu mon”
2.- “Es una activitat divertida/entretinguda”

3.- “Es una activitat cultural per aprendre cosesnoves”

TURISME CULTURAL VERSUS

CONCEPTE “EDUTAIMENT”

e "‘
-

2

-

-
il o



PROPOSTA VALOR ENOTURISME
CATALUNYA

mQntanyanes

Catalunya, terra
de vins amb historia

La historia de la vinya i el vi de Catalunya és una
constel-lacio de petites i grans aventures que, al
marge de grans vins, ha modelat el paisatge de
manera persistent i silenciosa fins a deixar-lo tal
com és ara. No hiha un

Unic paisatge de vi, n’hi

ha tants com vins
diferents de les dotze
denominacions
d’origen que hi

ha en el territori.
Paisatges que us
animem a descobrir
gaudint de la variada
oferta enoturistica que
brinden els més de
300 cellers visitables.

D MAAC CASTELLET

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL

Per qué escollir Catalunya
per fer enoturisme?

MES DE DOS MIL ANYS D'HISTORIA DEL VI

INFINITS MICROCOSMOS
VITIVINICOLES

MES DE 300 CELLERS
PER DESCOBRIR VINS | CAVES

CELLERS MODERNISTES,
AUTENTIQUES CATEDRALS DEL VI

VINS DE PRESTIGI AMB
RECONEIXEMENT INTERNACIONAL

MARIDATGES AMB GASTRONOMIA
TRADICIONAL | D’AVANTGUARDA

BARCELONA COM A EPICENTRE
DE L'ACTIVITAT ENOTURISTICA

ALLOTJAMENTS | SERVEIS
ESPECIALITZATS DE GRAN QUALITAT

ESTIL DE VIDA MEDITERRANI

DOTZE DENOMINACIONS
D'ORIGEN PER ENTENDRE

JOURISLAB®

Y

-

EL TERRITORI | ELS SEUS VINS i = Iﬂ,

nnovacié i dinamitzacié turistica
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TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

PROPOSTA VALOR ENOTURISME
CATALUNYA

Denominacions d’Origen del Vi i del Cava

&s un punt de partida excahlent per condixer una DO
que, des del Meditarrani fins a l'nterior rural, hammonitza
tradici6 amb innovaio.

i www costadradaiofo 9w dotumagons.cot

Ul dalstes,
macabeu,

it 00000

‘amb una perscnalitat qua es prassrva en vins da gran
‘qualitat. Disposa d'una interessant oferta encturistioa
‘amb dos espectacuiars catedrals dal vi.

0 wwwterra-ataorg @ wwwdtaashta.com

208000

 Garmata bianca

DO [\} olla . Do c_atalunya . ) poAela
Els vins de la cort barcelonina La vinya omnipresent O B e
Molt a prop de Barcelona i el mar Meditarrani, és la. La DO Catalunya és una denominacié que compran 9
DO més petita de Catalunya. Alela pot presumir d'una tot e tamitori catala | que conu ab la resta de DO Gostors del p .
tradici6 vitvinicola excepcional: als seus vins eran ‘denominacions, | compta amb vinyes en més de © oo e VAL D'ARAN FRANCA
apreciats en &poca romana, van sar les estralles de 400 poblacions, de sud a nord | dest a oast. Creativitat @ ooEmporda © Vielha '
la cort medieval barcelonina i les vedets de les taules I libertat sén las seves divises, diractament relacionades p e 3
de la burgesia del modarrisme. Avu, ls saus callars amb lalarga tradicié vitvinicola del pals, amb una €3 DO Montsant y
meantanen viu un patrimeni agricola excapcional. histéria que forma part de I'ADN d'aquesta tarra.
€ DoPemsdes L
@ www enotiriemedoalella.cat P www doalella.com @ www docat.cat 56 Ha i i c DY MDI.ITOR'EBI ESTANY
(& la jes DE SANT MAURICI
Cus ANDORRA
~ N D s, DOQ Priorat
ot 00000080 A 0000000000 O o
@ 0o Tamgoma ESGLESIES ROMANIQUES
DO Conca de Barbera © oTman \ Q
El somni de 'escumés catala Patrimoni, modernisme i trepat 9 do Suert ° SRy
La i La Conca de Berbera ha convert e trepat, la € 22058 o pretsceit petieal i
iniciada al sagle Xx per Uns somniadors deckis a ‘savavariatat autdctona, en 'estendard d'aquesta g Ia Seud Urgell
peraccionar el métode champencise. Recrer les ‘danominacid, qua compta amb un ric patrimori @ Patrimoni do la Humanitat Y Ardoa - 2
caves subtamanies ens duu dals origens d'aquest ‘arquitectnic en qué destaquen fins a sis callers per la UNESCO e 7
escumoés a les noves inquietuds del segle xa. Amb nmodemistes | un monestr, &l de Poblet, que va ser |
epicantre al Penedes, la sava histéria ha estat fonemental en 'expansio del cultiu de la vinya a I'edat ) Monument destacable ¢
vinculada al modernisme | el sau patrimori. miiana | que actusiment és Patrimon de la Humanitat. B
PSS - [ I ——————— 2 Tose PIRINEUS =y ) remmemuseu oau
Aeroport (
‘Macabeu, xarel, /
=T Topat B00B00 Estacions AVE i o Berga » e )
DO Costers del Segre DO Emporda Principals C —n :
La bellesa de V'interior Mediterrani, grecs i tramuntana ot Sclacne { COSTA BRAVA
‘Aquest territori d'intericr va ser durant sagles un tapls fenicis van introduir, iblanc °
d vinyes que va saber ressorgir gracies ala tenaciiat elvii el culiu do la vinya a Cataurya a través 'de la cobria I~ o\ p » Gions. | Girona o
S o % La Bisbal
/ ° Coste Brava.
és la catedral delvi ds Raima, un vigor vitvinicola Peninsula. dalmar i @ i | 4] B
excepciond, vinyes a mil meties d'altura i propostes airjats per la ramuntena, aquesta terra de ganis, com Josep PAISATGES pm—
que combinen el descobrimant anologic, gastrondric, Pl Savador Dall, labora grans vins reivindicant les seves DO/COSTERE 3 BARCELONA "de Farers ® 2
paisatgistci patrimorial. fipiques gamatas. , DEL'SEGRE
[T e—— W oty 2 wwdosmpordacat e DO PLA DE BAGES \
Uside-Aguaire Manresa 'PARC NATURAL DEL
5.2 Catiyana ngr b, TERRES DE LLEIDA % A M ey -
o, cabarat, i g, banca DELA
Zme, 0000000 =hERils 000000800 o P W, )
" 5 © Tarrsga 5 " <
DO Montsant DO Penedés Liida ooy s e e . BARCELONA
Llega revelacié Referent historic del vi catala ) S it Granoters®
Els seus vins enamoren la crftica spedialitzada els. una f < o
‘consumidors. Malgrat ser tan jove, compta amb un pionera a Catalunya. Situada a només 30 minuts de o s 2 S s
llogat vitiricola antiquissim, que manté vius celers Barcelona, és una zona vitiiricola de gran diversitat les Borges DO CONCA ' 2
i cooperatives mnfnnanss Envoltada per una aura. palsatgistica | amb un ric patrimoni arquitectdic | Elanquee. DEBARBERA ™, DO ALELLA
histaric. Un terrtor dfemprenedors agreris que avui es 7 3
smummumdwammvm«nwm pot descabrir de mi maneres grcies a una completa J ¥ A 6 BA RCELONA .
regala el nom a aquesta gran terra e vi oferta enotutstioa. - MeniHan DO PENEDES ° Barcelona 2
@ wwntuismepionatory gm W enotrismepenedes cat & wwdepenodes et carToNA { ° N
bz y D‘emémsl ® @ wonesTOE o Vistanca 2 ercolons
| wonesTA
Gamata, J msmn OE vALLEONA
can it 0000000800 DEPORLET  Vallg) bl gz EY ceroror *
DO TARRAGONA | COSTA va. ©
DO Pla de Bages DOQ Priorat DOQPRIORAT D AURADA oo SlYE X J ‘
Un patrimoni vitivinicola unic Prestigi i viticultura heroica Taragane n & .
\pta amb: (niic a E Terra de pendents impossibles on la viticuitura sempre. o Faleot ° L
Es tracta de milers de barraques | ths de pediaen ha estat, des d Iarribada dals monjos cartobans a Lo e S [ Jeviirerd st °
sac, do gran bellesa | simplicitat, qua els agricultors Escaladsi (segla i), una hercicitat. Fa 30 anys tna DI TERRA ALTA o Rateugona <
van construir antigament per vinificar a peu da vinya. ravolucié enoldgica aqui sorgida va ser lapunta de
Un testimoni del vigor que el cultiu da la vinya ha tingut llanga de la ranovaci dels vins espanyols. Avu, petits " Gandesa »
an aquesta denominaci6, que actuaiment és una petta calers sequeiven apostant per la singuleritat del terrer DO TARRAONA
zona productora da grans vins. da pissarral per vins d'ata expressis. 2
0 www bagesterradavins.cat ¢ www.dopladebages.com W wwwturismeprioratorg % www.dogpriorat.org
s —— o/ »
w»
Sl CO00BO0 o G 000CO TERRES DE LYEBRE oy
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DO Tarragona DO Terra Alta & o (% i/\\ 7
El vi de I'lmperi roma Temple de la garnatxa blanca TERRES DE S?_ﬁ @:i\
Elcultiu de la vinya en aquesta zona ens trasliada a Tarra de paisatges picassians | da terrar mediterrani A it KTL?/V'}
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PROPOSTA DE VALOR CELLER TOURISLAB®

- EMILIANA

ORGANIC *% VINEYARDS

IR

WINE TOUR L

Te invitamos a conocer Emiliana, la vifha

organica de Chile. Nuestros vinedos reflejan TOl}R -
nuestra pasién, que es producir siempre la DEGUSTACION Ge

) mas alta calidad respetando a las personas y ORGANICO GE

el medio ambiente. Ven a disfrutar, inspirate -
.__‘ con nuestra agricultura y vive una
R experiencia tnica. EXPERIENCIAS EN
- EMILIANA
.
PICNIC ORGANICO ¥
-
DEGUSTACIONES #\
. ' 2
. 3 4 * .\
. / > 3 -
RESPONSABILI DJ/D AMBIENTAL
B
CUIDADO DE LA NATURALEZA GESTION DE RESIDUOS I pRACTchS 4“4>
11 SUSTENTABLES B
\/ -
e
523 AREAS DESTINADAS A LA 1.449 TON DE COMPOST

BIODIVERSIDAD. £ TODOS LOS CAMPOS FUERON ELABORADOS A YA XAOY

R e RIS e SU j ‘[[ N ‘[ A B l \-l D AD Rarsesei o Al oy,

1y 1
suanoria n 6 6 ‘ El cuidado de la naturaleza y la preocupacion El compromiso y respeto con nuestros CERTIFICADOS ]
conwo wvo por el cambio climatico han sido y seran trabajadores y la comunidad, son nuestros
PARA SERICIOS. ] siempre prioritarios para nosotros. Temas que valores principales en Emiliana. Contribuir
ECOSISTEMICOS. 7.520 KILOS DE : 1 H 1

VIDRIO RECICLADOS, son abordados de manera consecuente a siempre en mejorar la calidad de vida de |la

EQUNALENTES AL ; ok 3 . :

, través de diversas practicas comunidad local y de la sociedad, es esencial.
2.598 M3/HA 7 ‘ REPORTES @

DURANTE 2017-2014




ESTRATEGIA DE BRANDING TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

A
Esséncia marca
des del punt de
vista enoturistic

Declaracio de
posicionament
enoturistic

Personalitat de
marca

Beneficis
emocionals

Atributs
racionals
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PROPOSTA VALOR ENOTURISME BAGES TOURISLAB

© MARC CASIELLEI

DO Pla de Bages

Un patrimoni vitivinicola unic

Compta amb un patrimoni vitivinicola Unic a Europa.

Es tracta de milers de barraques i tines de pedra en
sec, de gran bellesa i simplicitat, que els agricultors
van construir antigament per vinificar a peu de vinya.
Un testimoni del vigor que el cultiu de la vinya ha tingut
en aquesta denominacio, que actualment és una petita
zona productora de grans vins.

(@ www.bagesterradevins.cat ¢ www.dopladebages.com

FF i QOBOVOD

T —
© INFOTUR
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PROPOSTA VALOR ENOTURISME BAGES

EXPERIENCIES

DEVINS

TURSTIOUES
af Bages

<> PATRIMONI
def Bagea o

LES TINES A PEU DE VINYA

Les tines son construccions utilitzades per
produir el vi, i que al llarg de la historia han anat
utilitzant-se en diferents formes i materials. Les
tines de pedra son l'evolucié de la tina de fustaiel
follador, on el follador servia per aixafar el raim i
la tina era on es fermentava el most.

Es a finals del segle XVI i sobretot del segle XVII
quan la construccio de la tina de pedra queda
estesa arreu de la comarca. Un sol recipient feia
les dues funcions, a la part superior de la tina s'hi
cotlocaven unes fustes anomenades posts on shi
abocava el raim i es trepitjava, i ben aixafat
s'apartava una de les fustes i es feia caure tot cap
a l'interior de la tina. Un cop fermentat, s'extreia
per una sortida a la part inferior anomenada la
boixa.

PATRIMONI

Les tines normalment es construien als masos, i
durant la verema servien per elaborar el vi de tota
la terra pertanyent al mas. Al Bages, degut a la
concessio de porcions de terres als “rabassaires”,
nom que ve donat pel tipus de contracte “a
rabassa morta’, i a l'explotaci6 de vinyes cada
vegada més allunyades dels masos, van aparéixer
les tines a peu de vinya. Tenien la peculiaritat que
eren fetes a peu del tros, aprofitant normalment
un desnivell del terreny on fos facil abocar el raim
per la part superior i buidar-la per la part inferior,
cosa que permetia reduir els costos del transport
de raim. D'aquesta manera només s'havia de
transportar el vi o vendre'l a peu de tina als
traginers.

pany i clau, pero-aixo-no
assequrava que la feina de
lof un any no es veiés

afectada per algun robatori

Podem trobar dues tipologies de construccio, la
tina solitaria i el conjunt de tines. La primera fa
referéncia clarament a la tina d'un rabassaire que
menava una vinya en aquell indret. La segona era
una tipologia de construccions collectives, on

TOURISLAB®
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Deacobreix aquest patrimoni
ambleonmau‘!uevpuwlda

cada tina era propietat d'un rabassaire, pero que
es construiren conjuntament.

Desconeixem si es feien juntes per donar més
consisténcia a l'edificacio o per abaratir costos en
la seva construccio, ja que no s'ha trobat cap
documentacié que ho especifiqui, pero la realitat
€s que aquests conjunts han esdevingut un
patrimoni de valor incalculable tant per la historia
que expliquen com per la seva imponent bellesa.

AT BENET 1165 TINES DEL

[LOBREGAT

‘un trekking familiar per conéixer lentorn de Sant Benet,
el passat vinicola de la comarca i la histéria del monestir*

PR

RUTA DE LES TINES AMB TAST
VINS TDINAR

*Descobreix alguna de les joies que amaga el Parc
Natural de Sant Lloreng del Munt i I'Obac”

D

“"camina la vinya d'Artés”

B

PREU PREU

PREU
39.50€ 49.50€

U RUTA DELES BARRAQUES
DE VINHA AL CELLER ABADAL

“les barraques de vinya, el fil conductor d'una
passejada entre les vinyes d'un gran celler”

o

NIST | LES CASAS DE NATAMARGE

J |
LARUTA DELES TI
MURA ENTRE SETMANA

“un viatge a la historia rural d'un territori"

b O G

informacié i fotografies: Jaume Plans

“una viatge apassionant i evocador a la nostra
historia rural”

== PREU
ke @ d

18€

PREU

45€

PREU

10€

mQntanyanes

ESTRATEGIES CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL

Podriem afirmar que son el primer indici conegut
de vinificacio a peu de vinya, comparable a les
“tines enmig de les vinyes” de pedra seca.

Lis dels cups s'inicia al segle XIV i s'estendra fins
al segle XVII. Es tracta d'uns grans forats excavats

DESCOBRELX LES Ti[S DEL PONT
DEVILOMARA T LA BAUMA ROTA

"Descobreix el Bages més salvatge a la recerca
de les tines més amagades i insolites”

RUTA DE L[S TINES AMB
TAST DEVINS

“el tast a les tines"




STORYTELLING DE JEAN LEON TOURISLAB®
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ESP | CAT | ENG | BFIE Contacte

SINCE 1963 lE“ N
LHOME  ELSVINS EAN wwmews  ENOTURISME  BLOG

Angel Ceferino Carrién Madrazo (el seu veritable nom) neix a Santander el 28 d‘abril de
1928. Els seus pares, Antonio Carrién | Angeles Madrazo, van tenir nou fills: Consuelo,
José, Conchita, Cefering, Angelines, Francisco, Juan Bautista, Maria del Carmen | Ana
Maria

VISITA TEATRALITZADA =
COMPARTEIX AMBJEAN LEON ELS SECRETS  INCLOU Corst et s
DELSEU SOMNI AMERICA e

Descobreix el nostre celler gracies al seu O I T

protagonista, Jean Leon. Ell mateix et guiara fins  Visita disponible en catala, castella i angls.
ales profunditats del celler mentre explica tots
els secrets del seu particular somni america.

Utilitzem cookies propies i de tercers per analitzar i personalitzar la navegacio. Si continua navegant accepta el seu s

D'acord Read more

mQntanyanes
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#38 Oferta estructurada i competitiva de visita a cellers amb proposta de valor

mQntanyanes
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Innovacié i dinamitzacié turistica

} utentlca intacta encara per a la poesia
i el misteri, un veritable paradis rural.
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01 ALTAVINS VITICULTORS 02 CELLER DE BATEA 17 BARBARA FORES 18 HERENCIA ALTES

wn«l
Ctra. Vitaiba deis Arcs, s/n C. Mok, 30 7 | J c Santa Anna, 28 Finca Lo Grau de I'inquisidor.
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UNA OFERTA AMB PRPOPOSTA DE VALOR

Enoturisme
gastronomic

%

Celler de Batea

€
@®

L
2

Enoturisme
cultural

Celler Menescal (amb Torra Enll4)

Celler Pagos de Hibera
Catedral del Vi

mQntanyanes
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sant Josep Vins

La Terra Alta és un auténtic paradis rural
per a tots aquells que vulguin descansar
i desconnectar. S’hi poden trobar
establiments rurals i hotels de qualitat,
amés d'un ampli ventall d'empreses
dactivitats per gaudir de |a natura,

Fires i festes del vi

GENER:
Festa de I'oli nou i el vi novell a Bot
www.bot.altanet.org

SETMANA SANTA:

El vi de la Passi6 de Vilalba dels Arcs,
tast comentat i obertura damfores
www.lapassiodevilalba.com

JUNY:
Eclipsi de la garnatxa blanca
(consulta poblacié, canvia cada any)
www.festadelvi.cat

TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

dels paisatges que van enamorar
a Picasso o de la historia marcada
per la Batalla de I'Ebre.

Més informacié:
www.terraaltarural.org

AGOST:
Fira del vi de Batea
www.batea.altanet.org

OCTUBRE:
Festa de la verema a Corberad'Ebre
www.corbera.altanet.org

NOVEMBRE:

Festa del vi de Gandesa
Mostra de vins DO Terra Alta
www.festadelvi.cat

Més informacié a:
www.terra-alta.org

Necessites un cop de ma en lorganitzacio?
Contacta amb:

ViOrigen,

Experiéncies enoturistiques

Tel. 669 060 312 - www.viorigen.com




UNA OFERTA AMB PRPOPOSTA DE VALOR TOURISLAB®

Enoturisme
actiu

- &

Enoturisme
familiar Celler Coop. de Gandesa Celler Pagos de Hibera

Catedral del Vi

Celler Amrufi

TDEF oM

Terra Alta, Eg?tali;isme . , : No marxeu sense assaborir.

ac“v“ats pera EOthom apaSSI()natS < ! : coaperatiu de La gastronomia terraltenca Els paisatges
3 . — av B La cuina de |a Terra Alta és una cuina Un recorregut audi
del Vi { € 3 d'arrels i de tradicié que manté les principals zunes

el producte local com a base dela Terra Alta gue
del seu receptari. indrets, panoramiq
imaneres de fer qu
aconéixer tot allg r
la cultura del vi de |

Carns com el porc, el corder o el conill
o productes costers com els ganyims,
I'abadejo (bacalla) o les sardines

de casco formen partinseparable

de la memoria gastrondmica Vinoteca de |
dela comarcai de les seves creacions Botiga devins amb
més genuines. La clotxa, tot un classic

del pagés de la zor 'és un dar exemple. Ctra. Vilalba, 31-4.
www.doterraalta

I no s'entendria la cuina terraltenca sense
I'oli, un element innegodable

de la cultura gastronomica de la Terra
Alta. La comarca ofereix diferents
propostes d'oleoturisme per
descobrir-ne tots els seus secrets.

www.terra-alta.org

Turisme Rural

La Terra Alta és un auténtic paradis rural dels paisatges que
per a tots aguells gue vulguin descansar a Picasso o de |a his
i desconnectar. Shi poden trobar per la Batalla de 'Ek
establiments rurals i hotels de qualitat,
ameés d'un ampli ventall d'empreses
d'activitats per gaudir de la natura,

Més informacié:
www.terraaltai

mQntanyanes

ESTRATEGIES * CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL Fires i festes del vi



UNA OFERTA ESTANDARITZADA

Destil-lats i cerve

Licors Portet

Horari de visites: cal c:
Tel. 973 680 132
Av. St. Miquel del Pui, 4

info@licorsportet.cat

www.licorsportet.cat

Cervesa CTretze

Durada: 1 h 30 min

amb formatges i produc!
Tel. 973 681234

Av. de I'Estaci6, 38
ctretze@ctretze.cat
www.ctretze.cat

B

es tradueix eu una gran

Casa Josep (Vilamolat)
Josep Castells Tel. 609
Casa Pedro (Llimiana)
Ajuntament de Llimiana

Casa Balart (Talam)

Conjunt etnoldgic sobre

25500 la Pobla de Segur

Visita guiada: cal concertar visita prévia.
Obert el cap de setmana.

Preu: 10 €/pers. amb tast de cerveses maridat

25500 la Pobla de Segur

Cellers particulars

El Pallars Jussa té una llarga tradicié vinicola que
cases particulars. Cal concertar dia i hora de visita.

)
Ajuntament de Talarn Tel. 973 650 812

Casa Candido (Palau de Noguera)
Jordi Pedra Tel. 973 652 211 /650 950 272

Ses 1. Castell d'Encus
2. Celler Vila Corona
3. Xic's Cal Borrech
4. Terrer de Pallars

oncertar visita prévia. 5. Mas Garcia Muret
6. Sauvella

7. Celler Miquel Rox

8. El Vinyer

9. Celler Vidavins

Erpont |
de Suert

tes artesans de la zona.

quantitat de cellers a les

)
721563

Tel. 973 650 773

el vi i la vinya.

VINS | ENOTURISME

CELLER CASTELL D'ENCUS

El Celler Castell dEncis, a una alitud d'entre els 850 i els 1000 m, compta
amb 23 hectarees de vinyes, de les varietats Riesing, Albarifio, Sauvignon
Blanc, Sémilon, Pinot Nor, Sira, Cabemet Franc, Meriot | Petit Verdot

Ales vinyes, tan sols s'empren productes permesos en I'agricultura organica.
La verema es fa a ma i en petites caixes de 10kg. La fermentaci6 del vi es fa
en tines de fusta | dacer inoxidable, | en cups de pedra naturals (construits
pels monjos de Torde dels hospitalers que van viure a la finca del 5. XIl al
XVII). Gracies a aquests tres materials s'obtenen vins amb tons | matisos molt
diterents, | amb una gran complexitat aromatica.

La produccid és molt limitada | procedent exclusivament dels fruts de la finca.
El Celler Castell dEncis es troba dins la DO Costers del Segre.

Informacié sobre els serveis

Horari: de 8:00 h a 16:00 h (de diluns a divendres).

Venda en botigues especialiizades | en botigues de la comarca.
Horari de visites: cal concertar visita prévia. Divendres | dissabes: 11 h.

Durada: 3h
Preu: 20 €/pers. amb tast de vins.

Vins negres: Thalam (Sira), Acusp (Pinot Noir) | Quest (Cabemet Sauvignon,
Sabemet Franc, Petit Verdot). Vins blancs: Ekam (Riesling) | Taleia (Sauvignon
Blanc, Sémiion),

Raill Bobet Aimenara
Ctra. de Santa Engracia a Tremp, km 5
25630 Santa Engracia (Talam)

Tel.: 973 252 974

Correu electronic

‘Web:

10,111
La Pobla’||*
de Segur

EPICENTRE

GEOPARC

a tew,
gust

10. Licors Portet
11. Cervesa Ctretze

Passeig del Vall, 13. Tremp
Tel. 973 653 470
epicentre@pallarsjussa.cat
www.pallarsjussa.net

Cellers del
Pallars Jussa

>

TOURISLAB®
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Castell d'Encis

Celler Miquel Roca

Horari de visites: cal concertar visita prévia.
Preu: 8 €/pers. visita amb tast de vins.

Horari de visites: cal concertar visita prévia.
Divendres i dissabtes: 11 h rimavera i estiu: 1 h 30 min (hivern: 1 h)
Durada: 3h Preu: 8 €/pers. amb tast celler.

Preu: 20 €/pers. amb tast de vins. 15 €/pers. amb tast al celler amb producte local.
25 €/pers. amb apat.

C/ del Vent, 28

25655 Figuerola d'Orcau

Tel. 616 701 080

nuria@terrerdepallars.com
www.terrerdepallars.com

Celler Vila Corona 2 Mas Garcia Muret 5 El Vinyer

Horari de visites: cal concertar visita prévia.
Durada: entre 1 h 30 mini2h

Preu: 12 €/pers. amb tast de vins. Nens Gratuit.
Degustacié amb preus a convenir.

Sant Cristofol de la Val

25639 Gavet de la Conca
Tel.625 808 989
cellermiquelroca@gmail.com
www.cellermiquelroca.com

Ctra. Tremp a Santa Engracia, km 5
25630 Talarn

Tel. 973 252 974
ipinedo@castelldencus.com
www.castelldencus.com

Horari de visites: cal concertar visita prévia.
Durada: 1 h 30 min
Preu: 8 €/pers. visita amb tast de vins.
15 €/pers. visita amb tast de vins i degustacion de
productes locals, grups de 6 a 12 pers.
Crta. C-1311 Km. 20
. 25620 Tremp
Tel. 675 144 513
elvinyer@gmail.com

Horari de visites: cal concertar visita prévia.
Durada visita: 1 h 30 min

Preu: 8 € Jpers. visita a la vinya i al celler amb
tast de vi.

Cami dels Nerets _——
25654 Vilamitjana

Tel. 973 652 638 / 650 529 088

info@vilacorona.cat

www.vilacorona.cat

Ctra. Els Masos de Llimiana, s/n
25639 Lleida

Tel. 610 270 260 / 620 587 316
info@masgarciamuret.com

Xic’s Cal Borrech Sauvella Celler Vidavins

Horari de visites: cal concertar visita prévia.
Dissabtes, visita oberta a les 13 h.

Durada: 1 h 30 min

Preu: 15 €/pers. amb tast de 3 vins.

Horari de visites: cal concertar visita prévia.
Durada: 1h 30 min

Preu: tast: 3 vins 9 €/pers. 5 vins 12 €/pers.

Visita al celler: 15 €/pers. tast 3 vins i productes
locals. Descomptes per allotjats a la comarca i
grups a partir 8 pers. Possiblitat de visita geologica.

# ClAbadia, 6
W 25655 Orcau

) Tel. 973 085 015

sauvella@gmail.com

www.sauvella.com

Horari de visites: cal concertar visita prévia.
Primavera i estiu (en altres dates només grups
nombrosos entre setmana).

-" Durada: visita celler 1 h i celler més vinyes 2 h

Y Preu:5 €/pers. amb tast de vi i degustacio.

Es descompten amb la compra de vi.

C/ del Pou, sin

25655 Figuerola d'Orcau

Tel. 600 350 447 / 628 452 658
info@xicscalborrech.com
www.xicscalborrech.com

Celler Vidavins, Les afores la creu,
25655 Figuerola de Orcau,
Tel. 661 72 36 56
cellervidavins@gmail.com

Fira del vi del Pirineu a Talarn

Principis de juny - w talarn.cat
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COMPETITIVITAT FASES VISITA CENTRE TOURISLAB®
PRODUCTOR

PRE-VISITA

RECEPCIO

BOTIGA — VENDA

mQntanyanes
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COMPETITIVITAT FASES VISITA CENTRE
PRODUCTOR

TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

PRE-VISITA

- +
Delab
Informacio de les diferents experiencies que ofereix el productor * ok koK
Accessibilitat de la visita en quan a horaris B
Facilitat de reserva de la visita (reserva on-line) * * *
Obtenci6 dades per adaptar visita a usuari *
Confirmacié reserva de la visita (compra on-line) * kX kK *

mQntanyanes
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WEB DEL CELLER TOURISLAB

49
CATALUNYA
* e

PRINCIPALS

RESULTATS 5 O%/S O%

VISITA DEL WEB ABANS
DE LA VISITA AL CELLER

< @\G{W‘Cgl

VIS 66% 51% 51% 33%  32% 18%

Per trobar la Per saber la

CONEIXEMENT DE L’OFERTA | HABITS DE ubicacié del celler Perbuscar  Pper realitzar duracié de Perferel persaberels

RESERVA informaci6  unareserva I3 visita pagament
sobre les ) horaris

activitats en d’una ,
reserva d’obertura
la visita
mQntanyanes
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Accessibilitat i senyalitzacié

RECEPCIO

o
LLl
—
_
LLl
@)
<
=
N
>

Entrega tiquets de la visita * % kX
Espais de recepcio L
Recepcio por part del guia o
Adaptacio del discurs al perfil del visitant - personalitzacio *
Atractiu arquitectonic * k Kk Kk k
Elements de sorpresa durant la visita * Kk k
Storytelling * * kK
Interaccié del guia amb el grup de visitants * % Kk
Visita camp * *
Espai de degustacio i
Explicacio producte durant degustacio *
Possibilitat de degustar més productes *
Pica — pica acompanyant el tast (en cas oli i vi...) *
Idiomes visita *
Interes de la visita * ok kK
Transmissio valors de la marca B

mQntanyanes
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COMPETITIVITAT FASES VISITA CENTRE TOURISLAB

Innovacié i dinamitzacié turistica

PRODUCIQE
- +

Espai botiga * % k * %
< Possibilitat de degustar altres productes * * *
©)
= Assessorament per part de personal especialitzat * % %k k
@)
m Venta de merchandising Rk

Ubicacio botiga * k%

<« Enquesta de satisfaccio *
EE
8 N Obtencid dades visitant per a realitzar acciones de marqueting *
o> Enviament newsletter fidelitzacié *
mQntanyanes
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#4 La hipersegmentacio del
mercat
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SEGMENTACIO CRITERIS TOURISLAB®
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1 A TOURISLAB®
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Perfil dels visitants als cellers de Catalunya

Pes (%) dels visitants a cellers de Catalunya segons
origen

B Domeéstic ™ América ™ Europa ® América ® D'altres

EUA 14

o P BAIX 3
ux 1
FRANCA ALE
ESP (s/CAT) 4 CA
D'ALTRES6 |N2

RESTA D'EUROPA 3 CﬁTﬁLUN’M 38
PROMIG DESPESA PROMIG DE LA DESPESA REALITZADA
L'ACTIVITAT EN BOTIGA

16 € 17 €

Amants

mQntanyanes
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SEGMENTACIO PER ESTILS DE VIDA

TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turistica

(4) PER ESTILS DE VIDA

-

-

Utilitzem com a criteris les creences, els valors, les formes de vida...

Ens dirigim a persones que necessiten connectar amb la familia, amb

ells mateixos. amh la natura

~

/

mQntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL

77
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SEGMENTACIO PER ESTILS DE VIDA TOURISLAB®

VisitFinland.com

DESPLAZARSE HACIA *
ABAJO
v

RELAJACION

Con la prisa y el estrés de la vida moderna, las rarezas son lo que mas valoramos, tales como el espacio, la tranquilidad y el tiempo.

NTURA
Para ser verdaderamente libre, todo lo que necesitas es la naturaleza virgen y un toque de locura en tu sangre.
LATIDO CULTURAL

El contraste es el ingrediente principal en la vida cultural finlandesa, probablemente porque todo se ve y suena diferente desde nuestra perspectiva del norte.

IIIVIIL“III“II\—O

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 78



TOURISLAB®
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#5_Innovar en la concepci6 de nous productes orientats a la demanda

mQntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 79



INNOVACIO ESTRATEGIA PRODUCTES
TOURISLAB®

Innovacio i dinamitzacio turistica

PIRAMIDE NECESSITATS — TEORIA MASLOW EXPERIENCIA VIATGE

Necesidad de Autorrealizacién

Desarrollo potencial. MEMORABLE

A Necesidad de Autoestima
Reconocimiento, confianza,
respeto, éxito.
A Necesidades sociales
Desarrollo afectivo, asociacion, ~
ﬁ aceptacion, afecto, intimidad sexual. SATISFACTORIA

Necesidad de seguridad
Necesidad de sentirse seguroy
protegido: Vivienda, empleo.

Necesidades fisiolgicas o basicas
Alimentacion, mantenimiento de

salud, respiracion,descanso, sexo. FUNCIONAL

mQntanyanes
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EXPERIENCIES MEMORABLES TOURISLAB

/

s ofereixen un caracter
autentic, diferencial,

) TOTAL
innovador,
+* desenvolupen un entorn o escenari Visita del celler 100
ingular
singular, Tast de vins/cava 87
‘0’ 7 . .
: presenten un aCFe.S Ilm!tat’ . . Activitat enogastronomica (vins+gastronomia) 22
** permeten la socialitzacid o interaccio
amb el entorn, Compra de productes del celler 18

4

* promouen un alt potencial Activitat entre vinyes = | 13

d'aprenentatge, Cursos de tast de vins | 3

D)

4

L)

L)

» compten amb un caracter tematic, BikeBwine. |1
» ofereixen diversid, relaxacid o evasio,

» provoquen una "descarrega

d'emocions”,

4

L)

L)

Altres |6

4

L)

L)

4

L)

* integren recursos del territori, i

* inclouen elements tangibles

o de record que s'emporta el
client.

CAR)

L)

L)
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INNOVACIO ESTRATEGIA PRODUCTES TOURISLAB®

S Innovacid i dinamitzacio turistica

PIRAMIDE NECESSITATS — TEORIA MASLOW EXPERIENCIA VIATGE

MEMORABLE

Necesidad de Autorrealizacién
Desarrollo potencial.

Necesidad de Autoestima

Reconocimiento, confianza,
respeto, éxito.
Necesidades sociales

Desarrollo afectivo, asociacion, .
aceptacion, afecto, intimidad sexual. SAT'SFACTO RlA

Necesidad de seguridad
Necesidad de sentirse seguroy
protegido: Vivienda, empleo.

Necesidades fisiol6gicas o basicas
Alimentacion, mantenimiento de
salud, respiracion,descanso, sexo.

FUNCIONAL

WIFFI | BATERIA

mQntanyanes
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TOURISLAB

Innovacio i dinamitzacio turistica

BAR“SSA (V) (0) Trip Plan A (o} Search @  English A Book Now
AUSTRALIA

Food Visit Events Experience Engage Barossa Trust Mark

Wineries Search Barossa Chapters Barossa Grounds Barossa Vintage Reports

Barossa Wine History Barossa Old Vine Charter Barossa Gl Zone Barossa Wine Show

Barossa Wine School Barossa Wine Auction Barossa Wine Trails Wineries and Cellar Doors
with Free WiFi

Home / Wine /

Publications Barossa Wine Resources

Wineri

Enjoy FREE WiFi at the following Barossa wineries and cellar doors:

e”joyfree Wi_fi at these

B O ro S S O wineries & cellar doors

1847 Wines Henschke Rosenvale Vineyards
Artisans of Barossa Hentley Farm Rusden Wines
Ballycroft Vineyard & Cellars Hewitson Wines Saltram Wine Estate
Barossa Chateau Jacob’s Creek Visitor Centre Seppelisfield
Brockenchack Wines Kaesler Wines St. Hugo

mQntanyanes
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NOVA ECONOMIA TRANSFORMACIO TOURISLAB®

| Self-Transcendence » Sense of Meaning

b e e e AR o e e

+ Achieving one's full potential

~ Feeling of Accomplishment
~ Intimate Relationships, Friends

b Security

~ Food, Water, Rest

mQntanyanes
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NOVA ECONOMIA TRANSFORMACIO TOURISLAB

Innovacio i dinamitzacio turistica

WINEFWLNESS

SRR REREI T

MHBSI UL L,

Taste Wine Like Never Before.

About Us

Applying everyday mindfulness to wine tasting is a match made in heaven. For those who
don’t have enough time to meditate, this is for you! Learn the foundations of mindfulness
followed by a practical application of mindful wine tasting. Enjoy in the comfort of your
event location or a beautiful cellar door, it's your choice. A unique activity that not only
contributes to skill-set, but offers a salvation from the day-to-day stressors that can lead to
significant losses in productivity and performance. Yes, you read it here, mindful wine
tasting can be a component of your well-being program!

https://www.winefulness.com.au

mQntanyanes
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https://www.winefulness.com.au/

INNOVACIO ORIENTADA A LA DEMANDA TOURISLAB"

SR = Innovacid i dinamitzacio turistica

VINS DU a
+VAL I E LOIRE ol
" . o= L 4
i [ i) LarEcue :
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TENDENCIES CONSUMIDOR AL VOLTANT EXPERIENCIA VISITA A UN CENTRE DE PRODUCCIO

VISITA PER CONEIXER EL EXPERIENCIA | HISTORIA VINCULADA A
PROCES ELABORACIO VI

PRESENTACIO DEL PRODUCTE » EXPERIENCIES AL VOLTANT DEL PRODUCTE
INFORMACIO CORPORATIVA » STORYTELLING

D’ESPECTADOR DE L’EXPERIENCIA » A ACTOR DE L’EXPERIENCIA
» VISITA PERSONALITZADA
» EDUTAIMENT

ESTRATEGIES * CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 87

VISITA ESTANDARD

EXPLICACIO CIENTIFICA -EDUCATIVA
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Singularitzacid i
posicionament per a
territorisde viala
muntanya

lﬁvendres, 15 de novembre de 2019
Café Salon
Salas de Pallars

Treure el cap en un mon atapeit
Possibles estrategies comercials per a
un petit celler de muntanya.

Dr. Jaume Gené Albesa
Comercialitzacio i Investigacio de Mercats de la URV
jaume.gene@urv.cat

http://www.jaumegene.com
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Evolucién anual del volumen de vino producido en Espafia desde 2011 hasta 2018 (en
millones de hectolitros)

Produccion anual de vino en Espafia en 2011-2018

50

45

40

35

w
=)

n
=3

Millones de hectolitros
(¥}
o

2011 2012 2013 2014 2015 2016* 2017 2018=*

MNotas: Espafia; 2011 -2018; mosto y zumos no incluidos
Hay mas datosy sobreesta n la pagina 58.

Fuente(s): OIV; ID_476330
s o e Sl

Consumo anual de vino en Espafia entre 2013 y 2018 (en millones de hectolitros)

Consumo anual de vino en Espafia 2013-2018

Consumo en millones de hectolitros
@

mntanyanes

0
ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO | 5043 2014 2015 2016 2017+ 20187+

MNotas: Espaiia; 2013-2018
Hay méas datos y sobre esta i en la pagina 62.
I Fuente(s): OIV; ID_S506660
26

Consumo nacional de vino
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Quan anem a vendre vi pel mon, no ens estan esperant.
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ESTUDI
DE
MERCAT

mntanyanes

PLA DE
MARKETING
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PRODUCCIO

PUBLICITAT

VENTA

FIDELITZACIO
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ESTUDI DEL
CONSUMIDOR



CONSU
MIDOR

Experto

* Los criterios de decision de
compra pueden ser intrinsecos:
varietal, modo de fermentacion,
envejecimiento .

 Puede hacer un esfuerzo de
busqueda visitando tiendas
exclusivas de vinos.

mntanyanes
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No experto

No puede reconocer las
caracteristicas del vino.

Los criterios de decision de
compra son extrinsecos: precio,
marca, embalaje, zona ...

Sigue la moda y las nuevas
tendencias.

Se basa en prescriptores y lideres
de opinion.

95
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CONSUMIDOR

Clasico, tradicional

Curioso

 Enganchado a algun tipo de
vino 0 marcas.

* Falta de curiosidad, no esta
dispuesto a correr el riesgo
de probar nuevas ofertas.

mQntanyanes

Emocionado por descubrir,
experimentar y conocer
diferentes ofertas.

Interesado en el vino y todo lo
que lo rodea.

El mundo del vino es su hobby.
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&Gay Wine Weekend
July 20 - 22,2018?
. Sonoma

Limited Number VIP v.
Blind Tasting Passes
¥On Sale Now.

mntanyanes o
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Caracterizacion del consumidor esparniol de vino

GENOMA DEL
CONSUMIDOR DEL VINO

EN ESPANA

24 de noviembre de 2009

Angel Garcia

' .0. Wine nModeration e __

¥ MEDIO RURALY MARING Dl INO

i tioden nielsen

.E m B e rorRx 10\\/[31»\\0« o OeMV

" El vino sélo se disfruta’
con moderacion
1



Existen seis tipologias de consumidores de vino
perfectamente diferenciadas.

I TR ARSI LN b v

- :J‘ ’

RUTINARIO

SOCIAL

" OCASIONAL
‘ ) INTERESADO
= e, — MoiRyon - OTW

El vino solo se disfruta

nielsen ke

@
® WineinModeration.cu =
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TipologiES de compradors de

SUPERMERCAT I HIPERMERCAT

®  Avis

* Entesos

e Consumidor social

mQntanyanes
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 Edat més de 65 anys

e Jubilat

* No coneix les DO menys
populars

* Beuvinegre

 Téel preu decidit abans d’anar
a comprar

* No té decidida la DO

e Gasta poc per ampolla

1IN0

li\_-'

|4

it

[ || L¥ b
L L)
t
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Es el grup més nombrds
Edat entre 35i 64 anys
Coneixen be les DO
Compren els vins més cars
No beuen vi rosat tampoc vi
blanc

Home

Empresari o Empleat
Estudis superiors

106



* Gent més jove
e Estudiants

* Dones
* No tenen tanta cultura
enologica

* bevedors de vi rosati blanc
* Tenen decidit el preu
* Gasten poc per ampolla

mntanyanes
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mQntanyane

ESTRATEGIES ~ CREATIVES

RED
SPARKLING

COTO DE IMAZ
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PRODUCTO
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Bordeaux Burgundy Hock Wine Bottle Champagne

| 4l

Bordolese
Cylinder

-
-

bk i
A"‘I

Marsalses

mntanyanes
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Pulcianella l

Anfora Fiasco Porto Torino
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ERNET-SYRAH

IN DE PAYS D OC

f

mntanyanes
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¢FACIL DE COPIAR?

Original
JP. CHENET

CABERNET-SYRAH

mntanyanes
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WINE BOTTLE Size CHART

A chast detalling the various wine botthe sizes; NEBUCHADNEZZAR
Names and volumes (n liters)

BALTHAZAR
Standard wine bottle = 750mi / 75¢ SAI.MANAZAR |
|MPERIALE [
JEROBOAM
Douste MAGNUM |
Marie-JEANNE

Maghum
SYAN]DARD

Hid

mntanyanes
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PET BOTTLE

J - wri;
-; J
ll.

\'HH!D
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CAN

mQntanyane

ESTRATEGIES ~ CREATIVES

117



Bag-without-box

CVieyards
North Fork of Long Iy

RDONNa3y, {/’

¥
ity

BUD NAKED BUD NAKED

MARLIOROVEN MelAREn VALY
SAUVIGNON BLANC SHIRAZ TEMPRANILLO

e T N ot ot A s t vy s

A3 U AR
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TETRA-PACK
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» The Next Mommessin Generation
9 A new way of enjoying Chardonnay with Mommessin.

MOMM ESSIN, www.cooldotdot.com

ALUMINIUM A

// "B, CHARDONNAY
.’ GRANDE RESERVE 2006

Nose: Fruity and floral, vivid

and fresh with hints of vanilla.
Palate: Dry and easy to drink, fruity
with a floral scent.This Chardonnay
) is friendly, supple and light.
6-.,\\‘ » == |deal as an aperitif, and with grilled
., fish or shellfish.
Enjoy chilled:
<‘ =N 48°F / 8°C

& ) Macon-Villages 100% Chardonnay

from Bourgogne, France

. J. |l £ S "[ ) \\\\
\ 1 r
- x
«  Exclusive: ."C‘
our cooldot® will turn blue 2. g
when the wine is at its ideal 5 P
¥ ok
drinking temperature. \‘\\\ $€¢;£1 -
~ Y\ ) QQ— .\"-p
2 g
O
&

* Subtly eye-catching with its shiny and expressive look and
is elegant shape

* Recyclable and environnementally friendly.
Aluminum is | 00% recyclable, lighter than glass (wich means less cost
and CO2 emission for its transport), and compactible for recycling.

m ntanyanes
Ontany o

ESTRATEGIES * CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL . .
TRA * Protective and practical

Shatterproof, very handy and easy to open and close with

its screw cap, our opaque aluminum bottle protects the wine ‘;‘

from UV rays !




mixes
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ICE
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F 4
ICE és un cava amb un assemblatge creat
especialment per poder prendre amb gel i convertir-
se en un mixer perfecte per a coctels.
E
?I%E/
T
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|
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CUVEE MOUSSEUX
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JAUME GENE

FAMILY CELLARS

it S psrne

mntanyanes
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Titulo nobiliario
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£
BARON DE LEY

RIOJA

mntanyanes
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BARON DE LEY
RESERVA

Reserva
Reina /

Flionor

HEREQEROS DEL

VARQUES = Riscar
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Castillos y torres

MONASTRELL

CASTILLQ DEAZA CASTILLO DE JUMILLA
ROBLE v
RIBERA new DUERO

:'”;i
- astiLo LAS

PINGON ALMEN

vy Y

® Ve Wy
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Geografia

e

PAGO

:

FLORENTINO

I [
ENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
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v
A

SENORIO DE

Pirineos
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Latinazo
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CHARDONNAY
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¢Quien da mas?

el perro verde

RUEDA

mntanyanes
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&
De(aita

ROSADO

TORRES
i)

L.
Sangre deToro

TORRES
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VinaSol.

ROSE
Y

VinaSol
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N o L
sangre deToro Sangre deToro Sangre deToro

TORRES TORRES TORRES
mw 141 ]
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11.

12.

13.

14.

15.

Podria citar 5 DO?
primera

Podria citar 5 DO
segona

Podria citar 5 DO
tercera

Podria citar 5 DO
quarta

Podria citar 5 DO
cinquena

mntanyanes
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Top of the mind

DO Recompte Percentatge
Rioja 173 15,9%
Penedes 115 10,6%
Emporda 84 7,7%
Priorat /70 6,4%
Costers del Segre 50 4,6%
Tarragona 42 3,9%
Ribera del Duero 36 3,3%
Alella 33 3,0%
Montsant 23 2,1%
Rueda 21 1,9%
Somontano 18 1,7%
Catalunya 12 1,1%

mntanyanes
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Rioja

Penedés

Priorat

Ribera del Duerg
Emporda
Costers del Segre
Alella

Montsant
Tarragona
Somontano
Rueda

Terra Alta
Catalunya
MNavarra

Rias Baixas

Toro

=]

S0 100 150 200 250 300 350 400 450
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16. Coneix les seguents Denominacions d'Origen?
Marca solo un ovalo por fila.

Si
Tarragona
Penedes
Montsant
Terra Alta
Alella
Priorat
Girona
Catalunya

100000000

-
0
)
Q.
i)
(A
u ]
=
o
@
]

Costers del Segre(
Emporda
Pla de Bages

)
N

000000000000;

.
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Priorat

Penedés
Montsant
Emporda

Terra Alta
Catalunya
Costers del Segre
Alella

Tarragona

Conca de Barbera

Pla de Bages

0

3=

o 10%

3

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Hsi Eno
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PRECIO
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STANFORD 2
BUSINESS:3

The Experience  The Programs  Faculty & Research  Insights

Marketing

Baba Shiv: How a Wine's Price Tag
Affect Its Taste

A study shows that cost doesn't merely interfere with
perceived quality, it actually affects real quality.

January 1, 2008 | by Lisa Trei

Q000

According to researchers at Stanford GSB and the California Institute of Technology, if a
person is told he or she is tasting two different wines — and that one costs $5 and the
other $45 when they are, in fact, the same wine — the part of the brain that
experiences pleasure will become more active when the drinker thinks he or she is
enjoying the more expensive vintage.

Pat: } nmelier of the Hotel de Paris, poses in the cellar of the Hotel de Paris in Monaco June

18, 2013 photo by Eric Gaillard)

In what will be music to the ears of marketers, the old adage that you 147
get what you pay for really is true when it comes to that most



LA VANGUARDIA

25 AGOSTO 2019 Dinero 3

:PORTADA
SECTOR PREMIUM

Domaine de la Domaine Leroy Egon Miiller D. Georges & Domaine Leflaive
Romanée-Conti Musigny Grand Scharzhofberger Christophe Roumier Montrachet
Grand Cru, Cote Cru, Cote de Riesling Trocken- Musigny Grand Cru, Grand Cru,

de Nuits Nuits beerenauslese Cote de Nuits Cote de Beaune
D.0. Borgofia D.0. Borgofia D.0. Mosel D.0. Borgofia D.0. Borgofia

\ 2001 )

SRS

FOHANEE-CONT!
e

20.405S

e
- D. de la Romanée-Conti Domaine Leroy Leroy D. d’Auvenay Screaming Eagle Domaine Leroy
- Montrachet Grand Cru, Chambertin Grand Chevalier-Montrachet Sauvignon Blanc, Richebourg Grand
s Cote de Beaune Cru, Cote de Nuits Grand Cru, Cote de Oakuville Cru, Cote de Nuits
£ DO Borgofia DO Borgofia Beaune California

DO Borgofia
DO Borgofia

VY

S H | m
rontrackeT (N e L)
Nl

.616 S

Descendientes

Dominio Alvaro Palacios Sierra Cantabria
de J. Palacios. de Pingus L’Ermita Velles Magico
Teso La Monja La Faraona DO Ribera Vinyes DO Rioja
DO Toro DO Bierzo de Duero DO Priorat

mntanyane:
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9. Pot valorar de 0 a 10 la importancia dels segiients elements en la comanda que acaba
de fer

Marca solo un évalo por fila.

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Presentacio de la botella OOOOOOOOOOO
Promocio en la botiga QQQDQQDQDQO

e el O OOOOOOOOOO
Varietat de raim QQQQDQQQQQQ

Marca/ Celler coneguts DDDQDDDDDDD
Denominacié d'origen QDQQDQDDDQD

'rl;iz:ts) de vi (blanc/ negre/ DQQDDQD QQ Q Q

Recomanacio.ns d'amics QDOQQQQQQDQ
Any de la collita QQQDDQDQDQQ

o ez v OOOOOOOOOOO
Preu | 000000000 e
s i OOOOOOOOOOO
Maricatge amb 'apat  ()( (I I I ICICIC I
Produccié ecdlegica (I (I I IC I ()
Ereaxaspopmalionde Y X O T

:\g;rlc\i/?nin revistes i llibres QDQ DQ@ O O O D Q
o oratenblos - Y OOOOOOOOO

mQntanyanes
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Desviacio

Variable Mitjana Estandard

Tipus de vi (blanc/ negre/ rosat) 8,072 1,882
Preu 7,895 1,988
Presentacio de la botella 7,294 2,338
Haver provat el vi anteriorment 7,207 2,495
Marca/ Celler coneguts 6,770 2,483
Promocié en la botiga 6,542 2,611
Denominacié d'Origen 6,502 2,536
Procés d'elaboracio (jove/ crianca/

reserva) 6,067 2,747
Recomanacions d'amics 6,061 2,808
Informacio de I'etiqueta i contra-etiqueta|5,929 2,722
Maridatge amb l'apat 5,496 2,815
Varietat de raim 5,250 2,645
Producci6 propera al lloc de consum 5,043 3,053
Any de la collita 4,452 2,659
Produccib ecologica 4,125 2,768
Aparici6 en revistes i llibres sobre vins ~ |2,977 2,628
Estar mencionat en blogs sobre vins 2,680 2,670

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL
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20. Quant es gasta per terme mig en una botella per consum de cada dia?
Marca solo un évalo.

) Menys de 2 €

) de2a35€

) de35a6¢€

) mésdeb €

21. Quant es gasta per terme mig en una botella per cap de setmana o celebracio?
Marca solo un évalo.

- ) Menysde2¢€
() de2a35¢€
() de35a6¢€

) mésdeb€

mntanyanes
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Despesa en una botella de consum diari Despesa en una botella de consum per celebracid

Emenysde 2 € Emenysde 2 €

Wde2a35¢€ mde2a35€
Mde3,5a6¢€ Mde35a6¢€
Emésde6€ Emésde b€

mntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 153



DISTRIBUCION
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Super/Hiper
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OBLIGACIONES ENOTURISMO

EMPRESA DE SERVICIOS TURISTICOS

Horario
/ Limpieza — orden
PRODUCTOR |d |O m aS
DE VINO , . .
Creacion de intangibles
DETALLISTA

mntanyanes
ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 156



Productos Venta al
cliente Promociones

O —°" O X m

P

mntanyanes
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éPor qué es interesante el enoturismo?

* Proporciona una tienda adicional.

* Aumenta el margen.

* Crea lealtad a la marca.

* Permite probar nuevos productos.

* Genera conocimiento del mercado.

* Educa a los consumidores

* Problemas acceso grandes distribuidores

éPor qué puede no interesarnos?

Falta de conocimiento,

tiempo o dinero. Costes:

e Adaptar acceso a la bodega

e Parking

e Sefales

* Nueva recepcioén

* Nuevas instalaciones

* Aumento de personal y foramcién

* Publicidad
mntanyanes
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2017 DRY RIESLING

Aromas of orang

h”":n«\ 1 orange blossom and lime zest. A tropical palate with

: of nectarine, apricot, honey-crisp apple and pear, Fresk I
avorful with a clean finish s S

RETAIL $26  WINE ¢ LUB $20.80

2016 CHARDONNAY

Aroma gree

o .‘,‘,‘ as of green apple, toasted brioche, honeysuckle and lemon

““,. I\»plt On the palate, subtle notes of clove and tropical fruit
clean finish adds an exclamation point with elegance

RETAIL $38  WINE CLUB $30.40

2015 MERLOT

This M e

m:c 11::(?! sets the standard for elegance with a perfume of red fruits
arthy notes and flavors of raspberry, plum and black pepper.

RETAIL $40 WINE CLUB $32

2016 DRAGON’S TOOTH

.:nr:;mas of blackberry and cracked pepper with more dark berries
s a louch of freshly baked pastry on the palate. The long and

elegant finish is enough to disarm the fiercest of dragons.

RETAIL $60 WINE CLUB $48

20 15 CABERNET SAUVIGNON

Fragrant notes of blackberry, bay leaf, coffee and chocolate. The
palate is supported by velvety tannins and features flavors that tend
more towards red cherries and baking spices.

RETAIL $60 WINE CLUB $48

SMALL LO

2017 QUANDARY
Enticing floral aromas of jasmine, orange blossom, and honeysuckle.
White peach, nectarine, and tropical flavors excite the palate.

RETAIL $25 WINE CLUB $20

2017 SAUVIGNON BLANC

This delicious summertime wine has aromas of green apple, passion
fruit and white peach with complementary flavors of grapefruit and
guava. The palate features crisp acidity.

RETAIL $30 WINE CLUB $24

2015 PINOT NOIR
The alluring aroma includes notes of raspberry and cherry with

2 hint of forest floor. The palate is velvety and features flavors of
darker fruits, mushrooms and baking spices.

RETAIL $45 WINE CLUB $36

2016 CABERNET FRANC

Intriguing nose of red fruits, violets, and black currant announce an
earthy spice flavor with hints of sage and mushroom. A silky texture
and a persistent finish contain hints of dusty dark chocolate.

RETAIL $45 WINE CLUB $36

2015 O-KD THREE
Our O-K'D series allows us t
favorite blocks. Petit Verdot a
a peppery perfume. Cabernet

RETAIL $75 WINE CLUB $60

ofiles from our

o capture unique flavor pr
et Franc offers

dds structure and Cabern!
Sauvignon brings rich fruit flavors.

f v B

@TREFETHENFAMILY
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El turista busca un “amigo”

en el mundo del vino.

Paul Wagner

r'd
% 4



INSIGHTS DEL VISITANTE

e Entorno rural atractivo. Entorno unico.
* Buena sefalizacidn y facilidad de acceso.
* Ubicacion. Tiempo de desplazamiento corto.

» Salas de degustacion relajantes.

* Disefado para introducir al novato en los placeres de
e Oportunidad de ampliar los conocimientos del vino.
* Conocer al endlogo. Personal bien informado

* Precios mas bajos que los minoristas.

e Oportunidad de comprar vino no disponible en otros lugares y otros productos.
* Probar el vino antes de comprarlo. Degustacion sin costo.

e Restaurantes, alojamientos, festivales y otras actividades turisticas.

mntanyanes
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Super/Hiper

= ] A o 5 = A estaurant
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Cuota de mercado de los diferentes canales de distribucion del vino para hogares en Espariia en
2017

Cuota de mercado de los canales de distribucion del vino para hogares en Espafia 2017

70,0%

60,0%

50,0%

40,0%

Cuota de mercado

30,0%

20,0%

0,0%
10,0% 8%

2,1%
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1 1,1%

Supermercados Hipermercados Comercio especializado Economatos y cooperativas Otras formas comerciales

Notas: Espafia; 2017

Hay disponibles méas datos y comentarios sobre esta estadistica en la pagina 54.

Fuente(s): Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion; 1D 476026
19
Bodegas y empresas: groducmén Yy comercio

mntanyanes
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Tienda

Alto margen/Poco volumen

mntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 166



Tienda

Menor margen/Mavor volumen
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INFLUENCER
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Super/Hiper
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GRAN SUPERFICIE

Bajo margen/Alto volume

\iulu"l,_ o el viEErBEs

- .._

5 b "Hlllﬂa.
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Tastings

mntanyanes
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¢, Coémo entrar?

N

- Plantilla de condiciones

- Econdmicas
- Envasado
- Marca blanca

- Puntualidad entregas

- Programacion de promociones.

mntanyanes
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Super/Hiper

Staurant
A 5 P T
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La comercializacion del vino en la restauracion espafola

Estimacion de formaciéon de precio del vino en canal HORECA

Establecimientos
+ 170,8% HORECA
Precio venta = 100
Distribucion
f> HORECA

Precio venta =36.93

Bodegas:
Precio = 30.77

=4

Fuente: Elaboracydn propia sobre datos muesireo hosteleria PwC

{ ‘ o %ﬂ pr— OeMV Con la colaboracién de la
28 mayo 09 PRICEWATERHOUSE(COPERS

FEHR

QUL.L.'LL
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WIDnes, ...

white wines

»

:m(l I‘mnlc july 2011

bythe bythe
] | glass  bottle
chardonnay
20. MERRYVALE “STARMONT” 2008
NAPAVALLEY 40.00
21. ROCHIOLI 2007
NAPA 90.00
22. OLIVET LANE 2008
RUSSIAN RIVER 9.00  40.00
23. MIRTH 2009
COLUMBIAVALLEY 7.00  30.00
24, TOAD HOLLOW 2009
NORTH COAST 8.50  38.00
25. ROMBAUER 2009
CARNEROS 75.00
26. BOUCHAINE 2008
CARNEROS 10.50  45.00
27. SONOMA CUTRER 2009
RUSSIAN RIVER 48.00
28. CUVAISON 2008
NAPAVALLEY 45.00
29. BARNETT”SANGIACOMO™ 2008
CARNEROS 65.00
35. GIRASOLE VINEYARDS 2009
MEDOCING 35.00
36. RAMEY ‘RITCHIE VINEYARDS® 2006
CENTRAL COAST 90.00
37. TALBOTT ‘SLEEPY HOLLOW" 2008
MONTERREY 65.00
38. BERINGER 2009
NAPAVALLEY 36.00
40. BUEHLER 2009
RUSSIAN RIVERVALLEY 9.00  40.00
snu\';snnn :ll‘(l ‘I.I me l)lﬂl]c
41. NINER 2008
PASO ROBLES 40.00
44. CADARETTA 2008
COLUMBIA VALLEY 45.00
45. WHITE HALL LANE 2009
NAPAVALLEY 9.00  38.00
more wlﬁh- wines
30. McPHERSON 2009
VIOGNIER 30.00
31. KING ESTATE 2009
PINOT GRIS 8.50 38.00
32. MINER 2009
VIOGNIER 36.00
33. BALLET OF ANGELS 2008
VIGNOLES 7.00  30.00
.\'parl(]ius wines and rose
81. ] CUVEE ‘20" 10.00  45.00
82. ROEDERER ESTATES 10.00  45.00
83. IRON HORSE BRUT 2005 60.00
84. DOM PERIGNON 1992 225.00

red wines

bythe  bythe

I i{
cul)crnvl e bote

50. FRIAS FAMILY VINEYARDS 2007

NAPA VALLEY 65.00
51. CHASING LIONS 2006

NAPAVALLEY 9.50  40.00
52. ALEXANDER VALLEY 2008

ALEXANDERVALLEY 48.00
53. EDGE 2008

NAPAVALLEY 45.00
54. BOMMARITO 2006

NAPAVALLEY 9.50  40.00
57. BECKER “ICONOCLAST" 2008

TEXAS 7.00  30.00
58. DEEP SEA 2008

CENTRAL COAST 8.50  35.00
59. BLUE ROCK ‘BABY BLUE’ 2008

ALEXANDER VALLEY 48.00
60. CENAY “BLUETOOTH” 2007

NAPAVALLEY 48.00
61. EDUCATED GUESS 2009

NAPAVALLEY 10.50  45.00
63. PELLEGRINI ‘CLOVERDALE * 2008

ALEXANDER VALLEY 45.00

morlol un(l S)’l':l"l
01. FRANCISCAN 2006

NAPAVALLEY 1250 48.00
02. QUPE 2007 syrah

BIEN NACIDO HILLSIDE ESTATE 45.00
03. TURNBULL 2006

NAPAVALLEY 60.00
05. OWEN ROE'SINISTER HAND" 2009 gsm

COLUMBIA VALLEY 1050 45.00
06, DONATI 2006

PAICINES, SAN BENITO 38,00
07. LANDMARK”STEEL PLOW" 2008 syrah

SONOMA VALLEY 65.00

zin f:ln(lc[

64, ARTEZIN 2008

MENDICINO 40.00
65. GRENN & RED 2007

CHILES MILLSVINEYARD 45.00
66, MARIETTA ‘ANGELI CUVEE’ 2006

GEYERSVILLE 60.00
67. GRAVITY HILLS“SHERPA™ 2009

CENTRAL COAST 9.50  40.00
68. SEGHESIO 2009

SONOMAVALLEY 1250  48.00

pinul noir
70. LUCAS AND LEWELLEN 2007

SANTA BARBARA 9.50  40.00
71. GAUTHIER 2008

SONOMA COAST 48.00
72. AMICI 2006

MENDICINO 60.00
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RESTAURANTE

Bajo margen/Gran
volumen Cadena de
restaurantes

mntanyanes
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RESTAURANTE

Alto margen/Poco
volumen Restaurantes

lujo

mOntanyan (e
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Wine bars

mntanyane
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Cruceros, lineas aéreas, trenes.

Celebrity Cruises®

Ontanyanes
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Super/Hiper
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La comercializacion del vino en la restauracion espanola

Estimacion de volumen de negocio en cadena de valor
(Millones de €)

(=", NoHORECA |

,’,,—,‘—""' 'rN’D _______ : Hoteles 578
Bodegas 2 s 'y
comercializadoras | 25" 46375 > m
1,674 . " [y
N -2 Restaurantes
g i g 2126
Distnbudor &
g < generalista > g
= y
2 Mayornistas ‘ T
-4 703.5 0 %
& 9
Bod § Distnbuidores
2 :49785 :> < especializados :> Establecimientos
w ’ g 993.73 de bebidas
2 ) 2593
- Tiendas o
3 especializadas —:> @
& e =
- Cash&Carry
& oftros :: >
\ 60.98 Otros 315

Fuoente: Elaboracion propia sobre datos Akmarket 2007 - INE — Cuesbonano proyecto

m{ ‘ 'mwvm oo OeMV Con la colaboracién de la
; PrICEVATERHOUSE(COPERS @




Gran distribuidor

Amplia cobertura del ~

mercado Muchos
productos como el
tuyo Dificultad para
obtener atencion

mQntanyanes

Pequeiio distribuidor

Pequena influencia en el

mercado

Falta de tu producto

Tiempo para hablar
contigo Quiere
trabajar duro contigo
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COMUNICACION
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ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 185



¢Como
pueden estar
informados?

mntanyanes
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Comunicaciones mix

Publicidad

Las empresas vinicolas no pueden pagar la
television y la radio, esto puede hacerse por
destinos turisticos, las bodegas individuales
pueden anunciarse en revistas y periodicos

seleccionados.
Promociones de venta

Acciones extraordinarias disenadas para
aumentar las ventas en un periodo de
tiempo. Ofertas, ventas, eventos especiales
con precios reducidos, asociarse para
promociones cruzadas.

mntanyanes
ESTRATEGIES * CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL 187



Eventos

Los eventos son excelentes maneras de
establecer una imagen, atraer nuevos clientes y
repetidores y aumentar las ventas.

mntanyanes
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ELLE'I?rimli.r

El vino no quiere
[ d

enoejecer

Los ‘millennials’ son el nuevo objetivo de
las bodegas, que agudizan su ingenio
para conquistar a los jovenes por la vista,
el corazdn y, por supuesto, el paladar.
POR NCELIA HERMIDA

AT Roca Este
proyecto de
viticultura ecologica
noco en 2012 pora
recuperor las
vanedadas tradicio-
nakes del Penedés,
como o xavetioy ka
mooaben Vinos
frencos y frescos,
entre los cuales
‘astaca su Pedregar
201 & un brut nature

Bodegas Ramén Bilboo
A diferencia de los
cldsicos de Lo Rioja, en
sus creaciones ka frusa
suale preciominar sobre
ka madera. Vinedos de
Alfra, uno de sus
aftimos lanzamienios,
complementa kauva
tempranilo con ka
gomacha para oblener
nofas ligeras que
atrapen a nuevos kans,

N2 (1 Lgearmed OTORO20R

los jovenes de entre 25 v 35, Ese es el objetivo de la empresa
creoda por Diego Armoyo y su harmana, la influencer Inés
Armoyo, gque emplea tnicomeante uvas orgénicos L Sus herma-
mientos? Botelkas con expresionss resufionas, etiqueias
coloraas, sabores faches y una estrategia cen por cien digital,

Bodega Carlos Moro Un
rioja criorza, un rueda y
una exquisitez firmada
por el endlogo froncés
Claude Gros. Son ks fres
maosquetaras del equipo
Oinaz, ka marca mdés
rebelde de lo fomio
Matorromera. La masica
5 5u a3 bajo la manga:
tienen hasta su propia
bandao sonora, creada
por su affer ego musical
Oincz Wine Rocks. Puedes
escucharia en Spofify.

WS DR

O

Vila Viniteca Uvas Felices s el proyecio mas
canalia de esta distibuldon, en el que colabo-
ra con grandes bodeguars espanoies. Onging:
lidod, nveshgacin y disenao son algunos de los
calficativos oplicables a icdos ks vinos resulton-
tes, desde su nojo La lecomotora hasta su cava
L'Crigan, pasando por Sospechoso, de Castila

Bodegas
Vegamar Frascos,
excepcionales y
jévanes. Asi son
i3 Hustla, la
opuesta de esle
Qrupo vaenciana
por los monova-
riesciles, con uvas
comoe la local
merseguern, la
syrahy lka mexiof.

$e presenfan en

botelas colerdas
¥ personaleables Illlll'
pasa cerlas L

fechas, como of

Dia de laMadre.

Paco & Lola Es el abarfio de s unares. Peo,
detras de su cara diverlida, se ocuio & savor-
fake de una bedega comprometida con

una forma diferente de vivir y de entender ia
vinicuttura. Ahora se kanzan Q i conquista

de los festivales, del Orgullo Gay y de cualquier
fecha que sea $NSNMo de colkelracion

Astobiza Borm ya
fodos esos clichas
Que asocias con
el hokoll. En un
vifedo de Oguer-
do, un pequano
municipio del
norte de Alova, se
producen unos
vincs qua prome-
fen sar mundiak-
mente conocidos
por su alabora-
cidnartesonal y su
flosofio. Sonel
Maikoa (de finca).
el Vendimio Tardia
y &l Rosé. Ta edges

OTORO0M LI Lgwworaner 113
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FOLLETOS
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PUNTOS DE INFORMACION TURISTICA

e e
i N
153
g N }

P

Tl
HARY i

191

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL

mntanyanes



HOTEL
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FERIAS Y FESTIVALES DE VINO

OBJETIVOS

Descubrir lo que esta sucediendo en la
industria, los clientes y la competencia.
Demostrar que estas

vivo. Realizar ventas

y contactos.

ESTRATEGIAS
Utilizar el correo directo

por adelantado. Organizar

eventos.

Disenar el stand. Ofrecer a los clientes algo que hacer
en el stand. Formar al personal.

Seguimiento después de la feria.

mntanyanes
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Generate publicity.
Encourage wine tourism
improvement. Presented in a

wine show awards.
Adjudicated by impartial experts.

Awards categories

* Tourist-oriented wineries (the most comprehensive and prestigious of all the
awards).

* Winery restaurants.

* Winery tours and interpretation.

*  Wine tour companies.

* Wine festivals (community involvement).

* Winery functions and promotional special events.

* Wine-themed communication material.

*  Wine-themed services outside wineries (accommodation, dining,
manufacturing retailing).

mOntanyanes
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FESTIVALS

* Creates an authentic tourism experience

* Festivals provide great opportunity for destination to encourage tourists
to revisit

* Wine festivals — effective promotional tool

e Build customer loyalty

* Holidays have strong relation NAPA VALLEY YOUTH
'S MPHONY ORCHE.
to food & 25 ‘f§;*§§:§»

USA

drink IN CONCERT

TOGETHER WITH THE
THAMES YOUTH ORCHESTRA

mntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL

196




mntanyanes

ESTRATEGIES ~ CREATIVES PER A LA DINAMITZACIO LOCAL

R

- . \ T
L) &? % 5 i
i ¥ 3

MUSIC - FOOD

v

: 7\\ ! .‘ za ¢ : 3 i o b Y
Z &1 A\ SO PF L ‘.ﬁ S8 =

' | ko ° UEAIR
OON - RODRIGO

V=4l
l'ig‘.)"; MUSIC « FOOD APA VA PWINE - BREW
e 4 v
-";‘/ the §i aate of . Y2729, 2016 Ail' : ‘Y,
CHAEL FRANT] & SPEARHEAD -
f DWIVES « ATI A

SOTTLEROCK

NAPA VALLEY EIIEKLIEE

197



CONCLUSIONES
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Ganar los partidos de casa
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No parar
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Trabajo en equipo
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éiBienvenido?
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El mundo es tuyo
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WINEinMODERATION.com
Art de Vivre

WINE, ACULTURE OF MODERATION
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