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Denominació de l’acció 

Assistència tècnica per al posicionament gastronòmic del Pallars Jussà 

 

Justificació o motivació de l’acció 

El programa Al teu gust, aliments del Pallars és un programa de dinamització del sector 

agroalimentari que duu a terme l’Ajuntament de Tremp, en col·laboració amb diverses 

administracions i agents del territori del Pallars Jussà. 

S’inicia l’any 2008 arrel d’un procés de participació ciutadana en el que es debatia el model de 

desenvolupament territorial. 

En aquest context emergeix la necessitat de posar en valor la tasca de petits productors, de 

donar suport als projectes empresarials i als joves, afavorint el relleu generacional, de 

reivindicar l’excel·lència dels productes agroalimentaris, i de donar a conèixer i valorar el 

patrimoni gastronòmic entre altres, tot amb l’objectiu de generar ocupació, activitat 

econòmica i desenvolupament local. 

Amb aquestes premisses, el programa treballa en tres eixos bàsics:  

- La millora de la competitivitat de les empreses: amb accions de formació i de millora de 
les competències professionals, assistència conjunta a esdeveniments. 

- La promoció i difusió del patrimoni agroalimentari de la comarca: tant dins com fora. 
Accions a les escoles, a les fires comarcals, accions a l’exterior, esdeveniments 
gastronòmics. 

- Creació de sinèrgies entre el sector agroalimentari i la restauració per tal de posicionar 
la comarca com un destí de turisme gastronòmic. 

 

Actualment, el programa agrupa 60 empreses del sector agroalimentari i una vintena de 

restaurants i allotjaments rurals. 

Les empreses produeixen productes tant diversos com elaborats càrnics (un nombre molt 

important), vins (actualment 9 cellers en producció a la comarca), licors, cerveses, plantes 

aromàtiques, olis, mels, derivats de pastisseria i un nombre important de ramaders del sector 

oví i boví principalment. 

Si fem referència al global del sector, podem dir que el sector agroalimentari és un dels 

sectors estratègics per al desenvolupament del Pallars Jussà. La indústria agroalimentària és el 

tercer subsector de la indústria a la comarca, darrera del de l’energia elèctrica i l’aigua i els 

residus (dades del Pla de Desenvolupament del Pallars Jussà).  
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En el període 2014-2018 el nombre de treballadors afiliats a la indústria agroalimentària a la 

comarca ha augmentat un 15,49% i ho ha fet de forma sostinguda, especialment des del 2016.  

 

Font: Elaboració pròpia a partir de dades de l’Observatori del Treball i Model Productiu.  

Actualment, el sector inclou aproximadament 100 empreses, amb una facturació agregada 

estimada de 66 milions d’euros i que donen treball a unes 500 persones.  

Pel que fa a les actuacions que s’han realitzat en el marc del programa en els darrers anys 

podem citar:  

- Creació d’espais de trobada entre productors, transformadors i restauradors. 

- Programació d’espais de coneixement del producte local amb el sector turístic. 

- Jornades d’intercanvis d’experiències amb associacions de productors i xarxes d’altres 

territoris. 

- Capacitació i tallers per a restauradors i productors. 

- Accions de sensibilització a les escoles sobre el consum de producte local. 

- Accions de promoció i comunicació del programa. 

La implementació dels diversos projectes dels que es composa el programa “Al teu gust, 

aliments del Pallars”, ha permès assolir els resultats següents:  

- Compartir un projecte que actua com a eix vertebrador del territori: neix amb la 

voluntat d’incloure a tothom i la diversitat interna és molt àmplia en quant a sistemes 

de producció, mida de les empreses, canals de comercialització... 

- Crear un espai de trobada estable entre el sector públic i el sector privat on es debaten, 

es defineixen i es programen projectes, derivats de l’interès mutu. 
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- Millorar la visibilitat dels productors, especialment dels més petits, a través de mitjans 

comuns: cartells promocionals, web, presència a Fires, ... 

- Crear vincles i cooperacions entre productors i restauradors i entre productors, dels 

que sorgeixen nous projectes i productes. 

- Millorar les competències professionals del teixit empresarial en aspectes tant diversos 

com: millora de la producció i la comercialització, ús de xarxes socials, capacitació en 

màrqueting, creació de productes conjunts, ... 

Un dels aspectes claus del programa ha estat crear un vincle estable entre productors i 

restauradors que es reflectís amb una presència de producte local a l’oferta gastronòmica dels 

restaurants. Els restauradors han de ser prescriptors i defensors del producte del territori, i la 

seva manera de cuinar-lo i tractar-lo ha de ser valorada i promocionada. 

 

El projecte “Pallars, terra de corder” 

El projecte “Pallars, terra de corder” és un dels eixos de treball que singularitzen el programa 

“Al teu gust”. S’inicia aquest treball amb la recerca d’una ICONA GASTRONÒMICA que permeti 

posicionar la comarca, partint del seu patrimoni agroalimentari, però escollint una insígnia o 

valor que ens posicioni com a MARCA. 

Són diversos els motius que validen el corder com a marca alhora que el fan un candidat ideal 

per ser l’escollit per al posicionament de la comarca. Són conceptes com tradició, paisatge, 

cultura, autenticitat, els que fonamenten aquesta estratègia i que sobretot permet agrupar a 

bona part del sector agroalimentari i de la restauració sota un únic projecte de dinamització 

territorial. 

Aquesta estratègia s’inicia a finals de 2014, moment en que s’inicien un seguit d’accions 

dirigides a difondre l’estratègia tant dins com fora de la comarca, fent especial atenció a la 

creació de vincles entre sectors (primari i serveis) i a donar eines que afavoreixin la 

comercialització i la visibilitat de la carn de corder. 

Alguns exemples:  

- 5 edicions de la festa Pallars terra de corder, celebrada al maig i que agrupa unes 700 

persones en una menjada popular de corder del Pallars que es complementa amb 

diferents activitats al llarg del dia. 

- Tallers per a carnissers i restauradors sobre noves presentacions i elaboracions amb 

carn de corder 

- Suport a les associacions professionals de ramaders 

- Accions de difusió i comunicació 
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El suport al sector vitivinícola 

El sector vitivinícola mereix especial atenció. La subzona Pallars de la Denominació d’Origen 

vitivinícola Costers del Segre, que inclou la majoria de municipis del Pallars Jussà i un del 

Pallars Sobirà, ha esdevingut en els darrers anys un pol d’atracció d’iniciatives vitivinícoles que 

busquen desenvolupar en aquest territori projectes innovadors. Actualment, alguns d’aquests 

projectes vitivinícoles ja són una realitat empresarial i de gran incidència sobre la 

microeconomia local. Al mateix temps, hi ha altres iniciatives que estan en procés de creació i 

que confirmen la tendència de posicionament d’aquesta subzona en el mapa del vi català.  

El sector vitivinícola té un alt potencial de desenvolupament i aquesta activitat pot esdevenir 

un element important, complementari i diferenciador sobre el qual s’haurien de basar noves 

oportunitats de negoci, per esdevenir un motor econòmic de primer ordre i de projecció 

territorial. És sabut que el sector vitivinícola, i l’agroalimentari en sentit ampli, s’arrela al 

territori ja que no es pot deslocalitzar i, per tant, el converteix en un dels més grans defensors 

del mateix, fixant la gent al territori mitjançant la generació d’activitat econòmica i ocupació. 

Són diverses les accions de suport al sector que s’han programat al llarg dels anys. Destaquen:  

- 7 edicions de les Jornades del Pirineu. Jornades professionals que se celebren 

anualment al novembre i que se centren en diferents temàtiques d’interès per als 

cellers. Atrauen cellers d’altres subzones de la DO Costers del Segre i d’altres DO, 

posicionant la comarca com a productora. 

- Intercanvis professionals amb altres territoris vitivinícoles per conèixer bones 

pràctiques 

- Accions professionalitzadores en coneixements de maneig de vinya, d’instal·lacions de 

celler,  de vinificació i de comercialització 

- Diagnosi del sector actualitzada (2017) per traçar un pla d’acció 

 

 

Objectiu general 

Contribuir a que les empreses agroalimentàries i gastronòmiques del Pallars Jussà es 

posicionin de forma individual i col·lectiva, com a territori agroalimentari de muntanya.  

L’acompanyament que s’ha realitzat per assolir aquest objectiu ha incidit principalment en:  

- Definir un relat col·lectiu com a territori agroalimentari de muntanya. 

- Dissenyar les estratègies específiques per posar en valor aquest relat. 

- Dissenyar i estructurar els mecanismes per a una col·laboració efectiva i fluida entre 

agents públics i privats per tirar endavant les estratègies.   
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Objectius específics 

Els objectius específics atenen a cada una de les accions que s’han desenvolupat en aquesta 

convocatòria. Són, per a cada una d’aquestes, els següents:  

Estratègia de posicionament Cordevi:  

- Posicionar la comarca com a territori gastronòmic i de qualitat i singularitat 
agroalimentària.  

- Establir estratègies de cooperació i treball en xarxa entre les empreses integrants del 
programa i entre elles i les administracions locals (Ajuntament de Tremp com a 
responsable del programa ATG i altres ens)  

- Millorar el coneixement dels productes que es produeixen, s’elaboren i es cuinen a la 
comarca, així com les empreses que els comercialitzen.  

- I per tant, millorar l’impacte comercial d’aquestes empreses, prioritàriament en l’àmbit 
català, en segments de mercat específics, identificats prèviament, sensibles al nostre 
missatge. 

 
Estratègia de posicionament en mitjans de comunicació i xarxes socials:  
 

- Definir una estratègia de màrqueting per a prescriptors adequada per a diferents 
tipologies d’empreses. En funció dels seus valors de marca. 

- Definir una estratègia de màrqueting de prescriptors adequada per al territori del 
Pallars Jussà, en la seva estratègia de posicionament gastronòmic i agroalimentari. 

- Identificar els prescriptor més adequats per a cada una de les estratègies. 
- Aconseguir un impacte important en el segment de mercat objectiu, que ha de 

correspondre al grup de persones que segueixen a cada un dels prescriptors.  

 
Jornades de bones pràctiques per a petites empreses agroalimentàries  
 

 - Conèixer casos de bones pràctiques en estratègia de marca i posicionament transferibles 
a les empreses agroalimentàries del Pallars Jussà. 

- Millorar la capacitació empresarial respecte a les estratègies de comercialització i marca. 

- Establir vincles entre empreses locals i empreses foranes que comparteixen valors i 
estratègies empresarials fonamentades en el compromís territorial, la responsabilitat 
social corporativa i la innovació.  

Jornada “Vins del Pirineu” 

- Conèixer casos de bones pràctiques en estratègia de marca i posicionament en empreses 
vitivinícoles transferibles als cellers del Pallars. 
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- Donar a conèixer a les empreses, per part d’experts en la matèria, els principals factors a 
tenir en compte a l’hora de definir una estratègia de marca.  

- Definir accions futures, a partir dels coneixements adquirits, per a donar suport a les 
empreses del sector de vi a posicionar-se i incidir més efectivament en segments de 
mercat específics d’acord amb els atributs i valors de cada marca.  

 
 
Campanya de difusió del producte local en mitjans digitals 

 
- Donar continuïtat a les accions realitzades en aquest mateix sentit durant els anys 

2017 i 2018.  

- Valorar possibles estratègies de millora per al posicionament d’empreses i territori 

emprant mitjans digitals de gran abast i readaptar l’actual disseny i planificació de les 

accions comunicatives.  

 

 

Metodologia, instruments metodològics i activitats realitzades 
 

 

S’ha treballat en 4 accions de posicionament per al sector agroalimentari que compten, com 

s’ha especificat més amunt, amb un objectiu estratègic comú. D’aquesta manera, totes les 

accions s’han dissenyat per complementar-se i reforçar-se entre elles. En alguns casos s’ha 

incidit més específicament en les empreses o grups d’empreses de forma individual, en altres 

casos s’ha incidit en el global del sector.  

 

A) ESTRATÈGIA DE POSICIONAMENT CORDEVI 
 

S’ha donat suport tècnic per a desenvolupar una estratègia de posicionament empresarial i 

territorial basada en el disseny i execució d’un esdeveniment gastronòmic de llarga durada -un 

mes i mig, Cordevi, el festival gastronòmic del Pallars. Aquest ha inclòs totes les fires 

vinculades a l’àmbit gastronòmic que es realitzen a la comarca durant els mesos de tardor i 

altres accions complementàries per a donar major projecció i solidesa a l’esdeveniment.  

La voluntat ha estat treballar en tres eixos:  

- Coordinació institucional i d’esdeveniments 

- Comunicació conjunta per assolir major impacte a partir de l’estructuració d’un relat 

comú.  
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- Complementarietat d’activitats que ja es realitzen habitualment amb noves activitats 

que ajuden a complementar l’oferta i donar visibilitat a tot el ventall productiu i 

d’empreses existents al Pallars Jussà.  

D’aquesta manera, com ja s’ha explicat en l’apartat d’objectius, l’estratègia ha de permetre 

posar en valor el producte agroalimentari del Pallars Jussà i la seva gastronomia a partir d’un 

relat comú.  

La metodologia emprada per a la realització de l’acció ha estat la següent:  

1) Creació del grup de treball tècnic, integrat per tots els tècnics dinamitzadors dels 
ajuntaments que participen en l’acció i que compten amb esdeveniments i fires 
vinculades a l’àmbit agroalimentària la comarca. L’equip tècnic és l’encarregat de 
preparar el disseny global de l’acció, coordinar-la amb les activitats que ja es realitzen 
de forma habitual en les fires de tardor comarcals, i de fer-ne el seguiment.  
 

a. Sessió tècnica preparatòria: 31 de maig de 2019.  
b. Sessió tècnica de predisseny de l’activitat: 6 de juny de 2019.  

 
La sessió preparatòria es realitza amb l’equip tècnic de l’Ajuntament de Tremp.  
A la sessió tècnica de predisseny de l’activitat hi assisteixen els tècnics de promoció econòmica 
i responsables dels esdeveniments dels següents ajuntaments: Ajuntament de la Torre de 
Capdella,  Ajuntament d’Isona i Conca Dellà; Ajuntament de Talarn; Ajuntament de Salàs 
Ajuntament de Llimiana, ; Ajuntament de la Pobla de Segur , Ajuntament de Tremp . 
 
En aquesta reunió s’acorda fer arribar un correu amb un formulari google per valorar la 
continuïtat de les accions programades l’any anterior i/o la recollida de noves propostes, que 
ja serveixin com a punt de partida de la reunió posterior. 
 
El correu es fa arribar a 47 empreses. La majoria de les empreses participants l’any anterior 
van donar suport a la continuïtat de la proposta (tant en la participació del sector de la 
restauració com en activitats). 
 

2) Constitució del grup de treball Cordevi integrat per tècnics responsables dels 
Ajuntaments participants; representants d’empreses productores i elaboradores, 
representants de les empreses de restauració. 

 
Amb el grup de treball Cordevi es treballa la definició del missatge per a l’esdeveniment; es 
consensua el públic objectiu; i es proposen les activitats complementàries a les activitats 
habituals de les fires que es portaran a terme. Amb aquest fi, es realitza una sessió 
dinamitzada el dia 21 de juny de 2019, amb els següents perfils d’  assistents:  
 
Tècnics i representants d’ajuntaments:  

Ajuntament de Tremp;  

Ajuntament de La Torre de Capdella;  

Ajuntament d’Isona i Museu de la Conca Dellà 

Ajuntament de La Pobla de Segur 

Tècnica de l’Epicentre 
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Empreses i representants d’associacions sectorials: 14 persones 

mOntanyanes:  2 persones 

 
 

3) Disseny definitiu de l’acció amb l’equip tècnic de l’ajuntament de Tremp, els tècnics 
dels ajuntaments col·laboradors i les empreses participants.  

 
Per al disseny del programa de l’acció s’opta per integrar dins d’un mateix programa totes les 
activitats vinculades a l’àmbit agroalimentari de les fires de tardor dels ajuntaments 
participants; les activitats complementàries i dissenyades específicament pel festival Cordevi; a 
més de les jornades previstes per l’Ajuntament dins d’aquesta acció de posicionament: la 
Jornada de Vins del Pirineu i la Jornada de bones pràctiques de petites empreses 
agroalimentàries a més d’altres accions de caràcter professional, com els seminaris de cuina.  
 
El major esforç tècnic recau en el disseny específic de cada un de les activitats 
complementàries en les que participen les empreses integrades dins del programa ATG. La 
major part d’activitats compten amb la participació d’entre 2 i 5 empreses de forma conjunta. 
El contingut de l’activitat recau generalment en una d’aquestes empreses, que mostra el 
procés d’elaboració dels seus productes; el territori en el que té lloc; els valors específics que 
sostenen l’estratègia de la seva empresa i els valors col·lectius que representen el conjunta 
d’empreses del territori. La resta d’empreses participants ofereixen els seus serveis aportant  
producte o elaborats.   
 

4) Definició campanya de comunicació i difusió de l’acció. 
 
Per a la campanya de comunicació es van utilitzar mitjans impresos i digitals i es va 
complementar vinculant-la amb l’acció d’estratègia de posicionament en mitjans de 
comunicació i mitjans digitals. fet que va permetre accedir a mitjans especialitzats no locals 
amb un gran abast de públic.  
En aquest sentit, per  als mitjans digitals es van preparar uns materials específics fent servir la 
gràfica del festival que es van personalitzar per a cadascuna de les activitats. 
 
Uns dies abans de la mateixa es van fer arribar als diferents productors amb una proposta de 
text per posar a les xarxes i així reforçar el missatge compartit:  
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Al mateix temps, es van preparar materials per les xarxes específics per a cada cap de setmana, 
que es van difondre via mailing i xarxes socials:  
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5) Execució de l’acció.  

 
L’acció es va dur a terme de forma efectiva entre el 4 d’octubre i el 17 de novembre de 2019.  
Es van aplegar dins del programa un tota de 55 activitats.  
D’aquestes, 26 activitats es van dissenyar específicament per al Festival Cordevi, 
complementant les accions que ja es realitzaven prèviament en el marc de les Fires de tardor.  
Al programa s’hi van incloure les dos jornades tècniques programades dins de l’acció genèrica 
de posicionament i la presentació del llibre Terra de Corder, realitzat i editat per l’Ajuntament 
de Tremp i inclòs dins el Projecte estratègic Pallars, terra de corder.  
 
 
PROGRAMA D’ACTIVITATS 
 
Del 4 al 6 d’octubre 
La Pobleta de Bellveí i Tremp 
 

Del 4 al 6 d’octubre: Fira ramadera de la Pobleta de Bellveí.  
Consulteu el programa complet a www.torredecapdella.org 
Divendres 4 d’octubre  
16 h Jornada tècnica sobre la cuina d’aprofitament organitzada per l’ECA Pallars. A càrrec de 
Miquel Spa, periodista i expert en cuina d’aprofitament i Mariano Gonzalvo, cuiner.  Carpa del 
camp del metge POSAR ICONA JORNADES TÈCNIQUES 
Dissabte 5 d’octubre  
De 9h a 12h Esmorzar popular de fira. Preu: 7 euros. Carpa del Prat del bestiar.  
10.30h Demostració i tast de freginat, a càrrec dels veïns de La Pobleta de Bellveí . Plaça de 
l’Església. 
11.30h Espai xisqueta amb mostra de corders. Prat del bestiar 
De 12h a 13.30h. Tast de vins del Pallars.Plaça de l’Església 
21h  Sopar de fira elaborat pels restaurants de la Vall. Preu: 15 euros . Carpa del Camp del 
Metge 
 

 
Dissabte 5 d’octubre 
19h: Inauguració de les XVIII Jornades Micològiques del Pallars Jussà. Més informació a 
www.pallarsjussa.net  
Conferència  a càrrec de Pep Nogué, cuiner i director del programa La Fonda de Catalunya 
Ràdio. A continuació, degustació de plats cuinats amb bolets. Epicentre (Tremp). 
( sobren els 2 punts després de l’hora) 
 
De l’11 al 13 d’octubre  
Sant Martí de Barcedana, Llimiana, Orcau, Sant Cristòfol de la Vall, Sarroca de Bellera, La 
Pobla de Segur. 
 
Divendres 11 d’octubre 
21h Sopar inèdit al voltant del foc de rogle de Casa Roca. Preu 30€. Màxim: 10 persones. Cal 
fer reserva directament a Casa Roca. Tel. 973 65 10 70 
Us proposem un sopar a base d’amanides de l’hort, torrades i carns a la graella al voltant de 
l’antiquíssim foc de rogle, un foc central en una habitació on tot el sostre és xemeneia. 

http://www.torredecapdella.org/
http://www.pallarsjussa.net/
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Dissabte 12 d’octubre 
11.30h Trepitjada de raïm i aperitiu a la vinya de Terrer de Pallars. Trobada a l’encreuament 
d’Orcau. Preu adults: 10euros, infantil de 6 a 14 anys: 5 euros. 
Trepitjada de raïm i tast de vins de Terrer de Pallars amb productes de la Carnisseria Fondevila i 
el Pati Gormand. 
 
17h Excursió a la vinya del Celler Miquel Roca i tast de vins des del mirador de Sant Cristòfol 
de la Vall Preu adults: 10 euros, infantil de 6 a 14 anys: 5 euros  
Sortida des del mirador, visita a la vinya i tast final que inclou 4 vins del Celler Miquel Roca i 4 
tapes del restaurant Casa Roca. 
 
19h  Oktoberfest a la Fàbrica Ctretze (La Pobla de Segur) 
Concert i oferta gastronòmica amb productes km0. 
 
19h Conferència XVIII Jornades Micològiques de Pallars Jussà. Més informació a 
www.pallarsjussa.net 
A continuació, degustació de plats cuinats amb bolets.  Ajuntament de Sarroca de Bellera. 
 

Dissabte 12  i diumenge 13 d’octubre: 7a Trobada de forjadors  i 10a Fira del Mostillo de 
Llimiana. 
Consulteu el programa complet a llimiana.ddl.net i www.llimiana.com 
Dissabte 12 d’octubre - Trobada de forjadors 
18h. Taller d’elaboració de trufes amb safrà. A càrrec de Florenci Forcada de l’obrador 
Llimiana i amb la col·laboració de Safrà del Montsec. Espai Salvador de Mateu.  
Diumenge 13 d’octubre - Fira del Mostillo 
9h Esmorzar de Fira (llonganissa i mongetes). Preu: 5 euros. Plaça del Fossar Vell 
11.30h Degustació de plats elaborats amb mostillo. Plaça Vicenç. 
12h Taller de fang CORDEVI 
 

 
Dilluns 14 d’octubre 
16.30h La cuina del safrà. Lloc: Obrador d’És Pallarès (Tremp)  
Jornada tècnica adreçada a restauradors a càrrec de Mariano Gonzalvo (Lo Paller del Coc, 
Surp). Amb la col·laboració de Safrà del Pallars. Més informació www.alteugust.com 
 
Del 18 al 20 d’octubre 
La Pobla de Segur, Claverol 
 
Divendres 18 d’octubre 
19h Visita guiada al Conjunt Modernista de Casa Mauri i sopar inèdit al Molí de l’oli de la 
Pobla de Segur. Preu: 48 euros  Places limitades. Cal formalitzar la reserva fent transferència al 
número de compte: ES 40 0081 0399 2000 0111 9016 indicant nombre de reserves i nom i 
cognoms. 
Us proposem un sopar molt especial on els olis nous seran el fil conductor.  Per començar 
tindrem l’oportunitat de conèixer el conjunt modernista de Casa Mauri a través d’una visita 
guiada que acabarà al Molí de l’Oli on els productors de la comarca ens oferiran un tast d’olis 
nous. Tot seguit, el sopar consistirà en un menú degustació de 7 plats maridats amb cerveses, 
vins i licors de la comarca i que serà elaborat pels cuiners Montse Blesa, del restaurant La 

http://www.pallarsjussa.net/
http://www.llimiana.com/
http://www.alteugust.com/
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Cuineta,  Nasi Solé, de l’Hotel Solé  i Josep Palau,  de Casa Masover de Buira ,  membres de 
l’Associació APAT Pallars. . 
Dissabte 19 d’octubre 
10h Tast d’olis verds de varietats autòctones pallareses i esmorzar al Parc de les Olors 
(Claverol). Preu adults: 10 euros, infantil de 6 a 14 anys: 5 euros  
Tastarem olis nous de varietats pallareses de Cal Portalé, Oli Erm, Xics Cal Borrech i Molí del 
Boix. Després farem un esmorzar amb productes de Forn Corneli i Cansaladeria-Xarcuteria Prió. 
 
17h Taller de còctels amb ratafies de Licors Portet i Cerveses  Ctretze. Espai La Moixarronera 
Preu: 10  
Alfons Rius, professor de Serveis de Restauració de l'escola d'Hoteleria i Turisme del Baix 
Empordà de Palafrugell ens ensenyarà tot el que cal saber per fer els millors còctels amb 
productes de la comarca. Ho maridarem amb  productes de Postres de Músic, Forn Albert i 
Cansaladeria Bellera. 
19h Conferència XVIII Jornades Micològiques de Pallars Jussà. Més informació a 
www.pallarsjussa.net 
Conferència  a càrrec de Manel Niell, membre de la Societat Catalana de Micologia. A 
continuació, degustació de plats cuinats amb bolets. Castell de Mur. 
 
Diumenge 20 d’octubre 
10h Visita a l’explotació ramadera de Cal Tomàs i aperitiu-dinar al cafè de La Unión. Preu 
adults: 15 euros, infantil de 4 a 12 anys: 10 euros  
Sortirem caminant des de la Plaça de l’Ajuntament fins a l’explotació, farem la visita i a la 
tornada farem un aperitiu-dinar al cafè de la Unión en el que maridarem els plats cuinats de 
Cal Tomàs com steaktartar de vaca eco, hamburguesa eco i embotits  amb cerveses Ctretze i 
vins de Vitipirineu. 
19h Berenar – sopar pels amants i curiosos de la cuina del corder a càrrec del xef Josep Maria 
Llebot (Hotel Montseny). Bar El Raier. Preu: 10 euros 
El tast consistirà en 3 plats: braó de corder, gigot de corder i girella de Carns Bastús que 
maridaran amb vins de la comarca. 
 
Dilluns 21 d’octubre 
16.30h. Conservem la saviesa culinària de les padrines. Obrador d’És Pallarès (Tremp)  
Jornada tècnica adreçada a restauradors en la que mestresses de casa i cuineres del Pallars 
compartiran les seves receptes amb els professionals.. Més informació www.alteugust.com 
 
Del 26 al 27 d’octubre 
Isona i Basturs 
Dissabte 26 d’octubre 
10h Visita a la formatgeria Vilavella i tast (Basturs). Preu: 2 euros Visitarem el ramat de 
cabres i tastarem diferents varietats de formatges de cabra ecològic. 
11.30h Pastor per un dia. Caminada del poble als estanys de Basturs amb el ramat de casa 
Quiquet. Inclou dinar. Preu adults: 15 euros, infantil de 4 a 12 anys: 10  
I un cop als estanys, gaudirem d’un dinar a base de corder a la brasa (amanida i coca de 
recapte, carn de corder i fruita). 
21h Sopar  inèdit en clau de dolç . Restaurant Buenos Aires (Tremp) Preu:  30 € . Cal fer 
reserva directament al Restaurant Buenos Aires. Tel. 973 65 07 27 
Les noies del Buenos ens ofereixen un sopar per a persones amb sensibilitats dolces i amants de 
les postres.  
 

http://www.pallarsjussa.net/
http://www.alteugust.com/
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26 i 27 d’octubre: Fira del Bolet d’Isona 
Consulteu el programa complet a www.isona.cat 
Dissabte 26 d’octubre 

- De 9h a 13h. Sortida guiada al bosc i taller de classificació de bolets. A  a càrrec de Laia 
Ribas, presidenta de la Societat Catalana de Micologia. Sortida de davant el Cafè 
Modern.  Els que vulguin participar del dinar als Estanys s’han d’inscriure a través del 
formulari.  

- A partir de les 19h fins a les 23h 4art Boletast. Tast de cerveses artesanes i productes 
de proximitat i concert de DarkCoffee. Plaça del Raval. 

Diumenge 27d’octubre  
 11.30h Taller de cuina amb bolets i corder a càrrec de l'associació APAT. Plaça de 
l'Assumpció. 
 

 
De l’ 1 al 3 de novembre  
Tremp, Orcau 
Divendres 1 de novembre 
9h Esmorzar a la vinya i taller d’allioli de codony amb Safrà del Pallars. Celler Vila Corona. 
Preu adults: 10 euros, infantil de 6 a 14 anys: 5 euros Visitarem el celler i  la vinya de Vila 
Corona i tastarem l’allioli de codony amb Safrà del Pallars. Aprofitant que és moment de collita 
de la flor, coneixerem més sobre la recol·lecció d’aquest producte. Per finalitzar gaudirem d’un 
esmorzar molt especial a càrrec de Badia Xarcuters. 
 
11h De la roca a la copa. Trobada a l’aparcament del poble d’Orcau. Preu: 10 euros( aquesta 
activitat està cofinançada pel Geoparc Conca de Tremp-Montsec )  
Sota un paisatge espectacular, coneixerem els vins del celler Sauvella, assaborint una mar de fa 
100 milions d’anys a la copa. Veurem com és el sota terra de la vinya que 
guarda vestigis dels últims dinosaures d’Europa… i acabarem tastant aquests fabulosos vins 
pallaresos. Una experiència enològica única. 
 
18 h Vi, glosa i estrelles a la vinya del Vinyer. Celler El Vinyer (Fígols) . Preu: 15  
Vi, glosa i estrelles és un espectacle lúdic i divulgatiu en què es van descobrint les connexions 
entre el món del vi i els astres, a través de la cançó amb text improvisat, la divulgació 
astronòmica, la poesia, els contes i les cançons. Activitat per a públic adult. Inclou berenar amb 
productes de Carnisseria Castilló i Forn de pa Montsec. 
 

Dissabte 2 de novembre: Fira del Codony de Tremp. Consulteu el programa complet a 
www.ajuntamentdetremp.cat 
9h – 11.30h Esmorzar popular amb allioli de codony, llonganissa i pa torrat i vi de Bodegues 
Vila Corona. Preu: 5 Euros. Plaça de Capdevila. 
9h – 11h Recollida dels alliolis de codony participants al 18è Concurs. A la carpa d’informació, 
a la Pl. de Capdevila. A partir de les 11h el públic assistent podrà degustar els alliolis 
presentats a concurs i votar el millor. 
11h Presentació de productes elaborats amb codony. A càrrec de diversos productors 
presents a la Fira.  
13h Taller “Fes-te el teu allioli de codony”. Per a totes les edats. A càrrec Badia Xarcuters. A la 
Pl. de Capdevila 
18h Lliurament de premis als guanyadors i guanyadores del concurs d’allioli. Plaça de 
Capdevila.  

http://www.isona.cat/
http://www.ajuntamentdetremp.cat/
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19h Presentació del  llibre Pallars terra de corder a càrrec de  Maria Barbal, escriptora 
trempolina  i Toni Massanés, director de la Fundació Alicia. Biblioteca Pública Maria Barbal 
 

 
 
Diumenge 3 de novembre 
10h Orcau Vell Experience. Sortida des d’Orcau. 
Preu: 25 euros 
Caminada fins les oliveres centenàries, tast d’olis de muntanya i visita a l’ermita romànica de 
Sant Joan d’Orcau on coneixerem les obres fetes amb soques d’olivera de l’artista local Jordi 
Piqué (Soka). Per acabar, aperitiu amb productes locals i vins de Xic’s Cal Borrech. 
 
Del 8 al 10 de novembre)  
La Pobla de Segur, Talarn, Buira 
Divendres 8 de novembre 
9h-14h: Jornada de bones pràctiques de comercialització en el sector agroalimentari. Molí de 
l’Oli de La Pobla de Segur.  
Jornada tècnica adreçada a productors, restauradors i responsables tècnics i polítics interessats 
en conèixer experiències de  comercialització de petits productors agroalimentaris. Més 
informació www.alteugust.com 
 

Del 8 al 10 de novembre: Fira de Circ de Sant Martí a Talarn. Consulteu el programa complet 
a www.talarn.cat 
Divendres 8 
Tallers de circ i espectacles de pallassos per a escolars. 
Dissabte 9 de novembre Fira de Circ de Sant Martí a Talarn. 
Diumenge 10 de novembre 
10h Caminada popular al Pou de Gel , conduïda per Joana Franch. Sortida de la Plaça d’Anna 
Maria Janer. Al finalitzar, esmorzar amb productes de la comarca i vins de Castell d’Encús. 
Preu: 5€. Inscripcions a l’Ajuntament de Talarn, tel. 973 650 812. Cal inscripció posar icona 
 

 
Dissabte 9 de novembre  
 
21h Sopar carnívor. Restaurant Buenos Aires (Tremp) Preu:  40 € . Cal fer reserva 
directament al Restaurant Buenos Aires. Tel. 973 65 07 27 
Les noies del Buenos ens ofereixen un sopar per als amants de la carn, el protagonista serà el 
txuleton. 
Diumenge 10  de novembre  
12h Anem a donar nedo a les vaques brunes de casa Masover. Sortida de Buira. Preu: 30 
euros. Inclou dinar. Places limitades. Cal fer reserva directament a Casa Masover. Tel. 973 66 
17 00. 
Caminada de mitja hora pels voltants de Buira on trobarem les vaques pasturant i aprendrem 
què és el nedo. Per acabar, ens espera un dinar degustació a base de vedella eco.  
 
Del 15 al 17 de novembre 
Salàs de Pallars 
Divendres 15 de novembre:  
9.45h-14h 7a edició de la Jornada de vins del Pirineu. Cafè Salon de Salàs de Pallars. POSAR  

http://www.alteugust.com/
http://www.talarn.cat/
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Jornada tècnica adreçada a productors, restauradors i responsables tècnics i polítics interessats 
en el desenvolupament del sector vitivinícola,  especialment al Pirineu. Més informació 
www.alteugust.com 
 
Dissabte 16 de novembre  
10.30h Caminada de Salàs a Rivert per camins de pastors. Sortida davant l’alberg de Salàs de 
Pallars. Inclou dinar. Preu adults: 15 euros, infantil de 4 a 12 anys: 10 euros  
I un cop a Rivert, visitarem la Granja de Casa Ricou i gaudirem d’un dinar a base de corder a la 
brasa a l’Aula de Natura de l’Hort del capellà. 
17.30h Maridatge de vins i formatges del Pallars. Cafè Salon. Preu: 10 euros 
Ramon Pahí, viticultor i apassionat dels vins, ens conduirà per un tast que recorrerà els millors 
vins i els millors formatges de les nostres comarques.  
 

Diumenge 17 de novembre: Rememoració de la Fira de Salàs. Consulteu el programa complet 
a http://www.salas.cat 
Diumenge 17 de novembre.  
De 8.30 a 10h Esmorzar popular a base de productes km0. Cafè Salon (preu per determinar) 
14h Dinar popular Cordevi. Al pati de l’escola.  
 

 
Divendres 22 de novembre  
21.30h Sopar inèdit: Sopar degustació amb vins de Castell d’Encús a Casa Masover de Buira. 
Preu 85 euros. Cal fer reserva directament a Casa Masover. Tel. 973 66 17 00. 
Casa Masover ens ofereix  un sopar especial en el decurs del qual l’enòleg Raül Bobet 
comentarà els seus vins de Castell d’Encús que aniran maridats amb una oferta gastronòmica 
km0. 
 
 
Van participar en les activitats específiques del Cordevi un total de 37 empreses.  
 
I en l’oferta gastronòmica complementària amb la realització de menús de proximitat: 26 bars i 
restaurants d’11 pobles de la comarca; dels quals 22 no havien participat en les activitats  
específiques programades dins del festival.  
 
En total, per tant, han participat en l’acció un total de 59 empreses.  
 
 

6) Valoració i propostes de millora.  
 

Per a la valoració de l’acció s’ha realitzat una sessió tècnica de valoració i s’han facilitat 

qüestionaris de valoració a les persones usuàries i participants de l’acció. Els resultats 

d’aquestes enquestes es detallen a l’apartat avaluació de l’acció.  

Pel que fa la valoració tècnica, les principals conclusions han estat:  

- El preu de les activitats ( més ajustat al cost i apartat de la visió promocional del primer 

any) ha suposat una petita pèrdua de públic local. 

- No ha suposat en canvi un problema per al públic visitant, que el considera un preu 

just. Cal dir que aquest públic té un cert grau d’especialització... 

http://www.alteugust.com/
http://www.salas.cat/
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- Es considera important per a properes edicions captar “prescriptors” de franges d’edat 

i/o tipologia de públic:  

o Públic Foodie 

o Públic mil·lenial 

o Públic de mitjana edat 

o Públic de “segona residència” 

o Públic turista /estranger 

En funció del públic s’han pensat també un seguit de propostes que van des d’adaptar els 

materials de difusió en diferents idiomes a repensar algunes de les activitats per reduir-ne els 

costos fins a fer promocions o carnets VIP. 

En qualsevol cas, per a properes edicions es considera important pensar-les conjuntament 

amb aquests prescriptors dels grups detectats. 

- Es considera que hi ha activitats amb un elevat impacte tant pel que fa a l’acceptació 

del públic com a la difusió que tenen després a través de xarxes a les que cal donar 

continuïtat i potser replicar en altres moments: les caminades amb pastors i les 

accions que uneixen vi i cultura per exemple. 

- Es considera que de cara a properes edicions potser és necessari programar menys 

activitats en nombre però que les que es programin tinguin una capacitat més gran 

d’absorbir participants ( en la mesura que la logística ho permeti) 
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B) ESTRATÈGIA DE POSICIONAMENT EN MITJANS DE COMUNICACIÓ I XARXES SOCIALS 
 

Aquesta acció s’ha realitzat de forma complementària a l’acció anterior, integrant-la dins 

l’estratègia de comunicació i difusió del Festival Cordevi. La metodologia emprada ha estat la 

següent: 

A) Predisseny de l’acció en que s’han agrupat les empreses segons el sector productiu; 
s’han seleccionat els canals de comunicació prioritaris; així com la tipologia de 
professionals en els que incidir, tenint en compte que els prescriptors tenen un àmbit 
d’interès determinat, en la majoria de casos, molt especialitzat que ha d’encaixar amb 
els diferents grups d’empreses o en els valors de marca territorial. El predisseny de 
l’acció ha comptat amb aquestes fases:  

 
1) Segmentació de les empreses segons tipologia i possibles canals de comunicació prioritaris. Les 

empreses s’han classificat segons àmbits temàtics que generen un interès específic per a 

mitjans de comunicació i prescriptors: enologia; cervesa, específicament cervesa artesana; i 

producte agroalimentari i gastronòmic.    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2) Selecció de canals de comunicació prioritaris.  

S’ha fet una cerca de diferents tipologies de canals, centrant-nos en els :  

- Premsa escrita especialitzada.  

- Xarxes socials.  

- Premsa digital: blogs i publicacions digitals especialitzats 

 

 

Cellers i producció de licors 

Cervesa 

Productors i elaboradors 

Restauradors 

Canals i prescriptors especialitzats en 

enologia, vi i begudes 

Canals i prescriptors especialitzats en 

cervesa i cervesa artesana 

Canals especialitzats en gastronomia,  

producte agroalimentari, i turisme 

gastronòmic 
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3) Priorització de diferents tipologies de prescriptors segons àmbit temàtic  i canals.  

- Periodistes especialitzats.  

- Gastrònoms.  

- Cuiners amb impacte mediàtic.  

 

B) Treball de cerca, selecció i priorització de possibles mitjans i prescriptors segons 
àmbits temàtics; canals de comunicació i tipologia. Amb aquesta selecció s’han 
localitzat:  

a. 40 possibles prescriptors, periodistes especialitzats i gastrònoms que 
col·laboren amb mitjans o amb impacte a les xarxes.  

b. 19 mitjans i programes de mitjans especialitzats.  
 
Un cop localitzats prescriptors i mitjans, s’han prioritzat en dos nivells d’interès (prioritat alta, i 
prioritat mitja), atenent a:  l’impacte generat a través de xarxes; a l’impacte dels mitjans en els 
que col·laboren; al seu grau d’especialització i a la seva incidència en l’àmbit de la gastronomia 
(publicació de llibres, assistència a esdeveniments especialitzats, grau de professionalitat, etc.). 
D’aquest manera, 10 dels 40 prescriptors localitzats han estat classificats com a “prioritat alta”, 
per a dirigir-los accions específiques de major impacte.  

 
C) Valoració amb les empreses participants de possibles estratègies per a captar l’interès 

dels prescriptors i motivar-los a parlar, escriure, o visitar el nostre territori.  
 
Per tal d’assegurar un major impacte i incidència de l’acció, s’ha decidit dirigir el focus 
comunicatiu en el Festival Cordevi. Això ens ha permès vincular el possible interès dels 
prescriptors per productes o empreses específiques amb un possible interès en el 
territori. La voluntat, d’aquesta manera, era transmetre un missatge vinculat al 
dinamisme i cooperació del sector i a un posicionament territorial molt clar lligat al 
sector agroalimentari i la gastronomia de muntanya.   

 
D) Disseny de diferents propostes d’acció per captar l’interès del mitjà o del prescriptor.  

 
S’han previst tres  tipus d’accions:  
 

1. S’ha contactat amb els diferents i se’ls ha convidat a assistir a qualsevol de les 
activitats programades amb el Festival Cordevi. Se’ls ha ofert un dossier informatiu del 
Festival i de les empreses participants per a facilitar-los possibles comunicacions.  

2. S’ha convidat específicament a un grup de prescriptors seleccionats a participar al 
Festival, oferint-los atenció personalitzada per tal de dirigir-los a activitats concretes 
que poden ser del seu àmbit d’interès i gratuïtat en la visita. Aquesta acció s’ha dirigit 
específicament als 10 prescriptors seleccionats com a “prioritat alta”.   

3. S’ha escollit a un periodista per participar com a moderador a les Jornades 
professionals  de bones pràctiques.  
 
 
 



21 

E) Execució de l’acció o accions preparades per a cada prescriptor. 
 
A partir de les activitats anteriors, s’ha atès específicament a 5 prescriptors del total de 
seleccionats que han visitat el territori en el marc del Festival. I diferents mitjans i programes 
que s’han fet ressò de l’esdeveniment. A l’apartat valoracions s’especifica l’impacte que ha 
tingut l’acció. Més específicament, el contacte amb un dels prescriptors, periodista 
especialitzat en gastronomia del diari El País, ha permès realitzar una col·laboració a través de 
mitjans audiovisuals que s’explica amb més detall en l’apartat E (pàgina 15).  
 
Prescriptors que han participat en l’acció:  
 

- Carme Gasull (Gastronomistas, revista Cupatges, Beber Maganize) 
- Mikel López Iturriaga (El Comidista – El País) 

- Jordi Luque (El Comidista, Guía Repsol, Magazine, Beber Magazine, RAC1) 
- Eva Pomares (El Punt Avui, Descobrir Catalunya, El Temps) 
- Ada Parellada (cuinera, divulgadora gastronòmica) 

 
F) Valoració de l’impacte de l’acció i possibles estratègies de millora. 

 
Detallat a l’annex 3. 

 

C) JORNADES DE BONES PRÀCTIQUES PER A PETITES EMPRESES AGROALIMENTÀRIES  
 

En aquesta jornada s’han cercat i presentat un seguit de bones pràctiques de petites empreses 
agroalimentàries que han efectuat una estratègia de posicionament efectiva i amb 
característiques innovadores en qualsevol dels punts de la cadena de valor.  

S’ha prioritzat, a l’hora d’escollir les empreses, la diversitat productiva, en coherència a les 
produccions més rellevants al Pallars Jussà i la possible transferibilitat de models, cercant en 
tot moment empreses de molt reduïdes dimensions i empreses familiars. Igualment, s’han 
prioritzat aquells projectes que de manera molt clara incideixen en els valors que es volen 
transmetre des del programa ATG, de forma genèrica: models de comercialització en 
proximitat; compromís territorial i responsabilitat amb l’entorn.  

Els sectors que s’han prioritzat han estat:  

- Vi 

- Oli 

- Carn de corder 

- Xarcuteria i carnisseria 

- Pa  

Per tal d’atansar el programa al conjunt de la comarca i també en coherència amb el 
dinamisme de les empreses agroalimentàries de La Pobla de Segur, es va optar per realitzar les 
jornades en aquesta població.  
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Finalment, perquè l’activitat fos també una acció d’intercanvi entre empreses foranes i locals, i 
per donar valor a la tasca d’aquestes últimes es va convidar a les empreses de La Pobla que 
compten amb una estratègia de negoci diferencial a explicar la seva experiència.  

Les empreses foranes convidades foren:  

Olis Solivella. Mallorca. Empresa familiar que des d’una producció limitada i de molta qualitat 
defensen els valors de la Mallorca pagesa amb el seu oli. Han aprofitat el nom de l’illa a 
Alemanya per fer créixer una estratègia comercial d’exportació a aquest país.  

La vinyeta. Alt Empordà. Un celler també familiar que ha aconseguit en pocs anys ser un 
referent en el món del vi i de l’enoturisme amb paràmetres de sostenibilitat. Els promotors de 
la vinyeta volen, a més, construir un projecte de pagesia més global que contempli, a part de la 
producció de vi altres produccions, com la d’ous.  

Pla d’Oví. La Noguera. Era prioritari per les jornades portar una experiència ramadera de 
venda directa que pogués servir d’inspiració els ramaders de la comarca que es troben amb el 
problema del baix cost de venda de la carn de corder. El projecte de Pla d’Oví ha optat per 
agafar el traspàs d’una carnisseria de la Noguera per vendre directament al consumidor final. 

Fleca de Muntanya. Pallars Sobirà. Un projecte d’un forner per fer un pa diferent i generar un 
model de consum més responsable, sota comanda.  

Cuinats Jotri. Gironès. L’exemple d’una petita xarcuteria familiar que esdevé una empresa amb 
més de 60 treballadors. A pesar de l’augment de dimensió, la defensa del producte de 
proximitat continua sent un tret diferencial de la marca.  

Les empreses locals convidades, totes de La Pobla de Segur, van ser:  

Cal Tomàs. Embotits i carn ecològica. Especialitzats en el canal gourmet i la restauració.  

Carns Bastús. Carn i elaborats. Empresa que ha buscat la diferenciació venen al detall, però 
també a la restauració i les grans superfícies de proximitat, amb productes com la girella, que 
no compta amb canals de comercialització majoristes.  

CTretze Pirineus. Productors de cervesa artesana que han sabut diferenciar-se amb la seva 
estratègia comercial i convertir-se en cervesa de referència als dos Pallars.  

Licors Portet. Ratafia i licors tradicionals del Pirineu. Empresa centenària i familiar, referent en 
el seu sector i amb estructura comercial als dos Pallars, l’Alta Ribagorça i la Val d’Aran.  

Roia. Ecològica dels Pirineus. Empresa pionera en la producció i distribució de carn de vedella i 
corder ecològic. Una empresa jove que ha crescut en pocs anys i que busquen ser referent de 
producció sostenible.  

A les jornades van assistir 46 persones i van comptar, a més, amb la periodista especialitzada 
en gastronomia, Carme Gassull com a moderadora. Al finalitzar, es va servir un dinar a peu 
dret elaborat pels cuiners i cuineres de l’Associació APAT.  
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A continuació es detallen els resultats obtinguts a partir dels formularis de valoració al que van 
respondre 19 participants:  
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JORNADA EMPRESES AMB VALORS QUE CONNECTEN AMB CLIENTS AMB VALORS  

Olis Solivella (Mallorca)

Coneixement de la matèria 9,2

Capacitat didàctica 9,0

Enfocament aplicat 8,8

Interacció amb els participants 8,8

La Vinyeta (Alt Empordà)

Coneixement de la matèria 9,3

Capacitat didàctica 8,9

Enfocament aplicat 8,9

Interacció amb els participants 8,9

Pla Oví (La Noguera)

Coneixement de la matèria 8,7

Capacitat didàctica 7,6

Enfocament aplicat 7,9

Interacció amb els participants 7,7

La Fleca de muntanya (Pallars Sobirà)

Coneixement de la matèria 9,0

Capacitat didàctica 8,9

Enfocament aplicat 8,9

Interacció amb els participants 8,5

Cuinats Jotri (Gironès)

Coneixement de la matèria 8,0

Capacitat didàctica 8,0

Enfocament aplicat 8,0

Interacció amb els participants 8,0

Cal Tomàs. Embotits i carn ecològica

Coneixement de la matèria 9,2

Capacitat didàctica 9,1

Enfocament aplicat 8,8

Interacció amb els participants 8,9

Carns Bastús. Carn i elaborats

Coneixement de la matèria 8,8

Capacitat didàctica 8,6

Enfocament aplicat 8,2

Interacció amb els participants 8,3

Ctretze Pirineus. Cervesa artesana

Coneixement de la matèria 7,5

Capacitat didàctica 7,5

Enfocament aplicat 7,3

Interacció amb els participants 7,5

Licors Portet. Ratafia i licors tradicionals del Pirineu

Coneixement de la matèria 9,2

Capacitat didàctica 9,0

Enfocament aplicat 9,1

Interacció amb els participants 9,0

Roia. Ecològica dels Pirineus

Coneixement de la matèria 9,0

Capacitat didàctica 9,0

Enfocament aplicat 9,0

Interacció amb els participants 8,8

Els continguts, mitjans audiovisuals i material de consulta proposats, són adequats als continguts de l'acció?

Sí 8

Bastant 10

No del tot. Per què? 1 El so no era massa bo

No. Per què?

L'acció formativa ha permès el desenvolupament d'habilitats i competències professionals en la millora de la seva empresa?

Sí 13

Bastant 6

No del tot. Per què?

No. Per què?

En relació a la informació i comunicació

Com s'ha assabentat de la jornada? 12 Correu electrònic, 3 altres, 4 ATG

Creu què l'aula és adequada per fer-hi aquest tipus d'activitats?

Si 10

No del tot. Per què? 9 Pel so

No. Per què?

Estàs satisfet amb l'acció formativa realitzada? Per què?

Si 12

Bastant 7

No del tot. Per què?

No. Per què?

Quins suggeriments proposaria? (Aprofundiment en algunes de les sessions/altres accions, etc.)

Visites in situ a empreses de la comarca
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D) JORNADES “VINS DEL PIRINEU”  

Aquesta ha estat la setena edició de les Jornades vins del Pirineu i com la resta d’accions 

previstes el 2020, ha volgut centrar-se en les estratègies de posicionament empresarial, 

específicament en cellers que treballen a la muntanya i amb els quals, els cellers del 

Pallars, poden trobar paral·lelismes.   

D’aquesta manera, aquest tret diferencial, que confereix uns condicionants específics en 

termes de producció (climatològics, d’alçada, etc.) i de distribució (llunyania als principals 

centres de consum) pot utilitzar-se també com a element singularitzador en termes 

comercials.  

Per a dissenyar les jornades, s’han volgut posar de relleu tots els punts de la cadena de 

valor del vi, des d’aspectes productius i enològics, fins als aspectes comercials, de 

màrqueting, distribució, etc.  

Per fer-ho, s’ha comptat amb dos especialistes en el camp de l’estratègia i la 

comercialització; amb un enòleg que treballa amb cellers de muntanya, i amb dos cellers, 

un d’Andorra i un del Pirineu d’Aragó.  

Els convidats han estat:  

David Esteller, especialista en posicionament de territoris de vitivinícoles i en enoturisme 

Jaume Gené, especialista en estratègia de màrqueting i política comercial.  

Pilar Gracia i Ernest Guasch, de Bodegas Bal Minuta, a Biescas (Osca).  

Cristina Tor, de Casa Auvinyà, d’Andorra.  

Martí Magrinyà, enòleg que treballa amb diferents cellers de muntanya a Andorra i Pallars 

Sobirà.  

La Jornada es realitzà a Salàs, en un dels espais museïtzats del Botigues Museu, amb el 

mateix objectiu que les Jornades de bones pràctiques, d’estendre les accions del programa 

més enllà de Tremp.  

El públic, unes 40 persones, foren majoritàriament professionals. Hi assistiren la pràctica 

totalitat dels cellers del Pallars Sobirà i el Pallars Jussà; a més de professionals i cellers 

d’altres comarques. Comptarem també amb la presència de la periodista Eva Pomares, 

especialitzada en gastronomia i vi.  
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A continuació es detallen els resultat s obtinguts a través del formulari de valoració al que 
van respondre 18  participants:  
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Jornada de vins del Pirineu
David Esteller

Coneixement de la matèria 8,5

Capacitat didàctica 8

Enfocament aplicat 8,23

Interacció amb els participants 6,85

Jaume Gené

Coneixement de la matèria 7,93

Capacitat didàctica 7,92

Enfocament aplicat 7,08

Interacció amb els participants 7,08

Bodegas Bal Minuta

Coneixement de la matèria 8,25

Capacitat didàctica 7,73

Enfocament aplicat 8,27

Interacció amb els participants 8,27

Casa Auvinyà

Coneixement de la matèria 8,62

Capacitat didàctica 8,33

Enfocament aplicat 8,58

Interacció amb els participants 8,36

Martí Magrinyà

Coneixement de la matèria 8,45

Capacitat didàctica 8,00

Enfocament aplicat 7,91

Interacció amb els participants 7,55

Els continguts, mitjans audiovisuals i material de consulta proposats, són adequats als continguts de l'acció?

Si 16

Bastant 3

No del tot. Per què? Algun material no era adaptat pel tipus de públic, ja que aquí hi ha petits productors.

No. Per què?

L'acció formativa ha permès el desenvolupament d'habilitats i competències professionals en la millora de la seva empresa?

Si 13

Bastant 6

No del tot. Per què?

No. Per què?

En relació a la informació i comunicació

Com s'ha assabentat de la jornada? 8 ATG, Company i Xarxes socials

Creu què l'aula és adequada per fer-hi aquest tipus de formació?

Si 14

No del tot. Per què? 3 Fa fred, 2 És bonica però massa columna per veure be la pantalla

No. Per què?

Estàs satisfet amb l'acció formativa realitzada? Per què?

Si 14

Bastant 5

No del tot. Per què?

No. Per què?

Quins suggeriments proposaria? (Aprofundiment en algunes de les sessions/altres accions, etc.? Que els ponents que parlin fluix tinguin micròfon

Continuar treballant així, felicitats per l'organització!!!!

Comunicació i mkt via internet (xarxes socials, blogs…)

Esmorzar amb vi

Molt interessant

Participació de diferents productors del Pirineu

Els ponents que es convidin han de preparar-se la matèria segons el públic que es troba i al dia.

Introduïr noves formes de difusió. Ha manat les xarxes socials tan importants

Els petits productors no es poden comparar amb grans com Torres o els de Napa V
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E) CAMPANYA DE DIFUSIÓ DEL PRODUCTE LOCAL EN MITJANS DIGITALS 

 

Aquesta acció s’havia plantejat inicialment com una continuïtat de les campanyes de difusió a 

través d’accions de video-màrqueting iniciades el 2017. L’objectiu és el de donar a conèixer i 

valoritzar els productes i la gastronomia local a un públic especialitzat i generalista a través de 

d’una campanya de comunicació específiques i el seu llançament a partir de mitjans 

digitals/audiovisuals com youtube. 

Fins al moment s’han realitzat diferents programes que recullen una part de la gran diversitat 

productiva i gastronòmica del Pallars Jussà, i s’ha comptat també amb la col·laboració d’un 

grup divers de cuiners i cuineres, “els ambaixadors del corder”, de trajectòria reconeguda de 

l’àmbit català i que han proposat diferents plats a base de corder.  

Enguany, arrel de l’acció “B) Estratègia de posicionament en mitjans de comunicació i xarxes 
socials”, en el que el Programa ATG s’ha ficat en contacte amb diferents mitjans i periodistes 
especialitzats, ha sorgit la possibilitat de col·laborar amb la productora que realitza els 
continguts audiovisuals de la secció de gastronomia del diari El País, El Comidista. La proposta 
específica ha estat participar en la producció de tres vídeos documentals per posar en valor els 
productes i la gastronomia del Pallars.  
 
Des del Programa ATG s’ha valorat l’impacte que pot tenir la publicació d’aquests vídeos, 
analitzant altres vídeos del mateix canal. Molts dels vídeos publicats superen les 100.000 
visualitzacions. Motivats per aquest impacte, s’han modificat l’acció prevista i el que s’ha fet és 
donar suport específic a la producció d’aquestes tres publicacions, protagonitzats per Mikel  
López Iturriaga, que s’han centrat en: la girella; la “carn de bèstia viva” – cues de corder; i el 
formatge tupí.  
 
A més, s’ha treballat en una nova proposta tècnica per reforçar l’impacte dels vídeos ja 
publicats i fer més virals, específicament a un públic més jove.  
 
La proposta tècnica ha inclòs l’elaboració d’un pla de treball que contempla 3 eixos d’acció: 
  

- Accions a dur a terme a través de les xarxes: elaboració de materials específics pels 
ambaixadors i altres prescriptors del programa/ elaboració de materials específics pels 
productors i restauradors del territori 

- Implicació de mitjans de premsa especialitzada 
- Cooperacions amb espais on hi hagi pantalles (públics o privats) que en permetin la 

visualització 
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https://www.youtube.com/channel/UCvDh6J5Lg6Z-33oDCkVlJKw/videos 
 

 
 
 
 

https://www.youtube.com/channel/UCvDh6J5Lg6Z-33oDCkVlJKw/videos


30 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



31 

 

 
Annex 1. Recull de premsa 
 

 CORDEVI, el Festival gastronòmic del Pallars Jussà 
 

CCMA, 30/09/19 

https://www.ccma.cat/324/el-corder-i-el-vi-seran-els-protagonistes-del-festival-cordevi-del-

jussa/noticia/2951505/ 

 

Vilaweb, 30/09/19 

https://www.vilaweb.cat/noticies/el-corder-i-el-vi-seran-els-protagonistes-del-festival-cordevi-

del-pallars-jussa/ 

 

Diari Segre, 30/09/2019 versió digital / 1/10/19 versió impresa, pàg. 12 

https://www.segre.com/noticies/guia/2019/09/30/el_corder_el_seran_els_protagonistes_del

_festival_cordevi_del_jussa_87998_1111.html  

 
 

La Manyana, 1/10/19, pàg. 10 

https://www.ccma.cat/324/el-corder-i-el-vi-seran-els-protagonistes-del-festival-cordevi-del-jussa/noticia/2951505/
https://www.ccma.cat/324/el-corder-i-el-vi-seran-els-protagonistes-del-festival-cordevi-del-jussa/noticia/2951505/
https://www.vilaweb.cat/noticies/el-corder-i-el-vi-seran-els-protagonistes-del-festival-cordevi-del-pallars-jussa/
https://www.vilaweb.cat/noticies/el-corder-i-el-vi-seran-els-protagonistes-del-festival-cordevi-del-pallars-jussa/
https://www.segre.com/noticies/guia/2019/09/30/el_corder_el_seran_els_protagonistes_del_festival_cordevi_del_jussa_87998_1111.html
https://www.segre.com/noticies/guia/2019/09/30/el_corder_el_seran_els_protagonistes_del_festival_cordevi_del_jussa_87998_1111.html
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Pallars Digital, 01/10/19 

“El corder i el vi seran els protagonistes del festival «Cordevi» del Pallars Jussà” 

https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11756/corder/vi/seran/protagonistes/festi

val/cordevi/pallars/jussa  

 

Bon dia Edició Andorra, 1/10/19 

 
 

Ràdio Tremp, 01/10/19, minut 5’30’’ aprox. 

https://t.co/93Qu9ho8Kg?amp=1&fbclid=IwAR2WkKChFYaIrLmlzJH0azv6rAvkT2G9kfRAyQqidJ

3fz82OwY8mXKUbbXw  

https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11756/corder/vi/seran/protagonistes/festival/cordevi/pallars/jussa
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11756/corder/vi/seran/protagonistes/festival/cordevi/pallars/jussa
https://t.co/93Qu9ho8Kg?amp=1&fbclid=IwAR2WkKChFYaIrLmlzJH0azv6rAvkT2G9kfRAyQqidJ3fz82OwY8mXKUbbXw
https://t.co/93Qu9ho8Kg?amp=1&fbclid=IwAR2WkKChFYaIrLmlzJH0azv6rAvkT2G9kfRAyQqidJ3fz82OwY8mXKUbbXw
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Pallars digital, 29/10/2019 

“El CORDEVI arriba al seu equador amb bones dades de participació” 

https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11890/cordevi/arriba/al/seu/equador/amb

/bones/dades/participacio  

 

Pallars digital, 26/11/2019  

“Conclou la segona edició del CORDEVI, el festival gastronòmic del Jussà” 

https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/12021/conclou/2a/edicio/cordevi/festival/g

astronomic/jussa  

 Seminari La saviesa culinària de les padrines 
 

Pirineus tv, 23/11/2019 

“La cuina de les padrines” 

http://www.pirineustv.cat/2019/10/22/la-cuina-de-les-padrines-seminari-per-restauradors/ 

 

Pallars digital, 24/10/2019 

“Els cuiners del Pallars aprenen de les padrines” 

https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11869/cuiners/pallars/jussa/aprenen/padri

nes  

 Jornada de comercialització “Empreses amb valors de connecten amb clients amb 
valors” 

 

Pallars digital, 12/11/2019 

“Al teu gust celebra a la Pobla una jornada de comercialització” 

https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11950/al/teu/gust/celebra/pobla/jornada/

comercialitzacio 

 

Pirineus TV, 11/11/2019 

“Empreses del territori, clau en el desenvolupament! 

http://www.pirineustv.cat/2019/11/08/empreses-amb-valors-de-territori-clau-de-

desenvolupament/ 

  

 7ª Jornada de vins 
 

Pirineus, tv. 16/11/2019 

“La singularitat territorial a la 7a jornada de vins del Pirineu” 

http://www.pirineustv.cat/2019/11/15/la-singularitat-territorial-punt-de-la-jornada-de-vins-

del-pirineu/  

 

 

https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11890/cordevi/arriba/al/seu/equador/amb/bones/dades/participacio
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11890/cordevi/arriba/al/seu/equador/amb/bones/dades/participacio
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/12021/conclou/2a/edicio/cordevi/festival/gastronomic/jussa
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/12021/conclou/2a/edicio/cordevi/festival/gastronomic/jussa
http://www.pirineustv.cat/2019/10/22/la-cuina-de-les-padrines-seminari-per-restauradors/
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11869/cuiners/pallars/jussa/aprenen/padrines
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11869/cuiners/pallars/jussa/aprenen/padrines
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11950/al/teu/gust/celebra/pobla/jornada/comercialitzacio
https://www.naciodigital.cat/pallarsdigital/noticia/11950/al/teu/gust/celebra/pobla/jornada/comercialitzacio
http://www.pirineustv.cat/2019/11/08/empreses-amb-valors-de-territori-clau-de-desenvolupament/
http://www.pirineustv.cat/2019/11/08/empreses-amb-valors-de-territori-clau-de-desenvolupament/
http://www.pirineustv.cat/2019/11/15/la-singularitat-territorial-punt-de-la-jornada-de-vins-del-pirineu/
http://www.pirineustv.cat/2019/11/15/la-singularitat-territorial-punt-de-la-jornada-de-vins-del-pirineu/
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 Diversos 
 

El Punt Avui, secció nacional, 7/01/2020, pàg. 17 

“L’Oli d’oliva autòcton del Pallars aterra als mercats” 

 
Més informació en format digital: http://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-

economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-mercats.html 

  

http://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-mercats.html
http://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-mercats.html
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Annex 2. Valoració específica Festival Cordevi 
 

ACTIVITAT 
Num. 
assistents 

Num. 
persones que 
responen 
qüestionari  Com te n'assabentes? 

Desenvolupament 
de l'activitat 

Informació 
prèvia Tracte rebut 

Excursió a la vinya del Celler Miquel Roca i 
tast de vins des del mirador de Sant Cristòfol 
de la Vall  21 3 Xarxes socials 10 10 10 

Trepitjada de raïm i aperitiu a la vinya de 
Terrer de Pallars 52 13 

33% xarxes socials 
33% fulletó paper 
33% whatsapp 9,67 9,5 9,67 

Taller de còctels 9 3 

33% xarxes socials 
33% fulletó paper 
33% tècnics ATG 8,67 8,33 9 

Visita a l'explotació ramadera de Cal Tomàs i 
aperitiu-dinar al Cafè de La Unión 8 2 

50% xarxes socials 
50% tècnics ATG 8,5 8,5 9 

Tast d’olis verds de varietats autòctones 
pallareses i esmorzar al Parc de les Olors  23 5 

50% fulletó paper 
25% whatsapp 
25% xarxes socials 9,25 8,5 10 

Berenar – sopar pels amants i curiosos de la 
cuina del corder a càrrec del xef Josep Maria 
Llebot 11 2 100% xarxes socials 10 10 10 

26/10 Pastor per un dia. Caminada del poble 
als estanys de Basturs amb el ramat de casa 
Quiquet. 28 4 100% fulletó paper 9 9 9 

Visita a la formatgeria Vilavella i tast 25 4 
50% fulletó paper 
50% xarxes socials 9,5 9,5 9,5 

De la roca a la copa 7 0 
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Vi, glosa i estrelles a la vinya del Vinyer 42 3 

33% Agenda Pallars 
Jussà 
33% xarxes socials 
33% fulletó paper 8,66 8 9 

Esmorzar a la vinya i taller d’allioli de codony 
amb Safrà del Pallars al Celler de Vila Corona 18 2 

50% fulletó paper 
50% xarxes socials 10 10 10 

Orcau Vell Experience suspesa 0 
    

Caminada de Salàs a Rivert per camins de 
pastors 110 28 

8% Agenda Pallars 
28% whatsapp 
12% Tècnics ATG 
16% fulletó paper 
16% xarxes socials 
20% boca-orella 9,12 8,76 9,6 

Maridatge de vins i formatges al Cafè 
Salon 32 16 

12,5% Agenda Pallars 
18,75% fulletò paper 
25% whatsapp 
31,25% xarxes socials 
12,5% altres 8,94 8,56 9,38 
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Annex 3. Valoració específica acció Estratègia de comunicació i xarxes socials  
 

 

Carme Gasull 

Twitter (abast – 4985 seguidors): 

Retuit d’Al Teu Gust: https://twitter.com/AtgPallars/status/1192740557556240384?s=20 

- @lapobladesegur, @carmegasull, @CalTomas_carns, @CTretzePirineus, @RatafiaRaiers, @CarnsBastus, 
@la_vinyeta, @cuinatsjotri, @PostresDMusic, @Espallares, @APATPallars, @casamasover 

- 12 retuits i 30 likes 
 

Retuit de Ratafia dels Raiers: https://twitter.com/RatafiaRaiers/status/1192787199122722817?s=20 

- 5 retuits 19 likes 
 

Instagram  (abast – 7096 seguidors): 

Stories al llarg dels dies 8, 9 i 10 on apareixien a banda de les jornades els diferents productors /restauradors que 

va visitar. No es pot consultar l’impacte concret d’aquestes publicacions atès que la xarxa no ho permet en perfils 

de tercers, però l’autora ha mantingut les diferents publicacions al seu canal i es poden visualitzar 

permanentment. 

Post del 10 de novembre: 

https://www.instagram.com/p/B4shVYSoX6C/ 

Impacte: 158 likes, 2 comentaris amb 3 respostes 

Etiquetes utilitzades: #cordevi #pallarsjussa #valldemanyanet  

Menció a @atgpallars i @pallarsjussaturisme 

 

Mikel López Iturriaga 

Publicacions (abast – 284.900 seguidors al twitter i 61.000 seguidors a l’instagram): 

Sobre Casa Leonardo: 1) https://www.instagram.com/p/B47PeioFubP/?igshid=nifi664us88a  

+ 2) https://www.instagram.com/p/B496pElF-yN/ 

 

 

https://twitter.com/AtgPallars/status/1192740557556240384?s=20
https://twitter.com/lapobladesegur
https://twitter.com/carmegasull
https://twitter.com/CalTomas_carns
https://twitter.com/CTretzePirineus
https://twitter.com/RatafiaRaiers
https://twitter.com/CarnsBastus
https://twitter.com/la_vinyeta
https://twitter.com/cuinatsjotri
https://twitter.com/PostresDMusic
https://twitter.com/Espallares
https://twitter.com/APATPallars
https://twitter.com/casamasover
https://twitter.com/RatafiaRaiers/status/1192787199122722817?s=20
https://www.instagram.com/p/B4shVYSoX6C/
https://www.instagram.com/p/B47PeioFubP/?igshid=nifi664us88a
https://www.instagram.com/p/B496pElF-yN/
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- #pallarsjussa @casaleonardo 
- 1230 likes a l’instagram al post  1 + 1203 al post 2 
- 2 retuits i 17 likes al twitter 

 

Sobre el Cafè Salón: https://www.instagram.com/p/B48V3AilUYd/?igshid=m4d7ugt1if1n 

       -      #pallarsjussa 

- 845 likes i 14 comentaris a l’instagram 
- 1 comentari, 2 retuits i 18 likes al twitter 

 
Gastronomia: https://www.instagram.com/p/B496pElF-yN/?igshid=58hyp83410f 

- 1178 likes, 9 comentaris  
 

Eva Pomares 

Twitter (abast – 1.235 seguidors) 

Agraïment acollida: https://twitter.com/EvaPomares/status/1196083582739111939?s=20 

- #pallarsjussà 
- 4 retuits i 17 likes 

 

Sobre la ramaderia i la carn de corder: https://twitter.com/EvaPomares/status/1195706888844980224?s=20 

- @atgpallars, #pallarsjussa 
- 1 comentari, 5 retuits i 22 likes 

 

Sobre el sopar de nous olis: https://twitter.com/EvaPomares/status/1195443572998320132?s=20 

- @atgpallars, #pallarsjussa 
- 1 retuits i 13 likes 

 

Botigues de Salàs: https://twitter.com/EvaPomares/status/1195403958673641472?s=20 

- #botiguesdesalàs, #pallarsjussà, @atgpallars 
- 1 retuit, 12 likes 

 

Retuit de la Jornada de vi: https://twitter.com/EvaPomares/status/1195324872253169664?s=20 

- 1 retuit i 3 likes 
 

  

https://www.instagram.com/p/B48V3AilUYd/?igshid=m4d7ugt1if1n
https://www.instagram.com/p/B496pElF-yN/?igshid=58hyp83410f
https://twitter.com/EvaPomares/status/1196083582739111939?s=20
https://twitter.com/EvaPomares/status/1195706888844980224?s=20
https://twitter.com/EvaPomares/status/1195443572998320132?s=20
https://twitter.com/EvaPomares/status/1195403958673641472?s=20
https://twitter.com/EvaPomares/status/1195324872253169664?s=20
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Article de la periodista a El Punt Avui : va tenir 4452 visualitzacions úniques de l’article. 

https://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-

mercats.html 

Posteriorment es va entrevistar el president de l’Associació de Productors d’Oli al programa de RAC 1 “Amb molt 

de gust” 

 

Ada Parellada 

Twitter (abast – 8.900 seguidors) 

https://twitter.com/adaparellada/status/1042427324073955328?s=20 

- 12 retuits i 24 likes 
RESUM 

- El total de seguidors dels comptes de xarxes socials dels periodistes (+ Ada Parallada) on han fet 
publicacions de les activitats del festival Cordevi assoleixen un abast potencial de 33.020 persones. 

- En total, només amb les piulades i imatges publicades per aquestes quatre persones han generat 3.466 
interaccions entre els usuaris de les xarxes (que inclouen “likes”, comentaris i retuits).  

- El hashtag més utilitzat per part dels periodistes ha estat #pallarsjussà, però s’ha utilitzat només a algunes 
publicacions.  

- En poques publicacions es contextualitza o es menciona el Festival Cordevi, però pel contrari, totes són 
positives en relació al territori i la seva gastronomia i llegat.  

- Paral·lelament, a instagram ja s’han publicat 205 fotos amb el hashtag #cordevi. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-mercats.html
https://www.elpuntavui.cat/economia/article/18-economia/1720121-l-oli-d-oliva-autocton-del-pallars-aterra-als-mercats.html
https://twitter.com/adaparellada/status/1042427324073955328?s=20
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Algunes imatges:  
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Annex 4. Materials Jornada vins del Pirineu  
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SOM PAISATGE GASTRONÒMIC I AIXÍ VOLEM QUE SE’NS RECONEGUI 

ELEMENTS CLAUS PER AL POSICIONAMENT 

D’UN DESTÍ ENOTURÍSTIC 
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#1_ Aposta estratègica 
diferents actors de la 
destinació 



CONSTRUCCIÓ D’UNA DESTINACIÓ 
ENOTURÍSTICA 
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APOSTA ESTRATÈGICA DELS DIFERENTS ACTORS DE LA CADENA 
DE VALOR DEL PRODUCTE ENOTURÍSTIC DE LA DESTINACIÓ 

DISPOSAR D’UN PLA ESTRATÈGIC 

DEFINIR UN ESCENARI DE FUTUR 

UN PROJECTE COMPARTIT ENTRE SECTOR PÚBLIC I PRIVAT 
AMB CRITERIS DE CO-DECISIÓ, CO-GESTIÓ, CO- 
RESPONSABILITAT I CO-FINANÇAMENT 

À
M

B
IT

 G
ES

TI
Ó

 P
Ú

B
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C
A

 



CONSTRUCCIÓ D’UNA DESTINACIÓ 
ENOTURÍSTICA 
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APOSTA ESTRATÈGICA DE L’EMPRESA – LÍNEA DE 
NEGOCI 

DEFINIR UN PLA ESTRATÈGIC I OPERATIU 

DEFINIR UNA VISIÓ ESTRATÈGICA 

DEFINIR ELS OBJECTIUS – INDICADORS DE GESTIÓ 

À
M

B
IT

 G
ES

TI
Ó

 P
R

IV
A

D
A

 



 OBJECTIUS PROJECTE ENOTURISME  
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DE MÀRQUETING DE TERRITORI 

CREAR UN MODEL D’ENOTURISME COMPETITIU I SOSTENIBLE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

DE RENDIBILITAT 

ECONÒMICA 



 OBJECTIUS PROJECTE ENOTURISME  
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OBJECTIUS RENDIBILITAT 

ECONÒMICA 

PRIORITAT OBJECTIU 

BAIXA MITJA ALTA 
MOLT 
ALTA 

Rendibilitat econòmica de l’activitat turística 
    

Maximitzar el número de visites 
    

Maximitzar el número participants activitats 
    

Número esdeveniments empreses 
    

Número esdeveniments privats (celebracions...) 
    

Despesa mitjana per visitant a botiga 
    

Ingressos venda a la botiga 
    

% Venda de producte directa / venda total 
    

Ingressos anuals directes per activitat turística 

(activitats + venda producte) 

    



 OBJECTIUS PROJECTE ENOTURISME  
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OBJECTIUS DE 

MÀRQUETING 

PRIORITAT OBJECTIU 

BAIXA MITJA ALTA 
MOL
T 
ALT
A 

Millorar la imatge de marca 
    

Més notorietat de la marca 
    

Conèixer el perfil del visitant 
    

Donar a conèixer el producte a 
segments de demanda especialitzats 

    

Excel·lència en l’experiència de visita 
    

Màrqueting relacional / fidelització visitants 
    

Testar nous productes / conèixer pautes de 

consum 

    

Realitzar un màrqueting diferencial respecte 
altres productors 

    

Estratègia de singularització i diferenciació del 

productor 

    

Número de clients en base de dades 
(Millorar fidelització) 

    



 OBJECTIUS PROJECTE ENOTURISME  
 

49 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

OBJECTIUS DE TERRITORI 
PRIORITAT OBJECTIU 

BAIXA MITJA ALTA 
MOLT 

ALTA 

Contribuir a posicionar el territori com a destí de 
referència 

    

Generar nous arguments de venda a la destinació 
    

Atreure nous públics a la destinació 
    

Generar riquesa a l’entorn de la destinació 
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#2_ La proposta de valor i 
l’estratègia de diferenciació 



 ENTORN COMPETITIU  
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OFERTA DE VISITES 

ESTANDARITZADA 

55% 

Oferta 

Oferta enoturisme 

proposta valor 

“Hard” 

5% 

Oferta 

Oferta enoturisme 

singular, proposta 
valor “Soft” 

33% 

Oferta 

Oferta segments 

especialitzats 

5% oferfta 

7% 

Oferta 

OFERTA DE VISITES A CELLER AMB 

PROPOSTA DE VALOR 

45% 

Oferta 



 GENERACIÓ AVANTATGE COMPETITIU  
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LA DIFERENCIACIÓ PASSA PER L’ESPECIALITZACIÓ I LA DEFINICIÓ 

D’UNA PROPOSTA DE VALOR I GENERAR AVANTATGE COMPETITIU 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 
 



 GENERACIÓ AVANTATGE COMPETITIU  
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 Autenticitat 

 Patrimoni cultural gastronòmic 

 Qualitat dels productes locals 

 Plats típics de la destinació 

 Reconeixement xefs i gastronomia 

 Diversitat paisatges 

 Ofertes estructurades 



 GENERACIÓ AVANTATGE COMPETITIU  
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ESTUDI PERFIL ENOTURISTA CATALUNYA 

motivacions per visitar un celler 

 
 

1.- “M’agrada el vi i el seu món” 

2.- “És una activitat divertida/entretinguda” 

3.- “És una activitat cultural per aprendre coses noves” 

TURISME CULTURAL VERSUS 

INDUSTRAL 

 CONCEPTE “EDUTAIMENT”  



PROPOSTA VALOR ENOTURISME 
CATALUNYA 
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PROPOSTA VALOR ENOTURISME 
CATALUNYA 
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 PROPOSTA DE VALOR CELLER  
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 ESTRATÈGIA DE BRANDING  
 

58 

Declaració de 

posicionament 

enoturístic 

Personalitat de 

marca 

Beneficis 

emocionals 

Atributs 

racionals 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Essència marca 

des del punt de 

vista enoturístic 



 PROPOSTA VALOR ENOTURISME BAGES  
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 PROPOSTA VALOR ENOTURISME BAGES  
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 STORYTELLING DE JEAN LEON  
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#3_ Oferta estructurada i competitiva de visita a cellers amb proposta de valor 



 UNA OFERTA AMB PRPOPOSTA DE VALOR  
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 UNA OFERTA AMB PRPOPOSTA DE VALOR  
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 UNA OFERTA AMB PRPOPOSTA DE VALOR  
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 UNA OFERTA ESTANDARITZADA  
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 UNA OFERTA ESTANDARITZADA  
 

67 

 



COMPETITIVITAT FASES VISITA CENTRE 
PRODUCTOR 
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1 

PRE-VISITA 

 

RECEPCIÓ 

 

VISITA 

 

BOTIGA – VENDA 

 

POST-VISITA 



COMPETITIVITAT FASES VISITA CENTRE 
PRODUCTOR 
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 ELEMENTS CLAU DE COMPETITIVTAT VALORACIÓ 

- +  
De 1 a 5 

P
R

E
-V

IS
IT

A
 Informació de les diferents experiències que ofereix el productor 

 

    

Accessibilitat de la visita en quan a horaris 
 

     

Facilitat de reserva de la visita (reserva on-line) 
 

   

Obtenció dades per adaptar visita a usuari 
 

 

Confirmació reserva de la visita (compra on-line) 
 

     



 WEB DEL CELLER  
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PRINCIPALS 
RESULTATS 

VISITA DEL WEB ABANS 

DE LA VISITA AL CELLER 

 

50%/50% 

 
 

 

  

 

  

 

 

VISI

TA 

66% 51% 51% 33% 32% 18% 

 
CONEIXEMENT DE L’OFERTA I HÀBITS DE 

RESERVA 

ALLOTJAMENT I 

TRANSPORT ACTIVITAT 

AL CELLER 

Per trobar la 

ubicació del celler 

 

Per buscar 

informació 

sobre les 

activitats en 

la visita 

 

Per realitzar 
una reserva 

Per saber la 

duració de 

la visita 

 

Per fer el 

pagament 

d’una 

reserva 

 

Per saber els 

horaris 

d’obertura 

 

 



COMPETITIVITAT FASES VISITA CENTRE 
PRODUCTOR 
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30 

 ELEMENTS CLAU DE COMPETITIVTAT VALORACIÓ 

- +  
De 1 a 5 

R
E

C
E

P
C

IÓ
 Accessibilitat i senyalització 

 

    

Entrega tiquets de la visita 
 

    

Espais de recepció 
 

  

Recepció por part del guia 
 

  

V
IS

IT
A

 C
E

L
L

E
R

 

Adaptació del discurs al perfil del visitant - personalització 
 

 

Atractiu arquitectònic 
 

     

Elements de sorpresa durant la visita 
 

   

Storytelling 
 

    

Interacció del guia amb el grup de visitants 
 

    

Visita camp 
 

  

Espai de degustació 
 

  

Explicació producte durant degustació 
 

 

Possibilitat de degustar més productes 
 

 

Pica – pica acompanyant el tast (en cas oli i vi...) 
 

 

Idiomes visita 
 

 

Interès de la visita 
 

    

Transmissió valors de la marca 
 

  

 



COMPETITIVITAT FASES VISITA CENTRE 
PRODUCTOR 
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ELEMENTS CLAU DE COMPETITIVTAT 

 

VALORACIÓ 

 - +  
De 1 a 5 

B
O

T
IG

A
 

Espai botiga  
     

Possibilitat de degustar altres productes 
 

   

Assessorament per part de personal especialitzat 
 

    

Venta de merchandising 
 

     

Ubicació botiga 
 

   

P
O

S
T

- 

V
IS

IT
A

 Enquesta de satisfacció 
 

 

Obtenció dades visitant per a realitzar acciones de màrqueting 
 

 

Enviament newsletter fidelització 
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#4_ La hipersegmentació del 
mercat 



 SEGMENTACIÓ CRITERIS  
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SOCIODEMOGRÀFICA 2 

3 MOTIVACIONAL 

4 PER ESTILS DE VIDA 

 

 

 

 

 

 
 

 
 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

1 GEOGRÀFICA 



PERFIL DEMOGRÀFIC ENOTURISTA 
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CATALUNYA 

 

 

 

 

NIVELL DESPESA 
SEGONS MERCAT 

PROMIG DESPESA 
L’ACTIVITAT 

PROMIG DE LA DESPESA REALITZADA 
EN BOTIGA 

CATALANS 16 € 17 € 

RESTA D’EUROPA 22 € 31 € 

EUA 25 € 31 € 

 
 

Amants  

Perfil dels visitants als cellers de Catalunya 



 PRODUCTES PER A DIFERENTS SEGMENTS  
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 SEGMENTACIÓ PER ESTILS DE VIDA  
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Utilitzem com a criteris les creences, els valors, les formes de vida... 

Ens dirigim a persones que necessiten connectar amb la família, amb 

ells mateixos, amb la natura... 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 
 

 

 

 

4 PER ESTILS DE VIDA 



 SEGMENTACIÓ PER ESTILS DE VIDA  
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#5_ Innovar en la concepció de nous productes orientats a la demanda 
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 INNOVACIÓ ESTRATÈGIA PRODUCTES 

  
 

  PIRÀMIDE NECESSITATS – TEORIA MASLOW   EXPERIÈNCIA VIATGE  

SATISFACTÒRIA 

FUNCIONAL 

MEMORABLE 
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 EXPERIÈNCIES MEMORABLES  
  EXPERIÈNCIES MEMORABLES  

 ofereixen un caràcter 
autèntic, diferencial, 
innovador, 

 desenvolupen un entorn o escenari 
singular, 

 presenten un accés limitat, 
 permeten la socialització o interacció 

amb el entorn, 

 promouen un alt potencial 
d'aprenentatge, 

 compten amb un caràcter temàtic, 
 ofereixen diversió, relaxació o evasió, 
 provoquen una "descàrrega 

d'emocions", 

 integren recursos del territori, i 
 inclouen elements tangibles 

o de record que s'emporta el 
client. 



 INNOVACIÓ ESTRATÈGIA PRODUCTES  
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  PIRÀMIDE NECESSITATS – TEORIA MASLOW   EXPERIÈNCIA VIATGE  

SATISFACTÒRIA 

FUNCIONAL 

MEMORABLE 

WIFFI I BATERIA 



 INNOVACIÓ ESTRATÈGIA PRODUCTES  
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 NOVA ECONOMIA TRANSFORMACIÓ  
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 NOVA ECONOMIA TRANSFORMACIÓ  
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https://www.winefulness.com.au 

https://www.winefulness.com.au/


 INNOVACIÓ ORIENTADA A LA DEMANDA  
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PRESENTACIÓ DEL PRODUCTE 
 

EXPERIÈNCIES AL VOLTANT DEL PRODUCTE 

 

INFORMACIÓ CORPORATIVA 
 

STORYTELLING 

 

D’ESPECTADOR DE L’EXPERIÈNCIA 
 

A ACTOR DE L’EXPERIÈNCIA 

 

VISITA ESTANDARD 
 

VISITA PERSONALITZADA 

 

EXPLICACIÓ CIENTÍFICA -EDUCATIVA 
 

EDUTAIMENT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

VISITA PER CONÈIXER EL 
PROCÉS ELABORACIÓ VI 

EXPERIÈNCIA I HISTÒRIA VINCULADA A 

UNA MARCA 

TENDÈNCIES CONSUMIDOR AL VOLTANT EXPERIÈNCIA VISITA A UN CENTRE DE PRODUCCIÓ 
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MOLTES GRÀCIES! 
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Treure el cap en un món atapeït 
Possibles estratègies comercials per a 
un petit celler de muntanya. 

 

 
Dr. Jaume Gené Albesa 

Comercialització i Investigació de Mercats de la URV 

jaume.gene@urv.cat 

http://www.jaumegene.com 

mailto:jaume.gene@urv.cat
http://www.jaumegene.com/
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Quan anem a vendre vi pel mon, no ens están esperant. 
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PUBLICITAT 

 

ESTUDI 
DE 

MERCAT 

 

PLA DE 
MARKETING 

 
PRODUCCIÓ 

 
VENTA 

 
FIDELITZACIÓ 

 

t 
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ESTUDI DEL 
CONSUMIDOR 
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Experto 

CONSU

MIDOR 

 
 

No experto 

• Los criterios de decisión de 
compra pueden ser intrínsecos: 
varietal, modo de fermentación, 
envejecimiento . 

• Puede hacer un esfuerzo de 
búsqueda visitando tiendas 
exclusivas de vinos. 

• No puede reconocer las 
características del vino. 

• Los criterios de decisión de 
compra son extrínsecos: precio, 
marca, embalaje, zona ... 

• Sigue la moda y las nuevas 
tendencias. 

• Se basa en prescriptores y líderes 
de opinión. 
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CONSUMIDOR 

 

Clásico, tradicional Curioso 
 

 
 

• Enganchado a algún tipo de 
vino o marcas. 

• Falta de curiosidad, no está 
dispuesto a correr el riesgo 
de probar nuevas ofertas. 

• Emocionado por descubrir, 
experimentar y conocer 
diferentes ofertas. 

• Interesado en el vino y todo lo 

que lo rodea. 

• El mundo del vino es su hobby. 
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TipologiES de compradors de 

supermercat i hipermercat 

 

 

• Avis 

• Entesos 

• Consumidor social 
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Avis 

 
• Edat més de 65 anys 
• Jubilat 
• No coneix les DO menys 

populars 
• Beu vi negre 
• Té el preu decidit abans d’anar 

a comprar 
• No té decidida la DO 
• Gasta poc per ampolla 
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Entesos 

 
• És el grup més nombrós 
• Edat entre 35 i 64 anys 
• Coneixen be les DO 
• Compren els vins més cars 
• No beuen vi rosat tampoc vi 

blanc 
• Home 
• Empresari o Empleat 
• Estudis superiors 
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Consumidor social 

 

• Gent més jove 
• Estudiants 
• Dones 
• No tenen tanta cultura 

enològica 
• bevedors de vi rosat i blanc 
• Tenen decidit el preu 
• Gasten poc per ampolla 
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PRODUCTO 
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¿FACIL DE COPIAR? 
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B-i-B 
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PET BOTTLE 
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CAN 
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Bag-without-box 
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TETRA-PACK 
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ALUMINIUM 
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mixes 
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127 

 

 

Titulo nobiliario 
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Castillos y torres 
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Geografía 
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Latinazo 
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¿Quien da más? 
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Top of the mind 
 

 

 
 

DO Recompte Percentatge 

Rioja 173 15,9% 

Penedès 115 10,6% 

Empordà 84 7,7% 

Priorat 70 6,4% 

Costers del Segre 50 4,6% 

Tarragona 42 3,9% 

Ribera del Duero 36 3,3% 

Alella 33 3,0% 

Montsant 23 2,1% 

Rueda 21 1,9% 

Somontano 18 1,7% 

Catalunya 12 1,1% 
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PRECIO 
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Variable Mitjana 
Desviació 
Estàndard 

Tipus de vi (blanc/ negre/ rosat) 8,072 1,882 

Preu 7,895 1,988 

Presentació de la botella 7,294 2,338 

Haver provat el vi anteriorment 7,207 2,495 

Marca/ Celler coneguts 6,770 2,483 

Promoció en la botiga 6,542 2,611 

Denominació d'Origen 6,502 2,536 

Procés d’elaboració (jove/ criança/ 
reserva) 

 

6,067 
 

2,747 

Recomanacions d'amics 6,061 2,808 

Informació de l'etiqueta i contra-etiqueta 5,929 2,722 

Maridatge amb l’àpat 5,496 2,815 

Varietat de raïm 5,250 2,645 

Producció propera al lloc de consum 5,043 3,053 

Any de la collita 4,452 2,659 

Producció ecològica 4,125 2,768 

Aparició en revistes i llibres sobre vins 2,977 2,628 

Estar mencionat en blogs sobre vins 2,680 2,670 
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Despesa en una botella de consum diari Despesa en una botella de consum per celebració 
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                                    DISTRIBUCIÓN 
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Celler 

 
 
 
 
 

 

Enoteca/Bodega 

 
 
 
 
 
 

 

Super/Hiper 

 
 
 
 
 

 
Restaurant 
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OBLIGACIONES ENOTURISMO 

 
 
 
 

 
 

 
PRODUCTOR 

DE VINO 

EMPRESA DE SERVICIOS TURISTICOS 

Horario 

Limpieza – orden 
Idiomas 

Creación de intangibles 

 
DETALLISTA 
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Productos Venta al 
cliente Promociones 
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¿Por qué es interesante el enoturismo? 

• Proporciona una tienda adicional. 
• Aumenta el margen. 
• Crea lealtad a la marca. 
• Permite probar nuevos productos. 
• Genera conocimiento del mercado. 
• Educa a los consumidores 
• Problemas acceso grandes distribuidores 

¿Por qué puede no interesarnos? 

Falta de conocimiento, 

tiempo o dinero. Costes: 
• Adaptar acceso a la bodega 

• Parking 

• Señales 
• Nueva recepción 

• Nuevas instalaciones 
• Aumento de personal y foramción 

• Publicidad 
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El turista busca un “amigo” 

en el mundo del vino. 

Paul Wagner 
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INSIGHTS DEL VISITANTE 

 
• Entorno rural atractivo. Entorno único. 

• Buena señalización y facilidad de acceso. 

• Ubicación. Tiempo de desplazamiento corto. 

• Salas de degustación relajantes. 

• Diseñado para introducir al novato en los placeres de los vinos. 

• Oportunidad de ampliar los conocimientos del vino. 

• Conocer al enólogo. Personal bien informado 

• Precios más bajos que los minoristas. 

• Oportunidad de comprar vino no disponible en otros lugares y otros productos. 

• Probar el vino antes de comprarlo. Degustación sin costo. 

• Restaurantes, alojamientos, festivales y otras actividades turísticas. 
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Cuota de mercado de los diferentes canales de distribución del vino para hogares en España en 

2017 

Cuota de mercado de los canales de distribución del vino para hogares en España 2017 
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1 1,1% 

Supermercados Hipermercados Comercio especializado Economatos y cooperativas Otras formas comerciales 

 

Notas: España; 2017 

Hay disponibles más datos y comentarios sobre esta estadística en la página 54. 

Fuente(s): Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación; ID 476026 

Bodegas y empresas: producción y comercio 

19 

http://es.statista.com/estadisticas/476026/cuota-de-mercado-de-los-canales-de-distribucion-del-vino-para-hogares-en-espana
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Tienda 

Alto margen/Poco volumen 
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Tienda 

Menor margen/Mayor volumen 
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INFLUENCER 
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Celler 
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GRAN SUPERFICIE 

Bajo margen/Alto volume 
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Tastings 
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¿Cómo entrar? 

 
 
 

 
- Plantilla de condiciones 

- Económicas 

- Envasado 

- Marca blanca 

- Puntualidad entregas 

- Programación de promociones. 
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RESTAURANTE 

Bajo margen/Gran 

volumen Cadena de 

restaurantes 
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RESTAURANTE 

Alto margen/Poco 

volumen Restaurantes 

lujo 
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Wine bars 
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Cruceros, líneas aéreas, trenes. 
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Gran distribuidor 

Amplia cobertura del 

mercado Muchos 

productos como el 

tuyo Dificultad para 

obtener atención 

Pequeño distribuidor 

Pequeña influencia en el 
mercado 
Falta de tu producto 
Tiempo para hablar 

contigo Quiere 

trabajar duro contigo 
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COMUNICACIÓN 
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¿Cómo 

pueden estar 

informados? 
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Comunicaciones mix 

 

Publicidad 

 

Las empresas vinícolas no pueden pagar la 

televisión y la radio, esto puede hacerse por 

destinos turísticos, las bodegas individuales 

pueden anunciarse en revistas y periódicos 

seleccionados. 
Promociones de venta 

Acciones extraordinarias diseñadas para 

aumentar las ventas en un período de 

tiempo. Ofertas, ventas, eventos especiales 

con precios reducidos, asociarse para 

promociones cruzadas. 
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Eventos 

 

Los eventos son excelentes maneras de 

establecer una imagen, atraer nuevos clientes y 

repetidores y aumentar las ventas. 
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FOLLETOS 
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PUNTOS DE INFORMACIÓN TURISTICA 
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HOTEL 
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FERIAS Y FESTIVALES DE VINO 

OBJETIVOS 
Descubrir lo que está sucediendo en la 

industria, los clientes y la competencia. 

Demostrar que estás 

vivo. Realizar ventas 

y contactos. 
 

ESTRATEGIAS 
Utilizar el correo directo 

por adelantado. Organizar 

eventos. 
Diseñar el stand. Ofrecer a los clientes algo que hacer 
en el stand. Formar al personal. 
Seguimiento después de la feria. 
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Generate publicity. 

Encourage wine tourism 

improvement. Presented in a 

wine show awards. 
Adjudicated by impartial experts. 

 

 

Awards categories 

• Tourist-oriented wineries (the most comprehensive and prestigious of all the 
awards). 

• Winery restaurants. 
• Winery tours and interpretation. 
• Wine tour companies. 
• Wine festivals (community involvement). 
• Winery functions and promotional special events. 
• Wine-themed communication material. 
• Wine-themed services outside wineries (accommodation, dining, 

manufacturing retailing). 
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FESTIVALS 

 
 

• Creates an authentic tourism experience 

• Festivals provide great opportunity for destination to encourage tourists 
to revisit 

• Wine festivals – effective promotional tool 

• Build customer loyalty 

• Holidays have strong relation 

to food & 

drink 
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                                                       CONCLUSIONES 
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Ganar los partidos de casa 

 

 
 



 

200 

No parar 
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Trabajo en equipo 
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¿Bienvenido? 
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El mundo es tuyo 
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